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INTRODUCAO

O Departamento de Promogédo Comercial do Ministério das Relagbes Exteriores do Brasil vem
desenvolvendo uma série de iniciativas no ambito do Programa de Substituicho Competitiva de
Importacées — PSCI que procuram promover as importagdes brasileiras de produtos provenientes dos
paises sul-americanos. Com o intuito de contribuir para este programa, a Funcex desenvolveu o presente
estudo, cujo objetivo basico é dar subsidios para o desenho de medidas que possam ser adotadas pelo
governo brasileiro e pelos paises selecionados — Argentina, Chile, Guiana, Paraguai, Suriname e Uruguai -
para incrementar as exportagdes desses paises para o Brasil. Este trabalho segue metodologia similar a de
um projeto anterior desenvolvido pela Funcex, com foco na promogao de importagdes oriundas dos cinco
paises andinos — Bolivia, Coldmbia, Equador, Peru e Venezuela.

O trabalho compds-se de trés etapas:

i) Identificagcdo de produtos exportados pelos seis paises indicados que tenham maior potencial de
aumento de exportagdes para o Brasil, com base nas estatisticas de comércio exterior dos
paises e utilizando diversos critérios de selecdo, como a existéncia de vantagens comparativas
nos paises, a magnitude dos valores exportados de cada produto para o mundo e o market-
share que estes paises ja detém nas importagbes brasileiras totais de cada produto, entre

outros.

i) ldentificagdo de barreiras nao-tarifarias e de outros obstaculos as exportagées dos produtos
desses paises para o mercado brasileiro. Essa etapa foi desenvolvida através de pesquisas
junto a exportadores e organizagdes publicas e privadas de promogao comercial nesses paises,
buscando capturar sua visdo a respeito desses problemas. Os resultados dessa pesquisa séo
importante subsidio para compor uma agenda de medidas de carater pontual que o governo

brasileiro poderia implementar para facilitar as importagdes provenientes da regido.

iii) ldentificacdo dos motivos pelos quais as empresas brasileiras que importam os produtos
selecionados ndo aumentam a participagdo desses paises entre os seus fornecedores. Essa
etapa envolveu uma pesquisa de campo realizada junto a 260 empresas importadoras
brasileiras. Além de permitir uma complementacdo com os levantamentos da etapa anterior em
termos da identificagdo de elementos para compor uma agenda brasileira de medidas de apoio
as importagdes, essa pesquisa contribuiu para a identificacdo de outros fatores, como decisbes
relacionadas a comércio intrafirma, problemas de preco e/ou qualidade e condigbes de

financiamento.

O presente relatério apresenta os resultados desse trabalho, e esta estruturado da seguinte forma. O
capitulo | descreve brevemente a estrutura do comércio exterior dos seis paises que sédo foco do estudo,
apresentando a evolugao recente de suas exportagdes totais e também desagregadas segundo setores e
principais produtos. Apresenta ainda a evolugao recente e a estrutura setorial do comércio bilateral de cada

pais com o Brasil.
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A metodologia de selegao de produtos com maior potencial de incremento de exportagdes para o Brasil € a
lista completa destes produtos para cada um dos seis paises sdo apresentadas no capitulo Il, mostrando
para cada produto os valores exportados pelo pais, os valores importados pelo Brasil, o market-share do

pais nas importacoes brasileiras e os trés principais paises que fornecem para o Brasil.

O capitulo Ill apresenta brevemente o tratamento preferencial recebido pelos produtos selecionados nos acordos
comerciais negociados entre o Brasil e os seis paises. O objetivo é avaliar em que medida o aprofundamento

desses acordos poderia contribuir para o incremento das importagbes brasileiras desses produtos.

No capitulo IV sdo resumidos os principais resultados da pesquisa realizada junto a empresas e
organizagbes empresariais de cada um dos paises em foco. Estdo destacadas as principais dificuldades
localizadas nos paises de origem para exportar para o Brasil e as barreiras mais relevantes no mercado
brasileiro. Este capitulo também apresenta as sugestées dos participantes da pesquisa para agdes de
promogao comercial ou outras iniciativas que contribuiriam para aumentar as exportagdes desses paises
para o Brasil. O capitulo V analisa os resultados da pesquisa de campo realizada junto a 260 empresas
importadoras brasileiras, destacando ndo somente os resultados gerais da pesquisa, mas também os

resultados relativos apenas as empresas que ja importam de algum dos seis paises em foco.

Finalmente, o capitulo VI apresenta diversas recomendagdes de medidas a serem adotadas pelo Brasil e
também pelos paises exportadores que possam incrementar as vendas destes paises ao Brasil, com

base nas constatagdes feitas nas etapas anteriores do trabalho.

. COMERCIO EXTERIOR DOS PAISES SELECIONADOS:
FLUXOS TOTAIS E BILATERAIS COM O BRASIL

Os seis paises sul-americanos selecionados para a elaboragdo deste estudo — Argentina, Chile,
Paraguai, Uruguai, Guiana e Suriname — possuiam em 2006 um PIB conjunto de US$ 356,7 bilhées de
dolares e um PIB per capita de cerca de US$ 5,4 mil. A populagdo total alcangava 66 milhdes de
pessoas em 2006. A Argentina é o maior pais dentro deste grupo, respondendo por 59,6% do PIB e por
59% da populagao total dos seis paises. Seu PIB per capita foi de US$ 5,5 mil em 2006, o que o qualifica
como um pais de renda média, um pouco acima do Uruguai, cujo PIB per capita foi de US$ 5,1 mil, mas

com uma populagao de apenas 3,4 milhdes de habitantes (Tabela I).

O Chile é o pais com maior PIB per capita — US$ 7,2 mil —, com um PIB total de US$ 115,3 bilhdes, o
que corresponde a 32,3% do PIB total dos cinco paises, € uma populacdo de quase 16 milhdes de
pessoas. Ja Paraguai e Guiana tém PIB per capita pouco superior a US$ 1 mil, o que os coloca na
categoria de paises de renda baixa. A populacdo do Paraguai era de 6,5 milhdes de pessoas em 2006,
ao passo que a Guiana tinha apenas 770 mil habitantes em 2005. O Suriname € o menor pais da regido

em populacao, apenas 440 mil pessoas, mas seu PIB per capita em 2005 foi superior a US$ 3 mil.
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Tabela |
Indicadores macroeconémicos dos paises sul-americanos selecionados

Indicadores PIB Populacéo PIB per capita | Exportacdes | ImportacGes | Saldo comercial
(ano) (2006)* (2006)* (2006)* (2006)? (2006)? (2006)?

Unidades US$ Milhdes|Milhdes de habit. uUSs$ 1,00 US$ Milhdes | US$ Milhdes US$ Milhdes
Argentina 212.471 38,97 5.452 46.171 34.158 12.013
Chile 115.292 15,98 7.214 58.996 34.152 24.844
Guiana 844 0,77 1.102 551 787 (236)
Paraguai 9.335 6,51 1.435 1.906 5.254 (3.348)
Suriname 1.398 0,44 3.184 443 525 (82)
Uruguai 17.398 3,44 5.055 3.952 4.775 (823)
Total 6 paises 356.737 66,10 5.397 112.019 79.651 32.369

Notas: (1) Exceto Guiana e Suriname (2005); (2) Exceto Guiana (2005).
Fontes: IFS, ABECEB, IPEADATA e bancos centrais dos paises. Elaboragdo: Funcex.

As exportagdes conjuntas dos seis paises atingiram US$ 112 bilhdes em 2006, o que equivale a quase
1/3 de seu PIB. Ja as importagées somaram US$ 79,7 bilhdes, algo em torno de 22% do PIB. O grupo
registrou superavit comercial de US$ 32,4 bilhdes, sendo todo ele devido ao Chile (superavit de
US$ 24,8 bilhdes) e a Argentina (US$ 12 bilhdes), visto que os outros quatro paises registraram déficit

em 2006, com destaque para o Paraguai (-US$ 3,3 bilhdes).

Os paises apresentam, de modo geral, um elevado grau de abertura. Sua corrente de comércio equivalia
a 54% do PIB em 2006, sendo especialmente elevada nos casos de Guiana (mais de 150%), Chile
(cerca de 80%), Paraguai (77%, sendo que somente as importagdes representam mais de 50% do PIB) e
Suriname (quase 70%). Os paises relativamente mais fechados da regido sao Argentina e Uruguai, mas
ainda assim com graus de abertura de, respectivamente, 37,8% e 50% — bem superiores, por exemplo,

ao do Brasil, que esta um pouco acima de 20%.

As secOes a seguir apresentam dados relativos a evolugédo recente e a composi¢cao das exportagdes

totais dos seis paises e também de seus fluxos bilaterais com o Brasil.

[.1. Argentina

As exportacgdes totais da Argentina vém tendo um desempenho extremamente positivo nos ultimos anos
(Gréfico 1.1.1), ap6s atravessar uma fase de virtual estagnagéo entre 1998 e 2002 — periodo em que o
pais foi vitimado por diversas crises de origem externa e acabou, afinal, por abandonar o regime de
“currency board” que havia sido adotado em 1991. No quadriénio 2003-2006 suas vendas externas
foram beneficiadas pela alta dos precgos internacionais das commodities (que representam uma parcela
elevada das exportagdes do pais, em especial os produtos de origem agricola) e pelo crescimento do
comércio mundial. O crescimento médio anual das exportagdes do pais, contudo, foi ainda inferior ao
crescimento das importagdes mundiais no quadriénio: 15,4% contra 16,4%. O market-share do pais nas

importagdes mundiais estd um pouco abaixo de 0,4%.
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Grafico I.1.1

Exportagfes totais da Argentina — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: ABECEB. Elaborag&o: Funcex.

A andlise da distribuicdo das exportacdes argentinas segundo setores produtivos e principais produtos
dentro de cada setor (Tabela 1.1.1) mostra uma pauta relativamente concentrada, de modo que os
setores de Oleos vegetais, Refino de petréleo e petroquimicos, Agropecudria e o petrédleo em bruto
responderam em 2006 por metade do valor total exportado. Os Oleos vegetais representaram 18,7% das
vendas, com destaque para tortas e residuos da extragdo de 6leo de soja e para o proprio 6leo de soja.
No caso de Refino de petréleo e petroquimicos (13,3% da pauta), os produtos de maior destaque sdo os
Oleos de petroleo (ndo em bruto) e o gas natural, embora o pais também exporte uma gama razoavelmente
diversificada de produtos dentro do setor petroquimico, como polimeros, resinas etc. No setor Agropecuario

(12,2% da pauta), os grandes destaques sao soja e milho.

Nos restantes 50% da pauta de exportacéo ha alguns setores que tém participacao relevante. Trés deles
relacionam-se a industria alimenticia: Beneficiamento de produtos vegetais (6% da pauta), com destaque
para o trigo; Outros produtos alimentares (4,7%), onde predominam o vinho e os pescados; e Abate de
animais (3,9%), basicamente com as carnes bovinas. Outro grupo de produtos importante relaciona-se a
industria automotiva, tanto Veiculos automotores (4,4%) quanto Pegas e outros veiculos (3,1%).
Merecem destaque ainda os produtos siderurgicos (3,9% da pauta), os couros e peles (2,1%) e os

minérios de cobre (2,2%).
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Tabelal.1.1
Distribuicdo das exportacdes da Argentina segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2004-2005

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total |no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)
Oleos vegetais 6.991 18,7 100,0
Tortas e outros residuos solidos da extr. do 6leo de soja 3.698 9,9 52,9
Oleo de soja em bruto 2.175 5,8 31,1
Oleo de girassol ou de cartamo em bruto 581 1,6 8,3
Refino de petrdleo e petroquimicos 4.970 13,3 100,0
Oleos de petréleo ou de minerais betuminosos 2.264 6,1 45,5
Gas natural no estado gasoso 453 1,2 9.1
Agropecuaria 4.541 12,2 100,0
Soja 2.018 5,4 44 .4
Milho 1.261 3,4 27,8
Petréleo em bruto 2.384 6,4 100,0
Beneficiamento de produtos vegetais 2.241 6,0 100,0
Trigo e mistura de trigo com centeio 1.323 3,5 59,0
Outros produtos alimentares 1.743 4.7 100,0
Veiculos automotores 1.659 4,4 100,0
Abate de animais 1.472 3,9 100,0
Siderurgia 1.442 3,9 100,0
Pecas e outros veiculos 1.143 3,1 100,0
Calcados, couros e peles 919 25 100,0
Couros e peles de bovinos e equideos 802 2,1 87,2
Extrativa mineral 901 2,4 100,0
Minérios de cobre e seus concentrados 833 2,2 92,5
Demais setores 6.936 18,6 100,0
Total de produtos 37.341 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboragéo: Funcex.

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Argentina entraram em trajetéria de recuperacao a partir
de 2003, apos uma fase de forte retragdo entre 1998 e 2002 — por conta das crises cambiais que
afetaram ambos os paises no periodo. Esta recuperagao, contudo, ndo tem se dado com a mesma
intensidade nas duas direcbes (Gréfico 1.1.2). As exportagdes brasileiras para a Argentina, apds terem
se reduzido em 2/3 entre 1998 e 2002, cresceram a taxa média de 49,5% a.a. no quadriénio 2003-2006,
alcangando no ultimo ano o montante de US$ 11,7 bilhdes, ja bem superior ao valor registrado em 1998.
Ja as exportagcbes da Argentina para o Brasil, embora tenham caido menos entre 1998 e 2002 (-41%),
cresceram a um ritmo bem mais lento em 2003-2006, apenas 14,1% a.a. Na verdade, o montante

exportado em 2006, de cerca de US$ 8 bilhdes, foi equivalente ao registrado em 1998.

O resultado destas evolugdes diferenciadas foi uma inversdo do saldo comercial bilateral. Em 1998, o
saldo havia sido favoravel a Argentina em US$ 1,3 bilhées. Em 2003 o saldo ja foi virtualmente

equilibrado e em 2006 o Brasil obteve superavit de US$ 3,7 bilhdes.
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Grafico 1.1.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Argentina — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

A assimetria na evolugao dos fluxos comerciais bilaterais vem tendo consequéncias significativas sobre um
indicador extremamente importante para medir o grau de profundidade da integragdo econémica entre os
paises, qual seja, o market-share que cada pais tem nas importa¢gdes do outro. Dentro de areas de
comércio preferencial, de areas de livre-comércio ou de unides aduaneiras (que € o caso do Mercosul),
espera-se que 0s paises aumentem gradativamente sua participacdo nas importagdes dos sdcios, seja
pelo efeito de criagdo de comércio, seja pelo desvio de comércio (quando o pais exportador desloca

terceiros paises como fornecedor de determinados produtos ao socio).

O Grafico 1.1.3 mostra, contudo, que isto s6 vem ocorrendo em favor do Brasil, visto que seu market-
share nas importa¢des da Argentina cresceu de 22,5% em 1998 para 37% em 2005, tendo recuado um
pouco em 2006. Ja a participacdo da Argentina nas compras externas brasileiras reduziu-se de 13,9%
em 1998 para 8,8% em 2006.

Esta assimetria de desempenho comercial entre os dois paises, seja em termos de saldo comercial, seja em
termos de market-share, — problemas que, alias, ocorrem também com Paraguai e Uruguai, como se vera
mais adiante — tem motivado um grande numero de conflitos entre os principais sécios do Mercosul, com a
imposicédo, especialmente por parte da Argentina, de diversas barreiras ao comércio bilateral. Por causa
disso, e a despeito de os fluxos comerciais totais entre os sécios do Mercosul estarem em franco crescimento

nos ultimos anos, o bloco tem encontrado grandes dificuldades para aprofundar seu processo de integragao.

Um dos fatores que explica a dificuldade que a Argentina tem enfrentado para aumentar sua participagdo nas
compras brasileiras refere-se, certamente, a estrutura de sua oferta exportadora, que possui uma elevada
participagdo de produtos relacionados ao agronegdécio, segmento no qual o Brasil € também bastante
competitivo e importa volumes relativamente baixos. Basta ver que os setores de Oleos vegetais,

Agropecuaria, Beneficiamento de produtos vegetais, Outros produtos alimentares e Abate de animais, bem
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como item “couros e peles”, representam cerca de 48% das exportagdes totais da Argentina e envolvem
produtos nos quais o Brasil também &, em geral, um grande exportador — a exce¢gdo mais importante € o trigo.

De fato, estes setores e produtos representam pouco mais de 4% das importagdes totais do Brasil.

Grafico 1.1.3

Market-share de Brasil e Argentina nas importacdes do parceiro — 1998-2006
(Em %)

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

m Argentina nas importagdes brasileiras W Brasil nas importacbes argentinas

Fonte: IFS e ABECEB. Elaboragao: Funcex.

Neste sentido, a maior capacidade de penetracdo no mercado brasileiro restringe-se a outra metade da
pauta de exportacdes da Argentina, na qual se destacam trés setores industriais: petrdleo e derivados,
produtos quimicos e petroquimicos e industria automotiva. Nao por acaso, sdo estes setores que dominam
a pauta de exportacdes da Argentina para o Brasil, respondendo por cerca de 60% do total. A Tabela 1.1.2
mostra que o setor de Refino de petrdleo e petroquimicos € o mais importante, com 26,3% das vendas em
2006, tendo como principais produtos as naftas, as resinas, elastbmeros e fibras artificiais e sintéticas e os
polimeros. A industria automotiva (Veiculos automotores e Pecas e outros veiculos) é o segundo mais
importante, com 24,4% da pauta, sendo que 8,4% referem-se a automoéveis prontos. Ja o setor quimico

(Quimicos diversos e Elementos quimicos) é responsavel por 7,2% das vendas.

O restante da pauta compd&e-se principalmente de alguns outros produtos ligados ao agronegdcio nos quais o
Brasil é efetivamente um importador, entre os quais se destacam: trigo (que sozinho responde por 10,7% da
pauta total), pescados, bebidas alcodlicas, malte, frutas ndo tropicais e produtos horticolas. Ha ainda uma

participagdo minimamente significativa de outros produtos industrializados, como Maquinas e tratores (2,5%).

Elementos para um programa de promocao de importacdes brasileiras oriundas de paises da América do Sul 10



Funcex

Tabela l.1.2
Distribuicdo das exportacdes da Argentina para o Brasil, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos meédio no total [no setor
(US$ Milhées) (%) (%)

Refino de petroleo e petroquimicos 1.882,3 26,3 100,0
Naftas 711,4 10,0 37,8
Resinas, elastémeros e fibras artificiais e sintéticas 328,5 4,6 17,5
Polimeros 320,3 4.5 17,0
Veiculos automotores 1.160,1 16,2 100,0
Automoveis de passageiros 601,3 8,4 51,8
Veiculos de carga 501,1 7,0 43,2
Beneficiamento de produtos vegetais 946,3 13,2 100,0
Trigo 765,1 10,7 80,9
Pecas e outros veiculos 581,0 8,1 100,0
Partes e pegas para automoveis e tratores 423,3 5,9 72,8
Motores para automoveis e suas partes 118,5 1,7 20,4
Outros produtos alimentares 332,0 4,6 100,0
Peixes congelados,frescos ou refrigerados 73,6 1,0 22,2
Bebidas alcodlicas 71,0 1,0 21,4
Malte inteiro ou partido,n&o torrado 60,6 0,8 18,3
Quimicos diversos 324.8 4,5 100,0
Agropecuaria 2453 3,4 100,0
Frutas frescas ou secas 94,3 1,3 38,5
Produtos horticolas 82,1 1,1 33,5
Elementos quimicos 188,4 2,6 100,0
Maguinas e tratores 181,4 2,5 100,0
Demais setores 1.306,0 18,3 100,0

Total de produtos 7.148 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaborag&o: Funcex.

Embora o Brasil também seja um grande exportador de commodities agricolas (e de minerais), sua pauta
total de exportagao € bem mais diversificada e inclui muitos tipos de bens industrializados diferenciados,
com grande participagdo de setores como a Industria automotiva, Maquinas e tratores, Equipamentos
eletrénicos, Material elétrico e também a industria quimica e petroquimica — estrutura que coincide
bastante com a demanda argentina por importagées. Com efeito, a Tabela 1.1.3 mostra que cerca de
30% das vendas brasileiras para a Argentina relacionam-se a industria automotiva, tanto de automoveis
(12,6% do total) quanto de veiculos de carga (5,8%) e autopegas (11,5%). O segundo setor mais
importante € o de Refino de petréleo e petroquimicos (10,8% do total), com destaque para polimeros,

resinas, elastbmeros e fibras artificiais e sintéticas e 6leos combustiveis.

Vale notar que estes setores, juntamente com Elementos quimicos e Quimicos diversos, representam
cerca de 47% das exportagdes do Brasil para a Argentina, percentual similar a participacdo destes nas
vendas da Argentina para o Brasil. Caracteriza-se ai um padrédo de comércio intra-indistria que
envolve pelo menos metade do comércio bilateral, o que € um fendmeno bastante positivo, pois coincide

com os efeitos esperados de uma unido aduaneira entre paises com niveis de renda similares.
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O restante da pauta brasileira para a Argentina € dominado por outros produtos industrializados nos quais a
industria Argentina ndo é muito competitiva, como Equipamentos eletrdnicos (9,4%), onde predominam os
telefones celulares, Maquinas e tratores (8,9%), Material elétrico (4,2%), Siderurgia (4,2%) e Téxteis (3,8%).

A Unica commodity mineral que tem relevancia na pauta € o minério de ferro (3,1%)

Tabelal.1.3
Distribuicdo das exportacdes do Brasil para a Argentina, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total |no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)
Veiculos automotores 2.054,5 19,0 100,0
Automdveis de passageiros 1.359,1 12,6 66,2
Veiculos de carga 623,7 5,8 30,4
Pecas e outros veiculos 1.2419 115 100,0
Partes e pegas para automoéveis e tratores 732,7 6,8 59,0
Motores para automoveis e suas partes 335,2 3.1 27,0
Refino de petréleo e petroquimicos 1.172,5 10,8 100,0
Polimeros 351,6 3,3 30,0
Resinas, elastdmeros e fibras artificiais e sintéticas 308,6 2,9 26,3
Oleos combustiveis 257,8 2,4 22,0
Equipamentos eletrénicos 1.014,2 9,4 100,0
Terminais portateis de telefonia celular 598,9 55 59,1
Maquinas de processamento de dados, partes e acessorios 188,5 1,7 18,6
Aparelhos transmissores ou receptores e componentes 178,6 1,7 17,6
Maquinas e tratores 964,8 8,9 100,0
Tratores 311,8 2,9 32,3
Maquinas, equipamentos e instalagdes de uso industrial 277,3 2,6 28,7
Maquinas e aparelhos para terraplanagem,perfuragao etc. 111,6 1,0 11,6
Material elétrico 450,4 4.2 100,0
Siderurgia 449,1 4,2 100,0
Semimanufaturados de ferro ou agos 211,9 2,0 47,2
Laminados planos de ferro ou agos 184,8 1,7 41,2
Téxtil 416,1 3,8 100,0
Elementos quimicos 354,0 3,3 100,0
Extrativa mineral 350,3 3,2 100,0
Minério de ferro 330,6 3.1 94,4
Quimicos diversos 322,3 3,0 100,0
Demais setores 2.024,6 18,7 100,0
Total de produtos 10.815 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

[.2. Chile

As exportagbes totais do Chile tiveram um desempenho excepcional no quadriénio 2003-2006, com o
montante exportado se multiplicando por trés, o equivalente a um crescimento médio anual de 34,2%
(Gréfico 1.2.1). A exemplo da Argentina, este crescimento também se seguiu a uma fase de baixo dinamismo
entre 1998 e 2002, periodo em que o pais foi prejudicado pela queda dos precos internacionais de seu
principal produto de exportacdo, o cobre. O crescimento recente permitiu que o pais elevasse seu

market-share nas importagdes mundiais para cerca de 0,5%.
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Grafico 1.2.1

Exportacfes totais do Chile — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragao: Funcex.

A distribuicdo das exportacdes chilenas segundo setores produtivos e principais produtos dentro de cada
setor (Tabela 1.2.1) evidencia uma pauta extremamente dependente de commodities e produtos
industrializados intensivos na utilizagdo de recursos naturais, relacionados aos minerais e a agricultura. O
principal item da pauta ainda €, de longe, o cobre e seus derivados, que representam quase metade das
vendas totais. Entre os demais setores e produtos importantes, ha também um dominio absoluto do
agronegécio e de minerais e seus derivados. Entre estes ultimos destacam-se os minérios de molibdénio
(5,8%) e o setor de Refino de petroleo e petroquimicos (4,1%). Na agroindustria ha importante participagdo
de Outros produtos alimentares (11%), com destaque para vinhos e pescados; Agropecuaria (5,7%), onde

se destacam as frutas; Madeira e mobiliario (5,1%); e Celulose, papel e gréafica (4,7%).

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Chile também tém crescido de forma acelerada nos
Ultimos anos (Gréafico 1.2.2), de forma que a corrente de comércio ja alcancava US$ 6,8 bilhdes em
2006, mais de trés vezes superior ao montante registrado em 2002 (equivalente a uma alta de 34% a.a.).
Neste mesmo periodo as exportagdes brasileiras para o Chile cresceram 27,8% a.a., atingindo
US$ 3,9 bilhges, e as vendas do Chile para o Brasil se expandiram de forma ainda mais acelerada, 45,2%
a.a., chegando a US$ 2,9 bilhdes. O saldo bilateral é tradicionalmente favoravel ao Brasil, tendo crescido de
forma significativa entre 1998 e 2005, passando de US$ 210 milhdes para US$ 1,9 bilhdo. Em 2006, contudo,
o saldo recuou para US$ 1 bilhdo, devido ao forte crescimento das vendas chilenas, de 71% em relagdo a

ano anterior (contra aumento de apenas 7,9% das exportagdes brasileiras).
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Tabelal.2.1
Distribuicdo das exportacdes do Chile segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2004-2005

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total |no setor
(US$ Milhdes)| (%) (%)

Metalurgia de ndo-ferrosos 11.086 31,9 100,0
Catodos de cobre refin. e seus elementos, em bruto 8.797 25,3 79,4
Cobre no refinado; anodos de cobre para refin. eletrolitica 1.040 3,0 9,4
Extrativa mineral 7.908 22,8 100,0
Minérios de cobre 5.499 15,8 69,5
Minérios de molibdénio 2.009 5,8 25,4
Outros produtos alimentares 3.834 11,0 100,0
Filés de peixe 855 2,5 22,3
Vinhos e mostos de uvas 734 21 19,1
Farinhas, pos e "pellets" de peixes ou crustaceos 401 1,2 10,5
Agropecuaria 1.969 57 100,0
Uvas frescas 626 1,8 31,8
Magas frescas 321 0,9 16,3
Madeira e mobiliario 1.768 51 100,0
Madeira de coniferas 953 2,7 53,9
Celulose, papel e gréfica 1.644 4,7 100,0
Pasta quimica de madeira 1.208 3,5 73,5
Refino de petroleo e petroquimicos 1.431 4,1 100,0
Oleos de petréleo ou de minerais betuminosos 616 1,8 43,0
Metanol 558 1,6 39,0
Demais setores 6.761 14,7 100,0

Total de produtos 36.400 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboragéo: Funcex.

Gréfico 1.2.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Chile — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaboragdo: Funcex.
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O rapido crescimento das exportagdes chilenas tem permitido que o pais aumente seu market-share nas
importagdes brasileiras, que chegou a 3,2% em 2006, contra apenas 1,4% em 2002 (percentual
semelhante ao de 1998). Ja o market-share do Brasil nas importagbes chilenas tem crescido de forma

consistente nos ultimos anos, tendo passado de 6,4% em 1998 para 12,6% em 2006 (Gréfico 1.2.3).

Grafico 1.2.3
Market-share de Brasil e Chile nas importac8es do parceiro — 1998-2006
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragao: Funcex.

E importante destacar, contudo, que ainda ha uma certa desproporgao nestes market-shares: o brasileiro
€ quatro vezes maior do que o chileno, embora as exportacdes totais do Brasil sejam apenas 2,3 vezes
maiores do que as do Chile. Ou seja, ajustando-se para o tamanho dos fluxos de comércio dos dois
paises, o Brasil tem tido uma capacidade muito maior de penetrar no mercado Chile do que o Chile em

penetrar no mercado brasileiro.

Esta assimetria de desempenho comercial entre os dois paises — refletida tanto no saldo comercial
quanto na magnitude dos market-shares, — também parece estar relacionada a composigdo do comércio
bilateral em termos de setores e produtos: o Brasil tem vendas mais diversificadas e dominadas por bens
industrializados de maior valor agregado ao passo que o Chile tem uma pauta dominada por bens
intensivos em recursos naturais e demasiadamente concentrada em apenas um segmento produtivo
(cobre). De fato, a Tabela 1.2.2 mostra que o cobre e seus derivados respondem por quase 2/3 das vendas
totais do Chile ao Brasil. Ha dois problemas evidentes neste quadro: o Brasil vem aumentando bastante sua
producao de cobre e, portanto, ha uma tendéncia de redugao ou de crescimento mais lento das importagbes
deste produto nos préximos anos; e as vendas chilenas sdo bastante sensiveis as flutuagées do preco
internacional do cobre. Na verdade, os ganhos de market-share do Chile no Brasil a partir de 2003 estdo mais

relacionados ao aumento dos precgos do produto do que a um efetivo crescimento dos volumes exportados.

O restante das exportagdes chilenas para o Brasil concentra-se em setores e produtos que também sao

0s mais importantes nas exportagdes totais do pais: minérios de molibdénio (7,1% da pauta), Outros
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produtos alimentares (5,1%), Refino de petréleo e petroquimicos (4,4%) e Celulose, papel e grafica

(3,8%), além dos Quimicos diversos (3%), onde se destacam os adubos e fertilizantes.

Tabela l.2.2
Distribuic@o das exporta¢gdes do Chile para o Brasil, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total | no setor
(US$ MilhGes) (%) (%)

Metalurgia de ndo-ferrosos 855,3 37,1 100,0
Catodos de cobre 685,5 29,8 80,1
Cobre em barras, perfis, fios, chapas, folhas e tiras 131,6 57 15,4
Extrativa mineral 804,1 34,9 100,0
Minérios de cobre e seus concentrados 629,0 27,3 78,2
Minérios de molibdénio e seus concentrados 164,5 7.1 20,5
Outros produtos alimentares 118,5 51 100,0
Peixes congelados,frescos ou refrigerados 73,7 3,2 62,2
Bebidas alcodlicas 31,3 1,4 26,4
Refino de petréleo e petroquimicos 101,8 4,4 100,0
Produtos petroquimicos intermediarios 83,7 3,6 82,2
Celulose, papel e gréafica 87,0 3,8 100,0
Pastas quimicas de madeira 39,9 1,7 45,8
Papel jornal em rolos ou em folhas 17,4 0,8 20,0
Quimicos diversos 69,2 3,0 100,0
Adubos, fertilizantes e corretivos do solo 57,2 2,5 82,6
Demais setores 267,9 11,6 100,0

Total de produtos 2.304 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragdo: Funcex.

As vendas brasileiras para o Chile em 2005-2006 tiveram como principal item o petrdleo em bruto, que
respondeu por 22% do total. Este € um fendmeno recente, ligado ao aumento da produgéo e das exportacbes
da Petrobras. O restante da pauta, porém, é bastante diversificado, dominado por Veiculos automotores (com
participagéo de 15,4%), onde se incluem tanto automdveis quanto veiculos de carga e 6nibus; Maquinas e
tratores (9,4%); Pecas e outros veiculos (7%); Equipamentos eletronicos (6,1%), com destaque para os
telefones celulares; Refino de petréleo e petroquimicos (5,8%) e Siderurgia (5,2%), além de Material elétrico,

Celulose, papel e grafica, Abate de animais e Farmacéutica e perfumaria.
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Tabelal.2.3
Distribuicéo das exportacdes do Brasil para o Chile, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos medio no total |no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)

Oleos brutos de petréleo 826,7 22,0 100,0
Veiculos automotores 577,1 15,4 100,0
Veiculos de carga 194,9 5,2 33,8
Onibus e vans 166,5 4.4 28,8
Automéveis de passageiros 129,8 3,5 22,5
Maquinas e tratores 352,8 9,4 100,0
Tratores 95,9 2,6 27,2
Maquinas, equipamentos e instalagdes de uso industrial 771 2,1 21,9
Maquinas e aparelhos para terraplanagem, perfuragéo etc. 61,3 1,6 17,4
Pecas e outros veiculos 261,8 7,0 100,0
Partes e pecas para veiculos automoéveis e tratores 120,2 3,2 459
Equipamentos eletrénicos 229,9 6,1 100,0
Terminais portateis de telefonia celular 162,7 4,3 70,8
Refino de petroleo e petroquimicos 216,2 5,8 100,0
Polimeros 106,0 2,8 49,1
Resinas, elastdmeros e fibras artificiais e sintéticas 77,6 2,1 35,9
Siderurgia 193,6 5,2 100,0
laminados planos de ferro ou ago 123,5 3,3 63,8
Semi-manufaturados de ferro ou ago 42.3 11 21,8
Material elétrico 138,7 3,7 100,0
Celulose, papel e gréafica 100,1 2,7 100,0
Papel e cartao para escrita, impressao ou fins graficos 45,6 1,2 455
Abate de animais 80,7 2,1 100,0
Farmacéutica e perfumaria 79,3 2,1 105,9
Demais setores 2.024,6 18,7 100,0

Total de produtos 3.754 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

[.3. Guiana

As exportacgoes totais da Guiana tiveram uma evolugéo instavel ao longo do periodo 1998-2005,1 tendo
registrado uma queda de 11% entre 1998 e 2001, um pequeno crescimento em 2002 e 2003, um salto
em 2004 e uma nova retragdo em 2005. Neste ultimo ano as vendas externas do pais somaram
US$ 550 milhdes, o mesmo montante registrado em 1998 (Gréfico 1.3.1).

A distribuicdo das exportagdes da Guiana segundo setores produtivos e principais produtos (Tabela 1.3.1)
evidencia uma pauta extremamente concentrada em poucos produtos intensivos na utilizagdo de recursos
naturais, relacionados aos minerais e a agricultura. O principal item da pauta € o Agucar, com participagao de
25,1% no biénio 2004-2005. A seguir vem o setor de Extrativa mineral (17,8%), onde tém grande destaque os
diamantes e, em menor escala, os minérios de aluminio. O ouro também é um item de grande relevancia,
respondendo por 16,7% da pauta. O setor de Outros produtos alimentares € responsavel por 14,2% das
vendas, com destaque para camardes, cachaga e caninha e crustaceos; Beneficiamento de produtos vegetais

tem participagao de 9,5%, com predominio do arroz; e por fim, as madeiras representam 7,2% das exportac¢oes.

' As estatisticas de comércio desse pais s6 estéo disponiveis até o ano de 2005, para os fluxos totais, e até 2001, para os fluxos
desagregados em produtos.
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Grafico 1.3.1

Exportac8es totais do Guiana — 1998-2005
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragéo: Funcex.

Tabela l.3.1
Distribuicdo das exportacdes do Guiana segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2004-2005

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total no setor

(US$ Milhées) (%) (%)
Acucar 136 25,1 100,0
Acucar de cana em bruto 132 244 97,3
Extrativa mineral 97 17,8 100,0
Diamantes 66 12,2 68,3
Minérios de aluminio 29 5,4 30,1
Ouro em formas brutas 920 16,7 100,0
Outros produtos alimentares 77 14,2 100,0
Camaroes congelados 27 49 34,8
Cachaca e caninha (rum e tafia) 11 2.1 14,5
Crustaceos congelados 11 2,0 14,3
Beneficiamento de produtos vegetais 51 9,5 100,0
Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 47 8,7 92,2
Madeiras 39 7,2 100,0
Demais setores 80 9,5 100,0

Total de produtos 570 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboragéo: Funcex.

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Guiana sdo bastante reduzidos (Grafico 1.3.2), sendo que as
vendas da Guiana para o Brasil jamais superaram US$ 100 mil nos Ultimos anos. Ja as vendas do Brasil para
a Guiana, embora reduzidas (apenas US$ 20 milhdes em 2006) vém crescendo de forma consistente desde

2000, a uma taxa média anual de 27,7%. O saldo comercial, naturalmente, é sempre favoravel ao Brasil.

O bom desempenho das vendas brasileiras tem permitido que o pais eleve seu market-share nas importacdes da
Guiana, para cerca de 2% em 2005, contra metade disso no final dos anos noventa. Este, no entanto, é ainda

muito reduzido quando comparado a penetragdo dos produtos brasileiros em outros paises sul-americanos.
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Grafico 1.3.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Guiana — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

Quanto a composicdo do comércio bilateral segundo setores e produtos, as vendas da Guiana para o
Brasil resumem-se a dois produtos: aparelhos elétricos para telefonia e telegrafia (94% do total) e partes
de torneiras e valvulas. Ja as vendas do Brasil para a Guiana séo diversificadas e envolvem tanto
produtos industrializados mais avangados quanto bens intensivos em recursos naturais (minerais e
agricolas). A Tabela 1.3.2 mostra que o setor de maior importancia é o de Maquinas e tratores (35,8% da
pauta), onde se destacam as maquinas e aparelhos para terraplenagem e perfuragao, os tratores e as
ferramentas e maquinas-ferramenta. O setor de Minerais nao-metalicos também tem participacao
relevante na pauta (11,1%), no qual predominam os cimentos hidraulicos e os pisos e revestimentos

ceramicos.

O restante da pauta é bastante diversificado, com participacdo destacada dos seguintes setores e
produtos: Calgados (9,7%), Pecas e outros veiculos (4,6%), Oleos vegetais (4%), Outros produtos
alimentares (3,9%), Outros produtos metalurgicos (3,9%), Quimicos diversos (3,5%), Plasticos (3,3%) e
Madeira e mobiliario (3,2%).
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Tabela l.3.2
Distribuicdo das exportacdes do Brasil para o Guiana, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no totall no setor
(US$ Milhdes)| (%) (%)

Maqguinas e tratores 6,5 35,8 100,0
Maquinas e aparelhos para terraplanagem, perfuracéo etc. 2,9 16,0 447
Tratores 11 6,1 17,0
Ferramentas e maquinas-ferramenta, partes e acessorios 1,0 55 15,4
Minerais ndo-metélicos 2,0 111 100,0
Cimentos hidraulicos 1,1 6,2 55,9
Pisos e revestimentos ceradmicos 0,8 4.4 39,6
Calgcados 1,8 9,7 100,0
Pecas e outros veiculos 0,8 4,6 100,0
Oleos vegetais 0,7 4,0 100,0
Farelo e residuos da extragao de 6leo de soja 0,2 1,0 24,0
Outros produtos alimentares 0,7 3,9 100,0
Produtos de confeitaria e padaria 0,4 2,0 52,5
Outros produtos metallrgicos 0,7 3,9 100,0
Utensilios domésticos 0,4 2.1 53,5
Quimicos diversos 0,6 3,5 100,0
Plasticos 0,6 3,3 100,0
Tubos e seus acessorios 0,5 2,9 88,5
Madeira e mobiliario 0,6 3,2 100,0
Moveis e suas partes 0,4 2,3 69,8
Demais setores 3,1 17,1 100,0

Total de produtos 18,3 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

I.4. Paraguai

As exportacdes totais do Paraguai também tiveram um bom desempenho no quadriénio 2003-2006, com o
montante exportado crescendo a uma taxa média anual de 17,5%, atingindo US$ 1,9 bilhdo (Gréfico 1.4.1).
A exemplo de Argentina e Chile, este crescimento também se seguiu a uma fase de virtual estagnagéao
entre 1998 e 2002, periodo em que o pais foi prejudicado pela queda dos pregos internacionais das
commodities e também pelas crises de ordem macroeconémica que atingiram seus dois principais
parceiros comerciais, Brasil e Argentina. O crescimento recente permitiu que o pais elevasse seu market-

share nas importagdes mundiais, que, no entanto, permanece muito baixo: apenas 0,02%.

A distribuicdo das exportacbes paraguaias segundo setores produtivos e principais produtos (Tabela
1.4.1) mostra um quadro similar ao da maioria dos paises sul-americanos, com uma pauta fortemente
concentrada em commodities, no caso de origem agropecuaria. Somente a soja e seus derivados (tortas
e residuos, 6leo de soja) respondem por mais de metade das vendas totais. As carnes respondem por
outros 13% e o algodado por 6,2%. Destacam-se ainda o milho (2,3%) e os setores de Madeira e
mobiliario (4,4%), Beneficiamento de produtos vegetais (4,1%), no qual predomina o trigo, e os Couros e
peles (3,2%).
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Grafico 1.4.1

Exportag8es totais do Paraguai — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragao: Funcex.

Tabela l.4.1
Distribuicdo das exportacdes do Paraguai segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2004-2005

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total|no setor
(US$ MilhGes) (%) (%)

Agropecuaria 674 40,7 100,0
Soja 572 34,6 85,0
Milho 38 2,3 5,6
Oleos vegetais 281 17,0 | 100,0
Tortas e outros residuos sélidos da extr. do 6leo de soja 153 9,2 54,5
Oleo de soja em bruto 92 5,6 32,8
Abate de animais 217 13,1 100,0
Carnes de bovino 199 12,0 91,8
Algodéo 103 6,2 79,5
Madeira e mobiliario 73 4.4 100,0
Madeira de nao coniferas, perfilada 37 2,2 50,2
Beneficiamento de produtos vegetais 67 4,1 100,0
Trigo e mistura de trigo com centeio 43 2,6 64,0
Cigarros contendo fumo 11 0,6 15,9
Couros e peles de bovinos e equideos 53 3,2 81,0
Demais setores 189 11,4 100,0

Total de produtos 1.657 | 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboragéo: Funcex.

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Paraguai tém evoluido de uma forma bastante irregular e
assimétrica ao longo dos ultimos anos (Gréfico 1.4.2). A corrente de comércio ndo mostrou nenhum
crescimento, de forma que em 2006 ela atingiu um valor similar ao registrado em 1998 (proximo de
US$ 1,6 bilhZo). Neste periodo, as vendas do Paraguai para o Brasil oscilaram na faixa de US$ 300 milhdes a
US$ 500 milhdes anuais, estando em 2006 mais proximas do menor valor. Ja as vendas do Brasil para o
Paraguai cairam pela metade entre 1998 e 2002 e recuperaram todo o espaco perdido nos quatro anos
seguintes, atingindo em 2006 o montante de US$ 1,2 bilhdo — similar ao de 1998. Quanto ao saldo comercial,

ele foi sempre favoravel ao Brasil, e tem crescido de forma acelerada nos ultimos anos.
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Grafico 1.4.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Paraguai — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaborag&o: Funcex.

Como resultado do mau desempenho dos fluxos bilaterais, ambos os paises vém reduzindo seu market-
share nas importagdes do vizinho. O Paraguai chegou a atingir uma participagéo de 1% nas importa¢des
brasileiras em 2003, mas esta se reduziu para apenas 0,3% em 2006, a mais baixa de todo o periodo
analisado. Ja o market-share do Brasil nas importagdes paraguaias, que chegou a ser de 30% em 2002,

reduziu-se para apenas 19% em 2006 (Grafico 1.4.3).

Gréfico 1.4.3

Market-share de Brasil e Paraguai nas importacdes do parceiro — 1998-2006
(Em %)

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

W Paraguai nas importagbes brasileiras M Brasil nas importagdes paraguaias

Fonte: IFS-FMI. Elaboragdo: Funcex.

O nivel decrescente de integragdo comercial entre os paises e o superavit cada vez maior em favor do
Brasil tém gerado uma descrenca em relagédo aos reais beneficios do Mercosul, principalmente do lado

do Paraguai. Isto tem se refletido em uma postura cada vez mais questionadora do pais em relagéo as
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atitudes brasileiras, com demandas relacionadas inclusive a mudangas nos termos do acordo assinado

entre os dois paises nos anos setenta para a construcao da hidrelétrica de Itaipu.

A exemplo da Argentina, a dificuldade que o Paraguai enfrenta para aumentar suas vendas ao Brasil
esta relacionada diretamente a sua estrutura de oferta de exportagdes, bastante concentrada em
produtos nos quais o Brasil também é competitivo e importa baixos volumes. Na verdade, a situagao do
Paraguai € bem mais complicada do que a da Argentina, visto que o pais ndo possui setores industriais
minimamente desenvolvidos que permitam o desenvolvimento de fluxos de comércio intraindustriais,
como os setores automotivo ou quimico. A Tabela 1.4.2 mostra que as exportagbes do Paraguai para o
Brasil concentram-se mesmo em produtos de origem agropecuaria, como milho (18,5% da pauta), trigo
(14,8%), soja (12,7%), carne bovina (6,6%), algodao (4,5%) e arroz (1,5%). O restante da pauta refere-
se basicamente a derivados de produtos agropecuarios, como Oleos vegetais (11,9%), fibras

beneficiadas e fios téxteis naturais (3,2%) e couros e peles (3,7%).

Tabela 1.4.2
Distribuicdo das exportacdes do Paraguai para o Brasil, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total no setor

(US$ Milhdes) (%) (%)
Agropecuaria 110 35,7 100,0
Milho em graos 57 18,5 51,8
Soja 39 12,7 35,7
Beneficiamento de produtos vegetais 52 16,9 100,0
Trigo 45 14,8 87,5
Arroz em gréos 5 1,5 8,8
Oleos vegetais 36 11,7 100,0
Farelo e residuos da extracao de dleo de soja 29 9,3 79,9
Téxtil 26 8,5 100,0
Algodao 14 4,5 52,5
Fibras beneficiadas e fios téxteis naturais 10 3,2 37,5
Abate de animais 22 7,2 100,0
Carne bovina 20 6,6 92,1
Couros e peles depilados, exceto em bruto 11 3,7 91,1
Demais setores 50 16,4 100,0

Total de produtos 307 100,0 | -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragéo: Funcex.

As exportagbes brasileiras para o Paraguai (Tabela 1.4.3), por sua vez, sdo bastante diversificadas e
dominadas por produtos industrializados, com destaque para Quimicos diversos (16%), com vendas
expressivas de adubos e fertilizantes (0 que seria esperado, visto o Paraguai ser um pais agricola);
Refino de petrdleo e petroquimicos (15,7%); Maquinas e tratores (9,8%); Borracha (6,2%), com vendas
concentradas em pneus; Outros produtos alimentares (5,6%); e Material elétrico (5,6%). Tém razoavel
importancia na pauta também setores como Celulose, papel e gréafica, Téxtil, Outros produtos

metalurgicos, Veiculos automotores, Minerais ndo-metalicos, Pegas e outros veiculos e Siderurgia.
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Tabela 1.4.3

Distribuicdo das exportacBes do Brasil para o Paraguai, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total | no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)

Quimicos diversos 174,8 16,0 100,0
Adubos, fertilizantes e corretivos do solo 121,9 11,1 69,8
Refino de petroleo e petroquimicos 171,9 15,7 100,0
Oleos combustiveis 112,9 10,3 65,7
Polimeros 26,5 2,4 15,4
Maquinas e tratores 106,9 9,8 100,0
Maquinas, equipamentos e instal. de uso industrial 56,9 5,2 53,3
Tratores 13,6 1,2 12,7
Borracha 68,4 6,2 100,0
Pneus 60,1 55 87,9
Outros produtos alimentares 61,9 5,6 100,0
Produtos de confeitaria e padaria 24,2 2,2 39,0
Bebidas alcodlicas 11,9 1,1 19,3
Material elétrico 60,9 5,6 100,0
Refrigeradores,congeladores e semelh., partes e pegas 14,9 1,4 24,6
Aparelhos domésticos 10,3 0,9 17,0
Celulose, papel e grafica 45,0 4.1 100,0
Papel e cartao 28,0 2,6 62,2
Téxtil 42,8 3,9 100,0
Tecidos de fios téxteis naturais 14,0 1,3 32,7
Artigos do vestuario de malha 6,8 0,6 15,9
Outros produtos metallrgicos 38,1 35 100,0
Ferragens e ferramentas 10,7 1,0 28,1
Utensilios domésticos 9,7 0,9 25,6
Veiculos automotores 36,7 3,4 100,0
Veiculos de carga 18,3 1,7 49,7
Automdveis de passageiros 15,4 1,4 41,8
Minerais ndo-metalicos 34,6 3,2 100,0
Pisos e revestimentos cerdmicos 13,3 1,2 38,5
Vidro e suas obras 5,6 0,5 16,2
Pecas e outros veiculos 29,5 2,7 100,0
Partes e pecas para automoveis e tratores 15,0 1,4 50,9
Siderurgia 28,6 2,6 100,0
Semimanufaturados de ferro ou ago 15,2 1,4 53,0
Laminados planos de ferro ou agos 10,8 1,0 37,7
Demais setores 195,6 17,8 100,0

Total de produtos 1.096 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragéo: Funcex.

|.5. Suriname

As exportagdes totais do Suriname tiveram uma evolugdo instavel ao longo dos ultimos anos. Apés uma

fase de relativa estabilidade entre 1998 e 2000, as vendas registraram uma queda de mais de 70% até

2002, mas se recuperaram nos anos seguintes até atingir US$ 443 milhdes em 2006. No ultimo

quadriénio, a taxa de crescimento média anual foi de 29% (Gréfico 1.5.1).
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Grafico 1.5.1

Exportag8es totais do Suriname — 1998-2006

(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragdo: Funcex.

A distribuicdo das exportagées do Suriname segundo principais produtos (Tabela 1.5.1) mostra uma

pauta extremamente concentrada, com apenas um produto respondendo por 70% do total: 6xidos de

aluminio. Somando-se os demais quatro produtos importantes — crustaceos congelados, ouro em formas

semimanufaturadas, 6leos brutos de petréleo e arroz — chega-se a 92,8% da pauta.

Tabelal.5.1

Distribuicdo das exportacdes do Suriname segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2000-2001

Valor Part. Part.
Principais produtos médio no total no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)
Oxidos de aluminio 278,4 70,7 100,0
Crustaceos congelados 35,3 9,0 100,0
Ouro em formas semimanufaturadas 29,2 7.4 100,0
Oleos brutos de petréleo ou de minerais betuminosos 11,2 2,8 100,0
Arroz 11,1 2,8 100,0
Demais setores 28,4 7,2 100,0
Total de produtos 393,6 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboracéo: Funcex.

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Suriname sdo ainda bastante reduzidos, mas vém

apresentando um crescimento expressivo nos ultimos anos. A corrente de comércio alcangou

US$ 54,5 milhdes em 2006, montante quase oito vezes superior ao do ano 2000 (Gréafico 1.5.2), sendo

que este crescimento deveu-se em grande parte ao “salto” verificado nas vendas do Suriname: de

valores proximos de zero até 2005, elas alcangaram US$ 23,3 milhdes em 2006. As vendas brasileiras

também tiveram uma evolugdo bastante favoravel nos ultimos anos, passando de pouco mais de

US$ 6 milhdes em 1999 para US$ 35,8 milhdes em 2005, o que corresponde a um crescimento médio

anual de 32,4%. Em 2006, contudo, elas reduziram-se para US$ 31,3 milhdes. O saldo comercial foi

sempre amplamente favoravel ao Brasil, embora tenha se reduzido sobremaneira em 2006.
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O bom desempenho das vendas brasileiras tem permitido que o pais eleve seu market-share nas
importagdes da Suriname, que atingiu cerca de 6% em 2006, contra pouco mais de 1% no final dos anos
noventa. Este, contudo, é ainda baixo quando comparado a penetragdo dos produtos brasileiros em
outros paises sul-americanos.

Gréafico 1.5.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Suriname — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

Quanto a composigéo do comércio bilateral segundo setores e produtos, as vendas do Suriname para o Brasil
resumem-se a dois produtos: oxidos e hidroxidos de aluminio (96% do total) e arroz em graos. Ja as vendas
do Brasil para o Suriname sdo diversificadas e envolvem tanto produtos industrializados mais avancados
quanto bens intensivos em recursos naturais (minerais e agricolas). A Tabela 1.5.2 mostra que o setor de
maior importancia € o de Abate de animais (18,3% da pauta), no qual se destaca a carne de frango. O
segundo setor em ordem de importancia € o de Maquinas e tratores (12,1% da pauta), seguido por calgados

(9,6%) e bauxita (8,2%), que € um importante insumo para a fabricagdo de aluminio.

O restante da pauta é composta por setores os mais variados, como Quimicos diversos, Outros produtos

alimentares, Minerais ndo-metalicos, Outros produtos metalurgicos, Madeira e mobiliario, Téxtil e Café soltvel.
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Tabela l.5.2
Distribuicdo das exportacdes do Brasil para o Suriname, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total | no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)

Abate de animais 6,1 18,3 100,0
Carne de frango 52 15,6 84,9
Maquinas e tratores 4.0 121 100,0
Maquinas, equipamentos e instala¢des de uso industrial 0,9 2,7 22,5
Bombas e compressores suas partes e pegas 0,8 2,4 20,2
Maquinas e aparelhos para terraplanagem, perfuragéo etc. 0,7 2,1 17,2
Calgcados 3,2 9,6 100,0
Bauxita 2,7 8,2 100,0
Quimicos diversos 2,6 7.8 100,0
Adubos, fertilizantes e corretivos do solo 1.1 3,3 42,5
Qutros produtos alimentares 2,1 6,4 100,0
Produtos de confeitaria e padaria 0,5 1,4 21,9
Camarao e lagosta congelados 0,4 1,3 19,8
Carne de frango em preparagdes e conservas 0,3 1,0 16,0
Minerais nao-metélicos 2,0 6,1 100,0
Cimentos hidraulicos 1,2 3,5 57,0
Pisos e revestimentos ceramicos 0,7 2,1 34,6
Outros produtos metallrgicos 1,7 5,2 100,0
Utensilios domésticos 0,9 2,8 53,7
Madeira e mobiliario 1,2 3,7 100,0
Méveis e suas partes 0,7 2,2 60,4
Téxtil 1,2 3,5 100,0
Artigos do vestuario de malha 0,8 2,4 68,2
Café sollvel 1,0 2,9 100,0
Demais setores 55 16,2 100,0

Total de produtos 33,5 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

[.6. Uruguai

As exportagdes totais do Uruguai também cresceram bastante no quadriénio 2003-2006, com o montante
exportado alcangando US$ 4 bilhdes, com crescimento médio anual de 20,1%. (Gréafico 1.6.1). Este
crescimento se seguiu a uma fase de retragdo entre 1998 e 2002, quando as vendas reduziram-se em mais
de 30%. Neste periodo, o pais foi prejudicado pela queda dos pregos internacionais das commodities e
também pelas crises de ordem macroeconémica que atingiram dois de seus principais parceiros comerciais,
Brasil e Argentina. O crescimento recente permitiu que o pais elevasse seu market-share nas importagdes

mundiais, que, no entanto, € ainda muito baixo: apenas 0,03%.
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Grafico 1.6.1

Exportac8es totais do Uruguai — 1998-2006
(Em USS$ bilhdes)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragado: Funcex.

A distribuigdo das exportagdes uruguaias segundo setores produtivos e principais produtos (Tabela 1.6.1)
mostra que o pais possui uma pauta ndo muito diversificada e também fortemente baseada em produtos
de origem agropecuaria. O setor de Abate de animais, especialmente as carnes de bovino, € o mais
importante da pauta, com cerca de 25% do total, seguido pela Agropecuaria (10,3%), onde se destacam
a soja, as madeiras em bruto e as sementes de girassol. O Unico setor dentre os mais importantes que
ndo é baseado na Agropecuaria € Refino de petrdleo e petroquimicos (7,6% da pauta), no qual os
destaques sao os 6leos de petréleo e os produtos plasticos. Os demais setores importantes sdo: Outros
produtos alimentares (7,6%), onde se destacam o malte e os pescados; Couros e peles (7,5%);
Beneficiamento de produtos vegetais (7,3%), com predominio do arroz; Laticinios (6,6%); Téxteis (3,4%),

particularmente a la penteada; e Madeiras (3,5%).

Os fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Uruguai apresentaram uma evolugao irregular ao longo
dos ultimos anos (Gréfico 1.6.2). A corrente de comércio em 2006, de US$ 1,6 bilhdo, foi inferior a
registrada em 1998. Neste intervalo, as exportacbées do Uruguai para o Brasil tém se mantido
relativamente estaveis na faixa de US$ 500 milhdes a US$ 600 milhdes, ficando bem abaixo do recorde
histérico registrado em 1998, de US$ 1 bilhdo.

J& as exportagdes do Brasil para o Uruguai haviam se reduzido a metade entre 1998 e 2002-2003 mas
voltaram a crescer no triénio 2004-2006, alcangando neste ultimo ano o montante de US$ 1 bilhdo.
O saldo comercial, que era favoravel ao Uruguai em 2002-2003, tornou-se altamente superavitario para o

Brasil nos anos seguintes, alcangando US$ 400 milhées em 2006.
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Tabela l.6.1
Distribuicdo das exporta¢cdes do Uruguai segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2004-2005

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total | no setor
(US$ Milhées) (%) (%)
Abate de animais 802,2 25,4 100,0
Carnes de bovino 663,0 21,0 82,7
Agropecuaria 325,5 10,3 100,0
Soja 91,7 2,9 28,2
Madeiras em bruto 55,4 1,8 17,0
Sementes de girassol 33,7 1,1 10,4
QOutros produtos alimentares 241,4 7,6 100,0
Malte néo torrado 73,7 2,3 30,5
Filés de peixes, congelados 43,9 1,4 18,2
QOutros peixes congelados 42,7 1,4 17,7
Refino de petréleo e petroquimicos 241.3 7,6 100,0
Oleos de petréleo ou de minerais betuminosos 137,9 4.4 57,1
Garrafées, garrafas, frascos e artigos semelh., de plasticos 57,6 1,8 23,9
Couros e peles de bovinos e equideos 236,1 7,5 100,0
Beneficiamento de produtos vegetais 231,5 7,3 100,0
Arroz 180,4 57 77,9
Laticinios 209,4 6,6 100,0
Leite em po 85,7 2,7 40,9
Queijos 72,2 2,3 34,5
Téxtil 207,0 6,5 100,0
La penteada 107,8 3,4 521
Madeiras 1111 3,5 100,0
Demais setores 5445 17,6 100,0
Total de produtos 3.150,0 100,0 -

Fonte: ONU/Comtrade. Elaboragéo: Funcex.

Gréafico 1.6.2

Fluxos bilaterais de comércio entre Brasil e Uruguai — 1998-2006
(Em US$ bilhdes)
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Fonte: Secex-MDIC. Elaboragdo: Funcex.
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A estagnacdo das exportagdes uruguaias fez com que seu market-share nas importagdes brasileiras se
reduzisse bastante desde 1998, passando de 1,8% naquele ano para apenas 0,7% em 2006. O market-share
brasileiro nas importagbes uruguaias, por sua vez, manteve-se relativamente estavel ao longo de todo o
periodo, em torno de 20%, mas com leve tendéncia de aumento nos ultimos anos: em 2006 ele alcangou
21,5% (Gréfico 1.6.3). Observa-se, a exemplo de Paraguai e Argentina, uma grande assimetria na evolugéo

dos fluxos comerciais bilaterais, fato que vem gerando grande insatisfagdo quanto aos rumos do Mercosul.

Grafico 1.6.3

Market-share de Brasil e Uruguai nas importagdes do parceiro — 1998-2006
(Em %)
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Fonte: IFS-FMI. Elaboragao: Funcex.

Mais uma vez, fica evidente que a dificuldade que o Uruguai enfrenta para aumentar suas vendas ao Brasil
relaciona-se, em grande parte, a sua estrutura de oferta de exportagdes, voltada para produtos nos quais o
Brasil também €& competitivo e importa volumes relativamente baixos. A Tabela 1.6.2 mostra que as
exportagbes do Uruguai para o Brasil ttm grande participagdo de produtos de origem agropecuaria,
principalmente nos setores de Outros produtos alimentares (17% da pauta), onde se destacam o malte e os
pescados; Beneficiamento de produtos vegetais (16,9%), com destaque para arroz e trigo; Abate de animais
(6,7%); e Laticinios (6,3%). Entretanto, o pais conta também com alguns setores industriais razoavelmente
desenvolvidos, aspecto que o diferencia bastante do Paraguai e o aproxima da Argentina. De fato, a pauta de
exportacdes para o Brasil inclui produtos das industrias de Refino de petréleo e petroquimicos (13,7% da
pauta), em especial resinas, elastdmeros e fibras artificiais e sintéticas; Borracha (7,1%); Farmacéutica e

perfumaria (5,2%); Quimicos diversos (5,1%); e Celulose, papel e grafica (3,1%).

Ja as vendas brasileiras para o Uruguai sdo bastante diversificadas e dominadas por produtos
industrializados (Tabela 1.6.3). O principal destaque é o setor de Refino de petréleo e petroquimicos
(16,1% da pauta), onde predominam os 6leos combustiveis, os polimeros e as resinas, elastdmeros e
fibras artificiais e sintéticas. E importante notar que este setor tem peso similar também nas exportacées
uruguaias para o Brasil. A coincidéncia entre as pautas, contudo, para por ai, pois os outros setores

importantes nas vendas do Brasil para o Uruguai sdo Maquinas e tratores (8,7%), Veiculos automotores
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(8,5%), Pecgas e outros veiculos (5,6%) e Equipamentos eletrénicos (4,3%). O grau de diversificagdo da
pauta brasileira pode ser medido pela participagao dos setores citados até aqui no total das vendas:
pouco mais de 40%. O restante da pauta possui produtos dos mais variados setores: Outros produtos

alimentares, Téxtil, Celulose, papel e grafica, Material elétrico etc.

Tabela 1.6.2
Distribuicdo das exportacdes do Uruguai para o Brasil, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total | no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)
Qutros produtos alimentares 94,8 17,0 100,0
Malte inteiro ou partido, néo torrado 72,5 13,0 76,5
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 10,9 2,0 11,5
Beneficiamento de produtos vegetais 93,8 16,9 100,0
Arroz em graos 73,9 13,3 78,9
Trigo 16,3 29 17,4
Refino de petroleo e petroquimicos 76,2 13,7 100,0
Resinas, elastéomeros e fibras artificiais e sintéticas 67,4 12,1 88,4
Borracha 39,6 7,1 100,0
Abate de animais 37,1 6,7 100,0
Laticinios 34,8 6,3 100,0
Leite e creme de leite 26,3 4,7 75,8
Farmacéutica e perfumaria 29,0 52 100,0
Sabdes, produtos e preparagdes para limpeza 20,3 3,6 69,8
Medicamentos 8,7 1,6 30,0
Quimicos diversos 28,6 51 100,0
Celulose, papel e gréfica 17,0 3,1 100,0
Papel e cartdo,para escrita,impresséo ou fins graficos 11,8 2,1 69,6
Demais setores 105,1 18,9 100,0
Total de produtos 555,9 100,0 | -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragéo: Funcex.
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Tabela l.6.3
Distribuicdo das exportacdes do Brasil para o Uruguai, segundo setores e principais produtos
Valores médios do biénio 2005-2006

Valor Part. Part.
Setores/principais produtos médio no total|no setor
(US$ Milhdes) (%) (%)

Refino de petréleo e petroquimicos 149.,8 16,1 100,0
Oleos combustiveis 62,4 6,7 41,7
Polimeros 33,2 3,6 22,2
Resinas, elastomeros e fibras artificiais e sintéticas 26,9 2,9 17,9
Maquinas e tratores 80,8 8,7 100,0
Maquinas, equipamentos e instal. de uso industrial 31,0 3,3 38,4
Tratores 17,5 1,9 21,6
Veiculos automotores 78,9 8,5 100,0
Automéveis de passageiros 39,4 4,2 50,0
Veiculos de carga 34,3 3,7 43,5
Pecas e outros veiculos 52,2 5,6 100,0
Partes e pecas para veiculos automdveis e tratores 40,9 44 78,4
Equipamentos eletrénicos 39,4 4,3 100,0
Terminais portateis de telefonia celular 28,3 3.1 71,9
Outros produtos alimentares 38,8 4,2 100,0
Téxtil 38,5 4,2 100,0
Celulose, papel e grafica 36,1 3,9 100,0
Papel e cartao 18,3 2,0 50,7
Material elétrico 35,9 3,9 100,0
Beneficiamento de produtos vegetais 33,5 3,6 100,0
Outros produtos metaldrgicos 31,8 3,4 100,0
Siderurgia 28,7 3,1 100,0
Laminados planos de ferro ou ago 19,5 2,1 68,0
Quimicos diversos 28,2 3,0 100,0
Calcados, couros e peles 27,8 3,0 100,0
Calgados 141 1,5 50,9
Couros e peles,depilados, exceto em bruto 13,4 1,4 48,3
Demais setores 227,4 24,5 100,0

Total de produtos 927,8 100,0 -

Fonte: Secex-MDIC. Elaboragao: Funcex.

Il. SELEC}AQ DOS PRODUTOS COM POTENCIAL PARA
PROMOCAO DE IMPORTACOES NO BRASIL

Um dos objetivos fundamentais deste trabalho é selecionar, para cada um dos seis paises da América
do Sul, um conjunto de produtos de exportagdo que apresentem um razoavel potencial de aumento de
vendas para o Brasil. A idéia é identificar produtos em que o Brasil poderia substituir importagdes
normalmente oriundas de terceiros paises, passando a importa-los de algum dos paises em foco.

Esta selegdo realizou-se em duas etapas. A primeira etapa baseou-se nos fluxos de comércio ja
existentes em cada pais, ou seja, produtos que ja fazem parte da pauta de exportagbes totais dos paises
e que também sao importados pelo Brasil. A idéia basica do processo de selegéo realizado nesta etapa
do estudo (cuja metodologia é descrita em maior detalhe na secéo Il.1) foi a de montar, para cada pais
em foco, uma lista minimamente abrangente de produtos, langando méo de trés critérios basicos:
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(i) A existéncia de algum grau de complementaridade econdmica entre o Brasil e cada pais, no sentido
de que o pais possua vantagem comparativa na exportacdo do bem e o Brasil possua desvantagem
comparativa.

(i) A relevancia do produto dentro da pauta de comércio dos paises, ou seja, que o produto tenha uma
participagdo minimamente significativa tanto na pauta de exportagées do pais quanto na pauta de
importagdes do Brasil.

(i) O grau de penetragdo que os produtos exportados pelo pais ja tém nas importagcdes brasileiras (market-share).

A segunda etapa envolveu a confrontacdo das listas de produtos selecionadas para cada um dos seis
paises com os interesses comerciais identificados pelos proprios paises. As listas elaboradas na primeira
etapa foram enviadas para os servigos de promog¢ao comercial das embaixadas de cada um dos paises
no Brasil, para que fossem analisadas e remetidas de volta, com sugestdes de exclusdo e/ou incluséo de
produtos. Esta segunda etapa baseou-se também, em alguns casos, nas informagdes obtidas a partir
dos questionarios respondidos por outras instituicbes publicas e privadas dos paises — cujos resultados
sdo apresentados na secao IV. As listas de produtos apresentadas na secéo 1.2 sdo o resultado
final das duas etapas do processo de selec¢éo.

[I.1. Metodologia aplicada na primeira etapa

A selecgéo foi feita com base na classificagdo de produtos a seis digitos do Sistema Harmonizado (SH),
que é compativel com a classificagao de mercadorias utilizada no Brasil (NCM — Nomenclatura Comum
do Mercosul) e que engloba um universo de 5.200 itens. E importante registrar que, mesmo sem lancar
mao de critérios muito rigorosos, este processo de selecdo resultou em um numero relativamente

pequeno de produtos para cada um dos paises.

Com relagao ao primeiro critério citado acima, referente a complementaridade dos fluxos de comércio
dos paises, foram utilizados dois indicadores largamente difundidos na literatura sobre comércio exterior:
o indice de vantagem comparativa relevada (IVCR) e o indice de desvantagem comparativa
revelada (IDCR). Esses indicadores tém como idéia basica a comparagdo da composi¢cdo da pauta de
comércio exterior de um pais com a composicdo da pauta total mundial, a fim de identificar se
determinado produto possui, no pais, um peso proporcionalmente mais elevado. No caso do IVCR, o
célculo é feito dividindo-se a participagdo que cada produto tem na pauta total de exportagdo do pais
pela participagdo que este mesmo produto tem no total das exportagdes mundiais. Se o resultado for
maior do que um, diz-se que o pais tem vantagem comparativa no respectivo produto. A férmula de

calculo do IVCR ¢ apresentada abaixo.

, onde:

WVCR'=| K| /] AW
> X, EXWi

i=1
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X ij = exportagbes do produto i pelo pais j,

XVVi = total das exportagées mundiais do produto i,

Para o pais j, i= 1, 2, ..., k produtos.

Para o total de exportagdo mundial, i= 1, 2, ..., n produtos.

O raciocinio é analogo com relagéo ao IDCR, mas vendo-se pelo lado das importagées do pais: divide-se
a participacdo que cada produto tem na pauta total de importagdo do pais pela participagado que este
mesmo produto tem no total das importagées mundiais. Se o resultado for maior do que um, diz-se que o

pais tem desvantagem comparativa no respectivo produto. Sua férmula de calculo é apresentada abaixo.

M, Mw,

IDCR/=| +— n
éMﬁ ;MW

, onde:

i
M i = importagao do produto i pelo pais j
MWi = total das importagées mundiais do produto i

Para o pais j, i= 1, 2, ..., k produtos.

Para o total de exportagdo mundial, i= 1, 2, ..., n produtos.

No presente trabalho, calculou-se o IVCR de cada pais e o IDCR do Brasil para cada produto SH a seis
digitos. Como critério de selegado de produtos para cada um dos paises em foco, considerou-se aqueles
cujo IVCR do pais é maior ou igual a 0,8 e cujo IDCR do Brasil € maior ou igual a 0,8 — ou seja, foram
considerados nao s6 os produtos em que ha vantagem comparativa do pais e desvantagem comparativa

do Brasil (indices maiores do que 1), mas também os casos limitrofes, com indices entre 0,8 e 1.

O segundo critério de selegdo diz respeito a relevancia do produto tanto na pauta de exportagao do pais
quanto na pauta de importagao do Brasil. Foram estipulados, para cada pais, limites minimos de valores
exportados pelo pais e importados pelo Brasil para cada produto, com base nos valores médios do
biénio 2004-2005 e respeitando-se a escala dos fluxos de comércio de cada pais. Sendo assim, para
Argentina e Chile foram excluidos os produtos cujas exportagdes de cada um e cujas importagdes
brasileiras tenham sido inferiores a US$ 100 mil em 2004-2005; para o Uruguai, o limite minimo foi de
US$ 50 mil; para o Paraguai, de US$ 30 mil; e para Guiana e Suriname, que sdo as menores economias,

foram excluidos os produtos com valores inferiores a US$ 10 mil.

Quanto ao terceiro critério, foram eliminados todos os produtos em que o market-share de cada pais da
América do Sul no total das importacdes brasileiras tenha sido superior a 25% na média do biénio 2004-2005.
Um market-share elevado indica que o pais ndo encontra dificuldades para obter acesso ao mercado

brasileiro e, sendo assim, iniciativas de promogao de importagées nao fazem muito sentido.
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II.2. Produtos selecionados, valores transacionados e paises concorrentes

Esta secdo apresenta o resultado final do processo de selecdo de produtos prioritarios para as atividades
de promocao de importagdes brasileiras dos paises sul-americanos, apés a selegéo feita pela Funcex e
a critica realizada pelas instituicbes dos préprios paises. A Tabela Il.1 apresenta, para cada um dos
paises da CAN, o numero de produtos da SH-6 selecionados para cada pais e o valor total exportado
destes produtos pelos paises na média do biénio 2004-2005. Para efeito de comparagdo, sao
apresentados também o valor de todos os produtos exportados pelos paises e o valor total das
importacdes brasileiras dos produtos selecionados. Observa-se que, para alguns paises (casos de Chile,
Guiana e Uruguai), os produtos selecionados representam um percentual significativo das exportagbes
totais dos paises, ou seja, sdo produtos nos quais um aumento mais expressivo das vendas para o Brasil
teria um impacto importante sobre o montante total de suas exportagdes. Para os demais, este impacto
ja ndo seria tdo importante, notadamente no caso da Argentina, onde os produtos selecionados

representam menos de 2% das vendas totais do pais.

Com relagéo a participagdo das exportagdes de cada pais no total importado pelo Brasil dos produtos
selecionados (market-share), a ultima coluna da Tabela Il.1 mostra percentuais ja significativos nos

casos de Argentina, Chile e Uruguai. Ja para Paraguai, Guiana e Suriname os market-shares sdo baixos.

Tabela ll.1
Produtos selecionados para os seis paises sul-americanos - Resumo
Numero de | Exportagcdes dos | Exportacées | (A)/(B) Importac@es brasileiras (D)/(C)
Paises produtos produtos totais (%) prod. Selecionados (%)
SH-6 selecionados (A) | do pais (B) Total (C) Com origem no pais (D)
selecionados (US$ Milhges) (US$ Milhges) (US$ Milhdes) (US$ Milhdes)

Argentina 60 628,4 37.210,4 1,7 2.606,5 273,3| 10,5
Chile 70 3.331,9 34.745,1 9,6 2.484,8 148,7 6,0
Guiana 17 57,2 541,01 10,6 437,7 - -
Paraguai’ 83 101,7 2.750,3 3,7 1.075,9 14,4 1,3
Suriname 9 11,6 393,6 2,9 2711 0,4 0,2
Uruguai 71 402,9 2.558,1| 15,7 2.935,6 159,6 54

Nota: (1) Valores referentes ao biénio 2005-2006. Fonte: ONU-Comtrade. Elaboragdo: Funcex.

A seguir sdo apresentadas as listas finais de produtos selecionados para cada um dos paises em foco,
com as seguintes informagdes para cada produto: IVCR do pais e IDCR do Brasil, exportagdes do pais,
importacdes do Brasil (total e oriundas do pais), tarifas de importagdo aplicadas pelo Brasil e os trés
principais paises dos quais o Brasil importa. Nos casos de Argentina, Chile, Paraguai e Uruguai, para
facilitar a analise, apresentam-se também tabelas-resumo onde os produtos séo classificados em grupos.
Estas tabelas contém o niumero de produtos SH-6 incluidos em cada grupo e o valor total das exportagbes

do pais e das importagdes do Brasil, bem como o market-share do pais nas importagdes brasileiras.

Em cada lista, serdo destacados os produtos nos quais parece haver maior potencial para elevagao de
suas vendas ao Brasil (indicados com fundo azul nas tabelas), levando-se em conta os seguintes

critérios:
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» O pais exporta volumes relativamente elevados;

» O Brasil importa montantes relativamente elevados;

» A participacao do Brasil nas exportacdes totais do pais € baixa;
» O market-share do pais nas importacdes brasileiras é baixo;

» Os principais fornecedores do Brasil ndo sdo outros paises sul-americanos, pois ndo se deseja que

ocorra substituicdo de importagdes de um pais da regido por outro.

[1.2.1. Argentina

O processo de seleg¢édo de produtos para a Argentina iniciou-se com o levantamento de informagdes de
comeércio para os 4.379 produtos da SH-6 para os quais houve alguma exportacdo do pais no biénio
2004-2005 (ndo so6 para o Brasil, mas para todo o mundo). Aplicando-se os trés critérios de selecao
apresentados na secdo Il.1, e excluindo-se cinco produtos para os quais ndo faz sentido a adogao de
medidas de promogao comercial, pelas caracteristicas especificas de funcionamento de seus mercados
(minérios de cobre, petroleo em bruto, gas natural, coque de petroleo calcinado e ndo-calcinado), chegou-se

a uma lista preliminar com apenas 144 produtos (pouco mais de 3% do total de SH's exportadas pelo pais).

A lista foi apresentada a chancelaria Argentina, que sugeriu que fossem priorizados os produtos
relacionados aos seguintes capitulos (2 digitos da SH): 15 (Gorduras, 6leos e ceras animais ou
vegetais), 82 (Ferramentas, artefatos de cutelaria e talheres, de metais comuns), 84 (Caldeiras,
magquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos, e suas partes) e 87 (Veiculos automoveis, tratores e
ciclos; partes e acessorios). Adicionalmente, foi sugerida a inclusdo dos seguintes produtos, que nao

constavam da selegéo realizada na primeira etapa:

— 081310 — Damascos secos;

— 330410 — Produtos de maquilagem para os labios;

— 330420 - Produtos de maquilagem para os olhos;

— 330430 — Preparagdes para manicuros e pedicuros;

— 330520 - Preparagdes para ondulagéo ou alisamento permanente dos cabelos;
— 330530 — Laqués para o cabelo;

— 731811 — Tira-fundos (roscados), de ferro fundido, ferro ou ago;

— 731813 — Ganchos e armelas (pitdes), de ferro fundido, ferro ou ago;

— 731814 — Parafusos perfurantes, de ferro fundido, ferro ou ago;

— 731816 — Porcas de ferro fundido, ferro ou ago;

— 842240 — Outras maquinas e aparelhos para empacotar ou embalar mercadorias;
— 843420 — Maquinas e aparelhos para a industria de laticinios;

— 847720 — Extrusoras para borracha ou plastico;
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A lista final ficou com 60 produtos, os quais foram classificados em seis grupos, conforme apresentados
na Tabela Il.2. Os grupos de maior destaque — seja em numero de produtos, seja em valores exportados
pela Argentina, ou ainda em valores importados pelo Brasil — sdo a Industria automotiva e as

Maquinas e instrumentos mecanicos.

O primeiro grupo inclui sete produtos SH-6 cujas exportagdes totais da Argentina na média do biénio
2004-2005 foram de US$ 323 milhdes e as importagcdes brasileiras no mesmo periodo somaram
US$ 1,38 bilnGes. A Argentina ja possuia, no biénio considerado, um market-share razoavel nas
importacdes brasileiras, de 13,5%. Pela Tabela 11.3, observa-se que todos os produtos deste grupo — que
inclui chassis com motor e diversas pegas e acessoérios para automdéveis — tiveram valores significativos
tanto de exportacdes da Argentina quanto de importagdes do Brasil. Os maiores valores referem-se ao
item “outras partes e acessorios de carrogarias”, no qual a Argentina possuia um market-share de 15%
nas importagbes brasileiras. Neste produto, e também em “motores de pistdo, de ignigdo por

"«

compressao, diesel ou semidiesel, utilizados para propulsao de veiculos do capitulo 87”, “outras partes
exclusiva ou principalmente destinadas aos motores de pistdo, de igni¢cdo por centelha” e “outras partes
para motores diesel ou semidiesel” as vendas para o Brasil ja representam uma parte importante das

exportagdes totais da Argentina (mais de 40%).

Desta forma, os produtos onde parece haver maior potencial de aumento de vendas ao pais sédo “chassis

” oo«

com motor para veiculos automoveis”, “radiadores para veiculos automoveis” e “embreagens e suas
partes para veiculos automoveis”. Nestes, a Argentina tem baixo market-share no Brasil e concorre

principalmente com produtos da Suécia, Alemanha, Japao e Estados Unidos.

Tabela Il.2
Produtos selecionados para a Argentina — Resumo
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Nimero de | Exportacdes Importag6es do Brasil
Grupos de produtos produtos | da Argentina Total Com origem: Argentina

SH-6 US$ Milhdes US$ Milhdes | US$ MilhGes | market-share (%)
Industria automotiva 7 323,0 1.381,2 186,6 13,5
Maquinas e instrumentos mecéanicos 37 235,6 1.036,3 67,9 6,5
Gorduras e 6leos vegetais 4 40,3 101,3 14,1 13,9
Produtos de ferro e ago 6 16,7 76,8 3,6 4.7
Cosméticos 5 11,8 8,2 1,0 11,8
Frutas 1 1,0 2,7 0,1 45
Total dos produtos selecionados 60 628,4 2.606,5 273,3 10,5
Total dos paises 4.379 37.210,4| 70.876,5| 6.237,6 8,8

Fonte: ONU-Comtrade. Elaboragdo: Funcex.

O grupo de Maquinas e instrumentos mecanicos € o mais numeroso, contendo 37 produtos cujas
exportagdes da Argentina somaram US$ 235,6 milhdes em 2004-2005 e cujas importagdes brasileiras
foram superiores a US$ 1 bilhdo. O market-share da Argentina neste grupo é bem menor, de apenas
6,5%. A Tabela Il.3 evidencia que a maioria dos itens cumprem os requisitos para serem considerados

como prioritarios na promogao de importagdes do Brasil, com elevadas exportacdes totais da Argentina,
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importagdes brasileiras também elevadas, baixo market-share da Argentina, baixa participagdo do Brasil
nas exporta¢des da Argentina e auséncia de concorrentes sul-americanos. As excegdes sdo 11 itens nos
quais o Brasil ja responde por mais de 30% das exportacdes da Argentina e quatro nos quais as
exportagbes da Argentina s&o relativamente pequenas (inferiores a US$ 1 milhdo), sendo que um deles
recai em ambos os casos. Os demais 24 itens, que revelam um bom perfil para ser alvo de atividades de
promocgao de importacées no Brasil, ttm como grandes fornecedores do Brasil os Estados Unidos, o

Japao, a China e diversos paises europeus, destacadamente a Alemanha.

Quanto aos demais grupos, pode-se destacar os seguintes pontos (Tabela I1.3):

» Em Gorduras e 06leos vegetais, os produtos de maior interesse sdo “azeite de oliva virgem e

respectivas fragdes”, “e azeite de oliva refinado”, nos quais os principais fornecedores do Brasil sdo

Espanha e Portugal, com a Argentina aparecendo em terceiro lugar.

» Os Produtos de ferro e aco incluem seis itens, com destaque absoluto para “ferramentas
intercambiaveis de embutir, estampar ou de puncionar, de metais comuns”, cujos principais fornecedores

do Brasil sdo Japéo e Italia. Nos demais, as exportagdes totais da Argentina sdo pouco significativas.

> No caso dos Cosméticos, ha cinco itens, entre os quais os mais destacados sao “produtos de maquilagem
para os olhos” e “produtos de maquilagem para os labios”. No primeiro, a Argentina ja é o segundo maior
fornecedor do Brasil. Ja no segundo a Argentina pode ganhar bastante espaco, visto que seu market-share é

de apenas 2%, tendo como principais concorrentes Franga, Canada e Estados Unidos.

» Por fim, o grupo de Frutas inclui um Unico item, “damascos frescos”, cujas importagbes brasileiras
provém principalmente da Turquia, com a Argentina respondendo por uma parcela de apenas 4,5%.

Ha, portanto, um bom potencial de aumento das vendas para o Brasil.
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Tabela 1.3
Produtos selecionados para a Argentina — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Codigo Descrico IVCR IDCR | daArgentina Total Com origem : Argentina | Tarifas no mercado brasileiro
SH-6 Argentina | Brasil Valor Market- 1° 2° 3°
share (%) Pais | % Pais | % Pais %

Frutas

0,7

{1%5)

1,0

0,1

4,5

1515-40 |Oleos de tungue e respectivas fragdes, mesmo refinados 10,0} Paraguai 100,0]- -
1505-90 |Outras substancias gordas derivadas da suarda, inclusive 2,2 4,3 1,4 4,3 0,8 18,4 7,0JUruguai 32,6|Argentina 18,4|Reino Unido 10,4
lanolina
Cosméticos - - 11,8 8,2 1,0 11,8 -
3304-20 |Produtos de maquilagem para os olhos 0,8 0,4 6,3 4,5 0,9 19,8 18,0} Franca 32,8]Argentina 19,8|Alemanha 17,9
3304-30 |Preparagdes para manicuros e pedicuros 0,2 0,0 0,7 0,2 0,0 2,3 18,0|EUA 52,8|Franga 30,2|Italia 5,6
3305-30 |Laqués para o cabelo 0,3 0,1 0,7 0,3 0,0 0,1 18,0JAlemanha 56,2] Italia 21,5|Franga 12,5
3305-20 |Preparagdes para ondulagdo ou alisamento permanentes dos 0,1 0,2 0,1 0,2 0,0 3,5 18,0]EUA 55,2|Paises Baixos 25,7|Alemanha 11,8
cabelos
Produtos de ferro e aco = = 16,7 76,8 3,6 4,7 =
8202-20 |Folhas de serras de fita, de metais comuns 1,2 1,7 1,0 55 0,1 2.1 18,0]EUA 40,6|Alemanha 38,3|Reino Unido 7,5
7318-16 |Porcas de ferro fundido, ferro ou ago 0,2 2,1 0,9 45,6 0,3 0,6 16,0|EUA 30,0]Japéo 16,7|Alemanha 13,2
7318-11 |Tira-fundos (roscados), de ferro fundido, ferro ou ago 0,5 0,0 0,2 0,0 0,0 0,3 16,0|india 55,7|Japao 37,0|Alemanha 3,3
7318-14 |Parafusos perfurantes, de ferro fundido, ferro ou ago 0,0 0,3 0,0 34 0,0 0,5 16,0]EUA 9,5|Japao 9,0|Coréia do Sul 7,6
7318-13 |Ganchos e armelas (pitdes), de ferro fundido, ferro ou ago 0,2 0,6 0,0 0,4 0,0 0,2 16,0]Alemanha 17,5| Itélia 16,1|Japao 15,5
Maquinas e instrumentos mecanicos - - 235,6 1.036,3 67,9 6,5 -
8482-10 |Rolamentos de esferas 1,0 2,1 27,9 143,8 16,6 11,5 16,0]Japao 22,1|Alemanha 13,2|China 11,6
8414-80 |Outras bombas de ar, coifas aspirantes para extragdo ou 0,9 2,1 27,8 152,1 9,1 6,0 12,9)EUA 31,4|Japao 26,9|Franca 71
reciclagem
8413-30 |Bombas para combustiveis, lubrificantes ou liquidos de Alemanha Japao
arrefecimento, para motores
8481-10 |Valvulas redutoras de pressdo Alemanha Argentina

Continua
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Tabela 1.3
Produtos selecionados para a Argentina — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Cédigo
SH-6

8484-90

8465-92

Indices

Descrigéo

IVCR

IDCR

Argentina | Brasil

Exportacdes
da Argentina

Importacdes do Brasil

Market-share (%) dos principais fornecedores

Total

Tarifas

no mercado brasileiro

Com origem : Argentina
Valor Market-
share (%)

10

20

30

Outros jogos ou sortidos de juntas, em bolsas, envelopes ou 1 1 3 1 16,
embalagens semelhantes

Juntas metaloplasticas o8] 6] 21  152] 09|  56] 160JAlemanna | 322EUA | 157|Franca |

0s mistos

Maquinas-ferramentas para desbastar ou aplainar; maquinas
para fresar ou moldurar madeira, plasticos duros ou matérias
duras semelhantes

Moldes para vidro | o9] 12  qof  24]  o4] 72| t40lFranca | 37JAlemanha | 28,2/Argentina |

Maquinas e aparelhos para preparar, curtir ou trabalhar couros
ou peles

75

0,9

10,5

0,0 0,0

14,0)

Pais

Italia

94,7

Pais

Espanha

2,0]

Pais

Alemanha

8465-94 |Maquinas-ferramentas para arquear ou reunir madeira, plasticos] 1,4 2,4 0,7 52 0,6 12,0 14,0]Alemanha 52,7| Italia 15,5|Argentina 12,0
duros ou matérias duras semelhantes

8410-11 |Turbinas e rodas hidraulicas, de poténcia <= 1.000 kW 2,2 0,9 0,3 0,2 0,0 0,9 14,00 EUA 77 4| ltalia 10,2)Alemanha 4,6

8423-89 |Outros aparelhos e instrumentos de pesagem 0,8 1,2 0,3 1,1 0,0 0,4 14,00 EUA 27,3|Finlandia 14,2ltalia 11,1

Continua
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Tabela 1.3

Produtos selecionados para a Argentina — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Codigo Descrico IVCR IDCR | daArgentina Total Com origem : Argentina | Tarifas no mercado brasileiro
SH-6 Argentina | Brasil Valor Market- 1° 2° 3°
share (%) Pais % Pais % Pais %

Inddstria automotiva - - 323,0 1.381,2 186,6 13,5 -

8708-29 |Outras partes e acessérios de carrogarias (incluidas as 0,8 1,4 85,7 453,9 68,0 15,0 13,7}Franca 20,7|Alemanha 15,7)Argentina 15,0
cabinas) para veiculos automéveis das posigoes 8701 a 8705

8408-20 |Motores de pistao, de ignigdo por compressao, diesel ou semi- 0,9 1,5 70,8 232,6 57,3 24,6 18,0]Argentina 24,6| Italia 16,4|Alemanha 10,8
diesel, utilizados para propulsdo de veiculos do capitulo 87

8409-91 |Outras partes exclusiva ou principalmente destinadas aos 1,7 2,1 68,7 363,8 30,2 8,3 14,8]Japao 31,6|Alemanha 13,3|EUA 10,2
motores de pistdo, de ignigéo por centelha

8409-99 |Outras partes para motores diesel ou semidiesel 1,0 1,6 55,3 219,9 27,0 12,3 16,0l EUA 24,6|Alemanha 14,1|Argentina 12,3

Total dos produtos selecionados
Total dos paises 1

628,4 2.606,5 273,3 10,5
- | I | 37.210,4 | 70.876,5 | 6.237,6 | 88| - | - |
Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/ONU em 2004/2005. Elaboragao: Funcex.
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[1.2.2. Chile

A selecgao de produtos para o Chile partiu de um conjunto de 3.907 produtos para os quais houve alguma
exportagcao no biénio 2004-2005. Aplicando-se os trés critérios de sele¢cdo chegou-se a uma lista de
apenas 86 produtos, ou pouco mais de 2% do universo de produtos exportados pelo pais. Esta lista foi
apresentada a chancelaria chilena, que sugeriu a exclusdo de 24 produtos e a inclusdo dos seguintes

itens que ndo constavam da selecao realizada na primeira etapa:

— 030410 — Filés de merluza;

— 040410 - Soro de leite, modificado ou ndo, mesmo concentrado ou adocicado;

— 150420 - Gorduras e 6leos de peixe e respectivas fragdes, exceto 6leos de figados;
— 150910 — Azeite de oliva virgem e respectivas fracdes;

— 151590 - Outras gorduras e 6leos vegetais fixos e respectivas fragdes;

— 160416 — Preparagdes e conservas de anchovas, inteiras ou em pedacos:

— 200190 — Qutros produtos horticolas, frutas e outras partes comestiveis de plantas (mais especificamente,

alcachofras);

— 220820 — Aguardentes de vinho ou de bagaco de uvas.

A lista final ficou com 70 produtos, que foram classificados em quinze grupos, conforme apresentados na
Tabela I1.4. Os produtos selecionados tém um perfil bastante diversificado (Tabela 11.5), incluindo desde
os de origem agropecuaria (produtos de origem animal, agricolas, alimenticios, madeira, celulose e
papel, frutas e bebidas), até os mais industrializados (quimicos, polimeros, adubos e fertilizantes,
industria automotiva, maquinas e instrumentos mecanicos), passando pelos produtos de base mineral
(ferro e aco, produtos de outros minerais metalicos e minerais ndo-metalicos). Em quase todos eles os
valores de exportagdo do Chile e também os de importagcdo do Brasil eram relativamente elevados em
2004-2005 (em raros casos inferiores a US$ 1 milhdo). Além disso, o Chile ja possuia um market-share
minimamente significativo nas importa¢des brasileiras da maioria dos produtos, na maior parte das vezes
entre 10% e 20%.

Os grupos de maior importancia, em termos de valores exportados pelo Chile, sdo Produtos de origem
animal, Celulose, papel e grafica e Frutas. Juntos, eles representavam cerca de 70% do valor exportado
total dos produtos selecionados em 2004-2005. Ha ainda outros grupos de grande destaque, tanto nos
valores exportados pelo Chile quanto importados pelo Brasil (todos com valores superiores a US$
100 milhdes): Quimicos, Outros minerais metalicos, Industria automotiva, Agricolas e Alimenticios. Em
um patamar inferior, mas ainda com volumes de comércio significativos, estdo os Produtos de madeira,
Adubos e fertilizantes, Polimeros, Minerais nao-metalicos, Maquinas e instrumentos mecanicos,

Produtos de ferro e ago e Bebidas.
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Tabela 1.4
Produtos selecionados para o Chile — Resumo
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Numero de | Exportacdes Importagdes do Brasil
Grupos de produtos produtos do Chile Total Com origem: Chile

SH-6 US$ Milhces US$ MilhGes | US$ MilhGes | market-share (%)
Produtos de origem animal 7 911,8 117,3 13,9 11,8
Celulose, papel e gréfica 3 882,2 373,9 46,8 12,5
Frutas 4 517,6 1151 9,7 8,4
Produtos quimicos 11 238,0 220,9 8,7 3,9
Produtos de outros minerais metalicos 4 166,5 228,8 18,3 8,0
Industria automotiva 3 163,5 597.,0 20,3 3,4
Produtos agricolas 9 122,3 4144 54 1,3
Produtos alimenticios 9 118,6 147 1 9.1 6,2
Produtos de madeira 4 65,2 27,7 0,1 0,3
Adubos e fertilizantes 3 52,7 67,8 3,3 4.8
Polimeros 2 45,0 61,3 7,8 12,8
Minerais ndo-metalicos 3 20,7 47,9 49 10,3
Maquinas e instrumentos mecénicos 4 17,6 50,2 0,1 0,2
Produtos de ferro e ago 3 8,9 14,5 0,3 2,2
Bebidas 1 1,3 0,9 - -
Total dos produtos selecionados 70 3.331,9 2.484.8 148,7 6,0
Total dos paises 3.907 34.745,1] 70.876,5 1.614,6 2,3

Fonte: ONU-Comtrade. Elaboragao: Funcex.

Os Produtos de origem animal incluem sete produtos SH-6 cujas exportagdes totais do Chile na média
do biénio 2004-05 foram de US$ 912 milhdes e as importagdes brasileiras no mesmo periodo somaram
US$ 117,3 milndes. O Chile ja possuia, no biénio considerado, um market-share razoavel nas
importacdes brasileiras, de 11,8%. Pela Tabela I1.5, observa-se que os grandes destaques em termos de
montante exportado pelo Chile sdo os “filés de peixe congelados” e os “filés de merluza”, cujas vendas
do pais somaram US$ 855 milhdes na média de 2004-2005. No primeiro, o Chile ja respondia por 17,7%
das compras brasileiras e tinha como principal concorrente a Argentina, e no segundo as importagdes
brasileiras sao irrelevantes. Os produtos nos quais parece haver maior potencial de promogao de
importacdes brasileiras sdo “tripas, bexigas e estbmagos de animais etc.”, especialmente devido ao
montante das importagbes brasileiras (US$ 36 milhdes) e ao reduzido market-share do Chile (4,7%); e
“outros produtos de origem animal (embrides, sémen), improprios para alimentagdo humana”. Em

ambos, o principal fornecedor do Brasil sdo os Estados Unidos.

O grupo de Celulose, papel e gréafica inclui apenas trés produtos, com exportacées de US$ 882 milhdes
em 2004-2005 e importagdes brasileiras de 374 milhdes, sendo que o Chile representou 12,5% deste
total. O grupo inclui “pasta quimica de madeira”, cujas exportagdes chilenas foram bastante elevadas
(US$ 751 milhdes em 2004-2005), mas onde o pais ja possui um market-share de 21,3% nas
importacdes brasileiras; “dicionarios e enciclopédias”, cujas importacées brasileiras ndo s&do muito
expressivas e onde o Chile ja detém um market-share de 18,6%; e “papel jornal”’, onde parece haver
mais espaco para aumento de vendas do Chile para o Brasil (0 market-share é de apenas 4,7%) e cujos

principais paises concorrentes sao Canada, Franca e Noruega.
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As Frutas envolvem quatro produtos — macgas frescas, uvas secas, ameixas secas, péras € marmelos

frescos —, todos com valores razoavelmente elevados de exportagdo do Chile e de importagédo do Brasil.

O Chile ja possuia, em 2004-2005, um market-share elevado em magas e ameixas. Além disso, em

todos os casos o grande fornecedor do Brasil é outro pais sul-americano, a Argentina. Nao ha, portanto,

grandes possibilidades de promogao de importacées do Brasil.

Quanto aos demais grupos, pode-se destacar os seguintes pontos (Tabela I1.5):

» Em Quimicos, as melhores perspectivas de aumento das vendas chilenas ao Brasil estdo em “éxidos e

hidréxidos de molibdénio”, “acido sulfurico e acido sulfurico fumante (oleum)”, “explosivos preparados,
exceto polvoras propulsivas”, “selénio”, “outros sais dos acidos oxometdlicos ou peroxometalicos” e
“matérias corantes de origem vegetal ou animal e preparagdes a base dessas matérias”. Os principais

paises concorrentes nestes itens sdo Estados Unidos, China e paises europeus.

No grupo de Produtos de outros minerais metéalicos, em todos os produtos cujas importagdes
brasileiras sdo expressivas o pais ja tem como principais fornecedores outros paises sul-americanos,

como Venezuela, Peru e Bolivia, além do proprio Chile.

Na Inddstria automotiva a participagdo do Chile € muito baixa em todos os itens, e o de maior
interesse parece ser “outros pneus novos de borracha”, cujas compras brasileiras vém principalmente

dos EUA, da Espanha e do Japao. Nos demais, o pais compra principalmente da Argentina.

Nos Produtos agricolas, o Chile enfrenta, na maior parte dos casos, a concorréncia de outros
paises sul-americanos, em especial a Argentina. Mas parece haver espago para aumento das vendas
chilenas para o Brasil nos casos de “sementes de produtos horticolas”, “sementes de plantas
herbaceas, cultivadas especialmente pelas suas flores, para semeadura”, “outras sementes, frutos e
esporos, para semeadura” e “outros produtos e misturas horticolas”, dos quais os maiores

fornecedores do Brasil sdo Estados Unidos e China.

Nos Produtos alimenticios, o pais ja possui um market-share significativo na maioria dos produtos,
e sofre também forte concorréncia de outros produtores sul-americanos. Ha maior espaco, contudo,
para um aumento das vendas para o Brasil de “sucos e extratos de outros vegetais”, do qual os

grandes fornecedores sao Estados Unidos, Alemanha e Franga.

Nos demais grupos, identificam-se ainda alguns produtos nos quais ha, a principio, bom potencial
para expansdo das vendas chilenas, de acordo com os critérios estabelecidos. S&o os seguintes:
“outros vidros flotados e desbastados”, “farinhas siliciosas fosseis”, “aguardentes de vinho”, “nitrato de
amobnio”, “outras chapas, folhas etc. de PVC”, “aquecedores de agua a gas”, “bulldozers e
angledozers, de lagartas, autopropulsores”, “outras maquinas de sondagem ou perfuragao,
autopropulsores”, “outros fios de outras ligas de agos” e “barras ocas para perfuragao, de ligas de

acos”.
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Tabelal

1.5

Produtos selecionados para o Chile — Indicadores de comércio

Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descricio IVCR | IDCR do Chile Total Com origem : Chile | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/2005
SH-6 Chile | Brasil Valor Market- i 2° 3°
share (%) Pais % Pais % Pais %
Produtos de origem animal - - 911,8 117,3 13,9 11,8 -
0304-20 [Filés de peixes, congelados 16,3 1,1 456,7 64,1 11,3 17,7 10,0JArgentina 80,9|Chile 17,7|Uruguai 0,8
0304-10 |Filé de merluza 38,5 0,0 398,8 0,0 0,0 2,2 10,0} Portugal 73,6/Argentina 24,0|Chile 2,2
1504-20 |Gorduras e 6leos de peixe e respectivas fragdes, exceto 8,8 0,6 21,9 2,8 0,8 271 10,0|Noruega 28,2|Chile 27,1]Argentina 17,2
dleos de figados, mesmo refinados, mas ndo modificados
quimicamente
Outras carnes de ovino, ndo desossadas, congeladas 2,4 15,6 7,5 0,1 1,2 10,0JUruguai 1,2|Argentina

1604-16

0703-10

Preparagdes e conservas de anchovas, inteiras ou em 4,2 0,5 3,0 OJArgentina 44 4] 26,5
pedacos, exceto peixes picados

Produtos agricolas I 1223 4144 54/ a3 - ) 1 ] 1 |

Cebolas e "echalotes", frescas ou refrigeradas

OJArgentina

89,4|Chile 6,4|Paises Baixos

1107-10

0703-20

Malte ndo torrado

14,0Uruguai

36,0Argentina 31,0[Franca

Alhos, frescos ou refrigerados 1,6 13,9 6,4 70,0 0,2 0,2 5,0JArgentina 54,9|China 40,1[Espanha 3,6
0713-33 |Feijao comum, seco, em grdo, mesmo pelado ou partido 2,1 7.8 6,2 34,7 - - 5,0}Argentina 87,4|Bolivia 12,1|China 0,5
0711-20 |Azeitonas conservadas transitoriamente, mas improéprias 5,0 42,0 1,4 34,5 0,7 2,0 10,0JArgentina 80,8|Peru 12,1|Espanha 2,2
para alimentacdo neste estado
Frutas - - 517,6 115,1 9,7 8,4 -
0808-10 |Magas frescas 16,9 1,0 320,7 27,5 3,8 13,7 10,0JArgentina 79,0[Chile 13,7|Espanha 24
0806-20 |Uvas secas 16,5 3,0 69,0 19,5 1,0 52 10,0JArgentina 70,9|Turquia 11,3(Ird 53
0813-20 |Ameixas secas 39,2 6,7 67,2 16,0 34 21,3 10,0)Argentina 78,5|Chile 21,3|EUA 0,2
0808-20 |Péras e marmelos frescos 8,3 4,4 60,6 52,0 1,5 2,8 10,0JArgentina 76,5|EUA 7,7|Portugal 7,6
Produtos alimenticios - - 118,6 147,1 9,1 6,2 -
2007-99 |Geléias, doces, purés e "marmelades”, de outras frutas 9,3 1,3 54,9 8,8 1,4 16,3 14,0JArgentina 64,1|Chile 16,3|Alemanha 58
1302-39 |Produtos mucilaginosos e espessantes, derivados de 10,3 2,8 27,2 11,8 2,5 20,9 9,0lEUA 23,7|Chile 20,9|Franca 12,7
outros vegetais, mesmo modificados
2303-20 ["Polpas" de beterraba, bagagos de cana-de-agucar e 9,4 0,9 12,9 2,6 0,3 11,7 6,0|EUA 87,8|Chile 11,7|Suécia 0,5
outros desperdicios da indUstria do agtcar
2102-10 |Leveduras vivas 14,0JArgentina Chile Franca
1515-90 |Outras gorduras e 6leos vegetais fixos e respectivas Franga Vietna
fragdes, mesmo refinados, mas ndo quimicamente
modificados
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Dados referentes ao biénio 2004-2005

Tabela Il.5
Produtos selecionados para o Chile — Indicadores de comércio

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descricso IVCR | IDCR do Chile Total Com origem : Chile | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/2005
SH-6 & Chile | Brasil Valor Warket- 10 20 S
share (%) Pais % Pais % Pais %
0404-10 |[Soro de leite, modificado ou ndo, mesmo concentrado ou 0,4 2,0 2,4 20,6 - - 14,0} Argentina 37,8|Franca 19,6|Uruguai 11,7
adocicado
2001-90 |Alcachofras preparadas ou conservadas em vinagre 0,6 0,2 2,1 1,2 0,5 452 14,0]Chile 45,2|China 15,8|Espanha 11,4
1509-90 |Azeite de oliva refinado e outros azeites de oliva, ndo 0,0 7,7 0,0 56,6 - - 10,0)Portugal 67,4|Espanha 21,3|Argentina 10,5
quimicamente modificados
Bebidas - - 1,3 0,9 - - -
Minerais ndo-metalicos - - 20,7 47,9 4,9 10,3 -
2528-90 |Outros boratos naturais; acidos béricos naturais com teor 27,2 23,1 8,1 23,8 4,9 20,8 4,0)Argentina 47 1|Bolivia 28,6|Chile 20,8
maximo de 85% de H3BO3 em produto seco
Produtos quimicos - - 238,0 220,9 8,7 3,9 -
2711-13 |Butanos, liquefeitos 1,9 2,3 43,0 153,9 2,5 1,6 -|Argentina 93,4|Nigéria 4,4|Chile 1,6
2918-12 [Acido tartarico 7,8 1,5 4,9 1,4 0,3 23,9 12,0]Argentina 68,7|Chile 23,9[China 34
3802-90 [Outras matérias minerais naturais ativadas; negros de 1,4 4,0 3,0 11,0 2,0 17,9 8,71EUA 49,3|México 23,7|Chile 17,9
origem animal
2827-41 |Oxicloretos e hidroxicloretos de cobre 6,6 0,8 1,1 0,2 - - 10,0 México 58,3|Peru 41,7|- -
2918-13 |Sais e ésteres do acido tartarico 1,3 3,1 0,6 1,4 - - 7,0]Canada 47,1|EUA 25,2|Espanha 15,4
Adubos e fertilizantes - - 52,7 67,8 33 48 -
3104-30 |Sulfato de potassio 57,3 4,4 30,1 18,7 3,3 17,5 -JAlemanha 55,4|Bélgica 23,2[Chile 17,5
3105-10 |Adubos ou fertilizantes em tabletes ou em embalagens 1,6 2,6 0,7 2,2 - - 6,0} Italia 29,3|Bélgica 28,3|Espanha 21,7
com peso <= 10 kg
Polimeros o o 45,0 61,3 7,8 12,8 -
3920-20 |Chapas, folhas, tiras, fitas, peliculas, de polimeros de 1,4 1,3 40,3 54,2 7,7 14,2 9,0lEUA 21,4|Chile 14,2|Argentina 11,0
propileno, sem suporte, ndo reforcadas
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Dados referentes ao biénio 2004-2005

Tabela 1.5
Produtos selecionados para o Chile — Indicadores de comércio

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo DESEiED IVCR | IDCR do Chile Total Com origem : Chile | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/2005
SH-6 Chile | Brasil Valor Market- A 2° 3°
share (%) Pais % Pais % Pais %
Produtos de madeira - - 65,2 27,7 0,1 0,3 -
4411-21 |Painéis de fibras de madeira, ndo trabalhados 4,8 1,8 414 19,9 - - 10,0 Argentina 100,0]- - -
mecanicamente nem recobertos a superficie, com
densidade > 0,5 g/cm3 e <= 0,8 g/lcm3
4411-11 |Painéis de fibras de madeira, nao trabalhados 6,0 1,0 21,1 5,1 0,1 1,7 10,0 Argentina 72,4|Bolivia 25,6|Chile 1,7
mecanicamente nem recobertos a superficie, com
densidade > 0,8 g/cm3
4411-31 |Painéis de fibras madeira, ndo trabalhados mecanicamente] 18,8 57 1,9 1,2 - - 10,0 Argentina 100,0]- - -
nem recobertos a superficie, com densidade > 0,35 g/cm3
e <=0,5g/cm3
4504-90 |Outras obras de cortica aglomerada 1,8 1,7 0,9 1,5 - - 10,0]Portugal 58,8|Argentina 16,4|EUA 11,5
Celulose e papel - - 882,2 373,9 46,8 12,5 -
4703-21 |Pasta quimica de madeira de conifera, & soda ou ao 15,5 2,2 751,0 172,5 36,8 21,3 4,00EUA 47,3|Argentina 26,6| Chile 21,3
sulfato semibranqueada ou branqueada
4801-00 |Papel jornal, em rolos ou em folhas 2,7 2,6 125,8 198,7 9,4 4,7 9,0]Canada 55,1|Franca 15,6]|Noruega 15,2
4901-91 |Dicionarios e enciclopédias, mesmo em fasciculos 4,0 1,2 5,3 2,7 0,5 18,6 4Espanha 21,0]Reino Unido 20,1|Chile 18,6
Produtos de ferro e aco - 8,9 14,5 0,3 2,2 -
7229-90 |Outros fios de outras ligas de agos 2,7 1,4 6,7 8,9 0,1 0,9 14,0]Alemanha 34,9|EUA 32,3|Japéo 8,0
7228-80 |Barras ocas para perfuragéo, de ligas de agos 4,8 5,9 1,3 3,6 0,1 1,4 14,0 Suécia 91,0|Canada 3,2| Africa do Sul 2,5
7306-50 |Outros tubos de outras ligas de agos, soldados, de segdo 1.1 1,2 0,9 2,1 0,2 8,9 14,0 Japao 56,4/ Canada 12,8|Chile 8,9
circular
Produtos de outros minerais metélicos - - 166,5 228,8 18,3 8,0 -
7106-91 |Prata em formas brutas 6,7 25 114,5 79,5 8,3 10,5 6,0]Peru 89,1|Chile 10,5|México 0,3
8112-99 |Obras e outros produtos de galio, hafnio, indio, nidbio e 20,9 1,0 17,6 0,8 - - 2,0|Reino Unido 50,0[China 17,8|Alemanha 10,5
rénio
7602-00 |Desperdicios e residuos, de aluminio 1,2 1,0 17,4 45,3 10,0 22,0 {Venezuela 22,0|Chile 22,0|EUA 9,1
2608-00 [Minérios de zinco e seus concentrados 1,1 3,8 17,0 103,2 - - 2,0]Peru 94,2[Bolivia 1,6{México 1,4
Maquinas e instrumentos mecéanicos - - 17,6 50,2 0,1 0,2 -
8419-11 |Aquecedores de agua, de aquecimento instantaneo, a gas 52 1,7 6,2 7,6 0,1 1,6 20,0]China 47,4]Japao 9,9| Portugal 9,2
8429-11 |"Bulldozers" e "angledozers", de lagartas, autopropulsores 1,0 1,3 6,0 19,8 - - 5,0lEUA 57,7|Japao 42,3 Italia 0,0
8430-41 |Outras maquinas de sondagem ou perfuragao, 1,0 24 4,3 21,0 - - 10,5 EUA 43,1|Suécia 22,0|Finlandia 11,4
autopropulsores
8421-12 |Secadores de roupa, centrifugos 8,8 2,8 1,1 1,7 - - 17,0JArgentina 98,7|Espanha 0,7]Alemanha 0,3
Inddstria automotiva - 5 163,5 597,0 20,3 3,4 -
4011-10 |Pneus novos de borracha dos tipos utilizados em 1,0 0,8 91,1 124,0 4,9 3,9 16,0l Argentina 41,1|Japao 7,6| Alemanha 73
automoveis de passageiros
8708-40 |Caixas de marchas (velocidade), para veiculos automoéveis 1,2 2,5 45,2 4454 15,4 3,5 10,7]Argentina 30,6/ Japao 27 1|EUA 13,5
das posicdes 8701 a 8705
4011-99 |Outros pneus novos de borracha 2,6 1,7 27,2 27,6 - - 16,0 EUA 29,3|Espanha 21,7|Japéao 20,3
Total dos produtos selecionados - - 3.331,9 2.484,8 148,7 6,0 - - - - - - -
Total dos paises - - 34.745,1 70.876,5 1.614,6 2,3 - - - - - - -

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/ONU em 2004/2005. Elaborag&o: Funcex.
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[1.2.3. Guiana

O processo de selegcdo de produtos para a Guiana iniciou-se com o levantamento de informacgdes de
comeércio para os 1.601 produtos da SH a seis digitos para os quais houve alguma exportagédo do pais
no biénio 2004-2005. Aplicando-se os trés critérios de selecdo apresentados na secao 1.1, chegou-se a
uma lista preliminar com 32 produtos (cerca de 2% do total de SH’s exportadas pelo pais). Desta lista,
foram excluidos os produtos referentes aos capitulos 39, 73, 84 e 90, considerados como de pouca
relevancia para o pais. A lista ficou, assim, com 17 produtos, os quais sao listados na Tabela I.6. Ha
uma razoavel diversidade de tipos de produtos, incluindo peixes, agricolas, quimicos, medicamentos,

minerais ndo-metalicos, etc.

Chama atencgao o fato de que, para todos os produtos selecionados, a Guiana nao exportou nada para o
Brasil no biénio 2004-2005. Além disso, em quase todos eles os principais fornecedores do Brasil sdo
paises europeus e os Estados Unidos. As unicas exceg¢des sdo justamente os itens que possuem
maiores valores de exportacdo do pais: “arroz (cargo ou castanho), descascado”, cujas compras
brasileiras originam-se basicamente do Uruguai e da Argentina, e “filés de peixes congelados”, cujo

principal fornecedor do Brasil é a Argentina.

Os produtos que parecem ter bom potencial de promogao de vendas ao Brasil —com exportagdes
relativamente elevadas da Guiana, importagdes expressivas do Brasil e cujos principais concorrentes
sdo os Estados Unidos e os paises europeus — sao os seguintes: “camisas de malha, de outras matérias

téxteis, de uso masculino”, “outras preparagdes para alimentagcdo de animais”, “outros extratos tanantes
de origem vegetal; taninos, sais, éteres, ésteres e outros derivados dos taninos”, “outros medicamentos
contendo produtos misturados, para fins terapéuticos ou profilaticos, mas nao para venda a retalho”,
“outros medicamentos contendo vitaminas ou provitaminas, em doses, para venda a retalho” e “outros

peixes secos, mesmo salgados, mas ndo defumados”.
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Tabela 11.6
Produtos selecionados para a Guiana — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Indices Exportagdes Importac6es do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descrigao IVCR IDCR da Guiana Total Com origem: Guiana | Tarifas no mercado brasileiro
SH-6 Guiana | Brasil Valor Market- 1° 2° 3°
US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %
1006-20 |Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 1.367,1 10,1 47,2 55,3 - - 10,0QUruguai 53,1|Argentina 45,7|Itélia 0,8
0304-20 |Filés de peixes, congelados 1,1 1,1 4,9 64,1 - - 10,0JArgentina 80,9|Chile 17,7|Uruguai 0,8

2837-11 |Cianeto e oxicianeto de sodio 9,3 2,4 0,1 2,7 10,0}Alemanha 74,4|EUA 14,9|Coréia do Sul | 10,7
1006-10 |Arroz ("paddy") com casca 4,0 9,4 0,1 24,7 - - 6,7}]Uruguai 38,6|EUA 25,4|Argentina 23,4
7105-10 |P6 de diamantes 6,0 1,5 0,1 6,1 - - 6,0]Irlanda 71,3|EUA 21,4|Hong Kong 3,3
3003-40 |Medicamentos contendo alcaldides ou seus derivados, 10,9 1,7 0,1 1,2 - - 7,3lMéxico 26,3|lIsrael 24,1|Alemanha 22,7

mas ndo contendo horménios nem outros produtos da
posicdo 2937, nem antibiéticos, e ndo para venda a retalho

8202-99 |Outras folhas de serras, de metais comuns 1,3 1,3 0,0 4,3 - - 18,0} Italia 67,0/China 13,1|Suica 7,7
0910-40 |Tomilho e louro 6,5 1,8 0,0 0,6 - - 10,0l Turquia 81,6|Siria 9,3]|Pol6nia 6,1
8113-00 |Ceramais ("cermets") e suas obras, incluidos os 2,6 3,4 0,0 6,2 - - 6,0]Alemanha 33,4|[EUA 28,1|Austria 17,7
desperdicios e residuos
8101-91 |Tungsténio em formas brutas, incluidas as barras obtidas 28,6 13,3 0,0 3,1 - - 2,0]Alemanha 42,0|EUA 18,5|Suica 8,3
por sinterizacao; desperdicios e residuos
2102-30 |Pés para levedar, preparados 3,0 1,9 0,0 0,8 - - 14,0|Bélgica 32,4|México 32,4|Argentina 18,8
Total dos produtos selecionados - - 57,2 437,7 - - - - - - - - -
Total dos paises - - 541,0 70.876,5 0,0 0,0 - - - - - - -

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU em 2004/2005. Elaboragao: Funcex.
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I1.2.4. Paraguai

A selegao de produtos para o Paraguai partiu de um conjunto de 1,259 itens da SH para os quais houve
alguma exportacéo no biénio 2005-2006. Aplicando-se os trés critérios de selecdo chegou-se a uma lista
de apenas 41 produtos, ou pouco mais de 3% do universo de produtos exportados pelo pais. Esta lista
foi apresentada a chancelaria paraguaia, que a cruzou com uma lista que o servigo de promogao
comercial do pais ja havia preparado anteriormente. Esta ja incluia boa parte dos produtos
apresentados, mas incluia varios outros itens, relacionados a laticinios, sucos, inseticidas e semelhantes,
Oleos essenciais, produtos de higiene e limpeza e produtos téxteis. A selecgao final reproduz fielmente a

lista apresentada pela representacao paraguaia.

A lista final ficou com 83 produtos, que foram classificados em dez grupos, conforme apresentados na Tabela
I.7. Os itens selecionados relacionam-se basicamente a produtos de origem agropecuaria — como Oleos
essenciais, Laticinios, Sucos e Preparagdes alimenticias — produtos da industria téxtil e de vestuario e

produtos da industria quimica (inclusive plasticos e produtos de higiene e limpeza) (Tabela I1.8).

Tabela 1.7
Produtos selecionados para o Paraguai — Resumo
Dados referentes ao biénio 2005-2006

NUumero de | Exportacdes Importa¢gdes do Brasil

Grupos de produtos produtos | do Paraguai Total Com origem: Paraguai
SH-6 USS$ Milhdes | US$ Milhdes | US$ Milhdes | market-share (%)
Vestuario 35 32,9 120,7 3,5 29
Produtos plasticos 1 21,5 111,3 3,0 2,7
Produtos quimicos 5 21,2 584,2 0,2 0,0
Oleos essenciais 7 14,4 41,3 52 12,5
Laticinios 5 3,8 17,0 1,0 6,0
Sacos para embalagem 4 3,0 1,6 0,4 254
Produtos de cama, mesa e banho 8 2,5 6,7 1,0 14,6
Sucos 8 1,6 9,6 0,0 0,2

Produtos de higiene e limpeza 8 0,7 143,6 - -
Preparagdes alimenticias 2 0,1 40,0 0,1 0,1
Total dos produtos selecionados 83 101,7 1.075,9 14,4 1,3
Total dos paises 1.259 2.750,3] 83.889,2 312,5 0,4

Fonte: ONU-Comtrade. Elaboragao: Funcex.

O grupo de maior relevancia, seja em termos de nimero de produtos SH-6 (35), seja no montante das
exportagbes paraguaias (US$ 32,9 milhdes na média do biénio 2005-2006), ou ainda no valor importado
pelo Brasil (US$ 120,7 milhdes) é o de Vestuario. Na maior parte dos itens apresentados, contudo, as
exportages do Paraguai sao relativamente baixas (inferiores a US$ 200 mil) e o market-share do Paraguai
nas importagbes brasileiras € zero ou proximo de zero. As reais perspectivas do Paraguai parecem
concentrar-se em sete itens, nos quais tanto as exporta¢des do Paraguai quanto as importa¢des brasileiras
sdo significativas e o market-share do Paraguai ndo é elevado: “calcas, jardineiras, bermudas e ‘shorts’, de
algodao, de uso masculino”, “calcas, jardineiras, bermudas e ‘shorts’, de algodado, de uso feminino”,

“camisetas (‘t-shirts’) e camisetas interiores, de malha, de outras matérias téxteis”, “calcinhas de malha, de

fibras sintéticas ou artificiais”, “calgas, jardineiras, bermudas e ‘shorts’ de fibras sintéticas, de uso
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masculino”, “camisas de algodao, de uso masculino” e “camisetas (‘t-shirts’) e camisetas interiores, de

malha, de algodao”. Em todos estes itens, o grande fornecedor do Brasil € a China.

O grupo de Produtos plasticos refere-se a apenas um item, “garrafdes, garrafas, frascos e artigos
semelhantes, de plasticos”, cujas exportagdes paraguaias foram de US$ 21,5 milhGes em 2005-2006, as
importagdes brasileiras somaram US$ 111,3 milhdes, mas o Paraguai respondeu por apenas 2,7% deste

total. O problema é que os grandes fornecedores do Brasil neste item sao Uruguai e Argentina.

Nos Produtos quimicos, ha grandes possibilidades de expansdo das vendas paraguaias para o Brasil
de “inseticidas”, “herbicidas, inibidores de germinagdo e reguladores de crescimento para plantas” e
“fungicidas”, itens nos quais as importagdes brasileiras sdo elevadas e o market-share do Paraguai é
préximo de zero. Os grandes fornecedores do Brasil sdo Estados Unidos, Reino Unido €, em menor

escala, Espanha e Argentina.

No grupo de Oleos essenciais ha boas perspectivas para a expansdo das vendas paraguaias em “6leo
essencial de laranja” e “outros 6leos essenciais”, cujos principais fornecedores do Brasil sdo Estados
Unidos, Franga, Suica e Espanha. No caso de “6leo essencial de outras mentas”, o market-share do pais

ja é bastante elevado.

Quanto aos demais grupos, pode-se destacar os seguintes pontos (Tabela 11.8):

» O market-share do Paraguai ja é elevado em Laticinios, exceto no caso dos queijos. Mas neste, os

principais fornecedores do Brasil sdo Argentina e Uruguai.

» Em Sacos para embalagem, o Unico item no qual as importacdes brasileiras sdo mais significativas
€ “outros sacos para embalagem, de laminas ou formas semelhantes de polietileno ou polipropileno”,

mas neste o market-share Paraguai ja é elevado, de 37,3%.

» Em Produtos de cama, mesa e banho, parece haver um bom potencial de aumento das vendas
paraguaias para o Brasil apenas no item “outras roupas de cama, de algoddo” no qual os grandes
concorrentes nas importagbes brasileiras sdo india e China. No item “outras roupas de cama, de
algodao, estampadas” o Paraguai ja possui um market-share elevado nas importagdes brasileiras e

nos demais 0 montante exportado pelo Paraguai é relativamente baixo.

» Em Produtos de higiene e limpeza, as importagdes brasileiras sdo elevadas e nada € comprado do
Paraguai. O uUnico item onde parece haver algum espaco para aumento das vendas ao Brasil é
“sabdes sob outras formas”, no qual os principais fornecedores do Brasil sdo Paises baixos, Franga e
Estados Unidos. Nos demais, ou as exportagbes paraguaias sdo muito reduzidas ou o principal

fornecedor do Brasil é a Argentina.

> Por fim, tanto em Preparagdes alimenticias quanto em Sucos as exportagdes paraguaias sao

muito, ou entdo as importacdes brasileiras sao irrelevantes.
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Tabela 1.8
Produtos selecionados para o Paraguai — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2005-2006

indices* Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descrig&o IVCR IDCR do Paraguai Total Com origem : Paraguai | Tarifas no mercado brasileiro®
SH-6 Paraguai | Brasil Valor Market- g D &P
US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %
Laticinios - - 3,8 17,0] 1,0 6,0 -
0401-20 |Leite e creme de leite, ndo concentrados, ndo adocicados, com um 0,1 0,0 1,6 2,8 0,9 30,6 13,0y Uruguai 69,4|Paraguai 30,6|Italia 0,0
teor, em peso, de matérias gordas superior a 1% e <= 6%
0406-90 |Outros queijos 0,2 0,1 1,0 121 - - 16,0}Uruguai 33,8|Argentina 30,6|Paises 13,8
Baixos
0406-10 [Queijos frescos (n&o curados), incluido o queijo do soro de leite e o 0,3] 0,0] 0,9 1,7 - - 16,0y Uruguai 51,7|Argentina 45,3|Franca 1,4
requeijao
0401-10 |Leite e creme de leite ndo concentrados, ndo adocicados, com um teor, - 0,0 0,2 0,2 0,1 40,6 13,0]Uruguai 48,4 Paraguai 40,6/|Canada 10,9
em peso, de matérias gordas <= 1%
0401-30 |Leite e creme de leite, ndo concentrados, ndo adocicados, com um 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 57,0 12,7)Paraguai 57,0]Uruguai 37,2|Suica 57
teor, em peso, de matérias gordas superior a 6%
Preparacdes alimenticias - - 0,1 40,0 0,1 0,1 -
1901-10 |Preparagdes para alimentagéo de criangas acondicionadas para venda 0,2 0,2 0,1 2,9 0,0 1,2 17,9Argentina 54,9 |Paises Baixos | 26,0 EUA 10,0
a retalho
1901-90 |Outras preparagdes alimenticias de farinhas, sémolas, amidos, féculas 0,1 1,2 0,1 24,0 - B 15,3} Argentina 94,6 |Uruguai 2,4 | Reino Unido| 1,8
ou de extratos de malte sem cacau ou contendo menos de 40% de
Sucos = = 16 9,6 0,0 0,2 =
2009-11 |Sucos de laranjas, congelados, ndo fermentados 1,0} 0,0 0,9 0,0 - - 14,01Colémbia 100,0|- - -
2009-20 |Sucos de pomelos ("grapefruit"), ndo fermentados 13,3 0,0 0,6 0,0 0,0 21 14,0|Africa do Sul 61,7|Hungria 26,2|Argentina 9,0
2009-80 |Sucos de outras frutas ou de produtos horticolas, ndo fermentados 0,1 0,5 0,1 4.8 0,0 0,3 14,00EUA 61,2| Argentina 15,6|Equador 6,8
2009-30 |Sucos de outros citricos, ndo fermentados 0,1 0,1 0,0 0,0 - - 14,0]Argentina 99,8]Italia 0,2]- -
2009-19 |Outros sucos de laranjas, ndo fermentados 0,6 0,0 0,0 0,0 0,0 8,7 14,0]Argentina 69,9|Colémbia 19,7|Paraguai 8,7
2009-90 |Misturas de sucos, néo fermentados 0,1 0,04 0,0 1,2 0,0 0,3 14,0|EUA 94,2|Africa do Sul 2,1|Venezuela 1,7
2009-40 |Sucos de abacaxis (ananases), ndo fermentados 3,3 0,0 0,0 0,0 - - 14,0} Israel 90,9| Africa do Sul 7,7|Reino Unido 1,4
2002-90 |Sucos de tomates e outros tomates preparados ou conservados, 0,0} 0,4} 0,0 3,5 0,0 0,0 14,01 Chile 43,8|China 33,2|Italia 20,3
exceto em vinagre ou em acido acético
Oleos essenciais = = 14,4 41,3 52 12,5 =
3301-25 |Oleo essencial de outras mentas 128,5] 8,9 7.5 10,4 4,4 42,3 5,3|Paraguai 42,3|Franga 30,0[india 15,0
3301-12 [Oleo essencial de laranja 88,4 1,9 3,6 1,4 0,1 9,4 14,0[EUA 57,7|Suica 17,5|Paraguai 9,4
3301-29 |Outros 6leos essenciais 11,9 2,5 2,4 13,0 0,1 1,1 11,4JFranca 24 ,9|Espanha 15,4|Indonésia 10,5
3301-24 |Oleo essencial de hortela-pimenta (mentha piperita) 34,2 2,1 0,7 21 0,5 23,8 14,0lEUA 51,2|Paraguai 23,8|Franca 12,6
3301-90 |Solugdes concentradas, subprodutos terpénicos e solugdes aquosas 1,3 0,8 0,1 1,8 0,0 0,6 12,5 india 33,8|Franca 17,0|Reino Unido 15,1
de dleos essenciais; 6leoressinas de extracdo
3301-19 [Oleo essencial de outros citricos 0,6] 3.1 0,0 2,9 - - 14,0} Irlanda 30,9|Uruguai 18,9|EUA 16,8
3301-13 |Oleo essencial de liméo - 5,2 0,0 9,8 - - 14,0}Argentina 81,4|Uruguai 7,1EUA 4,3
Produtos de higiene e limpeza - - 0,7 143,6 - - -
3401-20 |Sabdes sob outras formas 0,2] 0,2 0,2 1,2 - - 18,0 Paises Baixos 41,6|Franca 22,5/ EUA 19,2
3307-49 |Outros preparagdes para perfumar ou desodorizar ambientes 0,0] 0,6 0,2 6,2 - - 18,0JArgentina 79,5|Japéo 8,3|[EUA 4,7
3307-20 |Desodorantes corporais e antiperspirantes 0,3 2,9 0,1 429 - - 18,0}Argentina 92,2|EUA 3,1|Franga 2,8
3402-13 |Agentes organicos de superficie, nao idnicos, mesmo acondicionados - 3,1 0,1 57,4 - - 14,00EUA 40,8|Alemanha 21,6|Bélgica 52
para venda a retalho
3402-20 |Preparagdes tensoativas, preparagdes para lavagem e preparagdes 0,0 0,1 0,1 21 - - 18,0§ Argentina 35,5|Franga 30,3|EUA 22,8
para limpeza, acondicionadas para venda a retalho
3307-90 |Outros produtos ou preparados de perfumaria, toucador ou cosmética 0,0} 0,9 0,0 2,8 - - 18,0l EUA 84,3|Argentina 10,4{Franca 2,7
3402-90 |Outras preparagdes tensoativas e preparagdes para lavagem e limpeza| 0,0] 1,2 0,0 24,9 - - 11,8]EUA 33,8|Alemanha 25,0|Franca 6,6
3307-10 |Preparagdes para barbear (antes, durante ou apos) - 0,8 0,0 6,1 - - 18,0) Argentina 74,6|Alemanha 7,2|EUA 57
Continua
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Continuagao

Tabela Il.8

Produtos selecionados para o Paraguai — Indicadores de comércio

Dados referentes ao biénio 2005-2006

indices® Exportagdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descrigao IVCR IDCR | do Paraguai Total Com origem : Paraguai | Tarifas no mercado brasileiro?
SH-6 Paraguai | Brasil Valor Market- 1° 2° 83
US$ milhdes US$ milhdes USS$ milhdes share (%) Pais % Pais I % Pais I %
Produtos quimicos = = 21,2 584,2 0,2 0,0 -

3808-90 |Rodenticidas, acaricidas, nematicidas, raticidas e produtos 0,4} 3,3] 0,1 24,5 - - 11,0}Argentina 45,9|Reino Unido 9,71 EUA 6,7

3808-40 | Desinfetantes 0,0] 1.1 0,0 6,5 - - 12,0JArgentina 27,6|EUA 18,1|China 16,6
Produtos plasticos - - 21,5 111,3 3,0 2,7 -

3923-30 |Garrafdes, garrafas, frascos, artigos semelhantes, de plasticos 7,6] 2,8 21,5 111,3 3,0 2,7 18,0}Uruguai 53,3|Argentina 38,2|Paraguai 2,7
Vestuario - - 32,9 120,7 3,5 2,9 -

6107-12 |Cuecas e ceroulas, de malha, de fibras sintéticas ou artificiais 3,4 0,1 0,9 0,6 0,0 0,7 20,0JArgentina 48,5|Hong Kong 28,8|China 9,5

6208-22 |Camisolas e piiamas. de fibras sintéticas ou artificiais. de uso feminino 4.5] 0.2 0.8 0.7 0.5 78.3 20.0)Paraquai 78.3|China 20.7]Italia 0.3

6108-92 |Roupdes de banho, penhoares e semelhantes, de malha, de fibras 3,7 0,1 0,7 0,3 - - 20,0§China 98,6|Franca 0,3|lIsrael 0,3
sintéticas ou artificiais, de uso feminino

6204-52 |Saias e saias-calgas, de algoddo 0,4} 0,1 0,6 4,7 0,1 1,8 20,0]india 62,9|China 11,1|Espanha 9,8

6205-30 |Camisas de fibras sintéticas ou artificiais, de uso masculino 0,8 0,4 0,5 10,2 0,0 0,0 20,0]China 56,1|Bangladesh 16,5|Hong Kong 16,0

6201-92 |Outros sobretudos, anoraques e artigos semelhantes, de algodéo, de 2,9 0,1 0,4 1,5 0,0 0,1 20,04China 69,6|Hong Kong 6,7|Portugal 6,3
uso masculino

6204-32 |"Blazers" (casacos) de algoddo, de uso feminino 0,0 0,1 0,2 2,1 0,0 1,8 20,0]China 31,4|Espanha 30,0 Italia 8,5

6108-21 |Calcinhas de malha de algodédo 0,0 0,0 0,2 0,1 - - 20,0]China 68,3]Israel 6,0|Peru 5,8

6201-12 |Sobretudos, impermeaveis, japonas, gabdes, capas e semelhantes, de 1,7] 0,1 0,2 0,8 - - 20,0§China 40,8|Hong Kong 31,5|Vietna 5,6
algodao, de uso masculino

6208-21 |Camisolas e pijamas, de algodéo, de uso feminino 0,2 0,0 0,2 0,1 0,0 41,2 20,0jParaguai 41,2|China 39,2[india 8,7

6107-11 |Cuecas e ceroulas, de malha, de algodédo 0,0] 0,1 0,2 1,6 - - 20,0JArgentina 71,4|China 6,9|Hong Kong 6,4

6108-91 |Roupdes de banho, penhoares e semelhantes, de malha, de algodéo, 0,1 0,0 0,1 0,0 - - 20,0§China 69,3|Brasil 13,2]Italia 11,0
de uso feminino

6203-22 |Conjuntos de algodao, de uso masculino - 0,0 0,1 0,0 - - 20,0]China 60,1/Roménia 8,3|Hong Kong 8,3

6204-42 |Vestidos de algodao 0,3] 0,1 0,1 2,5 0,0 0,0 20,0]india 61,9|Espanha 16,3|China 6,4

6204-63 |Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de fibras sintéticas, de uso 0,1 0,1 0,1 5,6 0,0 0,2 20,0jChina 75,6|Hong Kong 7,9|Espanha 6,8

6201-13 |Sobretudos, impermeaveis, japonas, gabdes, capas e semelhantes, de 0,6 0,6 0,1 5,6 0,0 0,4 20,0/China 68,9|Hong Kong 22,0|Paquistao 31
fibras sintéticas ou artificiais, de uso masculino

6108-11 |Combinacdes e anaguas, de malha, de fibras sintéticas ou artificiais 0,3 0,0} 0,0 0,0 - - 20,0fItalia 72,2|Franca 22,8|Hong Kong 4,4

6208-91 |Corpetes, calcinhas, penhoares e artefatos semelhantes, de algodao 0,1 0,0 0,0 0,2 0,0 6,5 20,0jPaquistao 59,5|China 14,1|Paraguai 6,5

6203-32 |Paletds (casacos), de algoddo, de uso masculino 0,1 0,0 0,0 0,6 - - 20,0jUruguai 22,8|China 22,2|Portugal 18,3

6205-90 [Camisas de outras matérias téxteis, de uso masculino g 0,2 0,0 1,7 - - 20,0]China 80,1|Hong Kong 9,9|Virgens,llhas 2,4

Britanicas
6108-29 |Calcinhas de malha, de outras matérias téxteis 0,8] 0,04 0,0 0,0 - - 20,0]China 41,1|Brasil 20,0)Israel 12,2

Continua
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Tabela 11.8
Produtos selecionados para o Paraguai — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2005-2006

indices® ExportagGes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Codigo Descricas IVCR IDCR | do Paraguai Total Com origem : Paraguai | Tarifas no mercado brasileiro?
SH-6 Paraguai | Brasil Valor Market- 1° 20 B
US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %
6204-69 [Calcas, jardineiras, bermudas e "shorts", de outras matérias téxteis, de - 0,0 0,0 0,9 - - 20,0]China 30,0|Espanha 20,0]ltalia 13,6
uso feminino
6204-22 [Conjuntos de algodao, de uso feminino 0,1 0.1 0,0 0,3 - - 20,0|China 54,2 Italia 18,7india 15,5
6208-92 |Corpetes, calcinhas, penhoares e artefatos semelhantes, de fibras 0,0 0,1 0,0 0,3 0,0 1,4 20,0}Indonésia 46,2|China 39,0|lItalia 6,2
sintéticas ou artificiais
6204-59 |Saias e saias-calgas, de outras matérias téxteis 0,0 0,0 0,0 0,8 - - 20,0]india 39,5|Espanha 13,4]Itélia 13,1
6204-43 |Vestidos de fibras sintéticas 0,1 0,1 0,0 1,4 - - 20,0india 32,6|China 30,2|Espanha 13,0
6205-10 |Camisas de 1a ou de pélos finos, de uso masculino - 1,0 0,0 0,4 - - 20,0]China 66,0|Hong Kong 22,2|Virgens,llhas 7,0
Britanicas
6204-44 [Vestidos de fibras artificiais - 0,2 0,0 0,8 - - 20,0]india 44,6]ltalia 17,4|Indonésia 13,6
Produtos de cama, mesa e banho - - 25 6,7 1,0 14,6 -
6302-21 |Outras roupas de cama, de algodéo, estampadas 1,8 0,1 1,6 1,9 0,9 48,4 20,0]Paraguai 48,4|Argentina 26,5|China 8,3
6302-31 [Outras roupas de cama, de algodao 0,5 0,0] 0,9 1,3 0,1 5,6 20,0]india 40,2|China 27,0{Italia 8,9
6302-51 |Outras roupas de mesa, de algod&o, exceto de malha 0,2 0,1 0,0 0,5 0,0 0,1 20,0{india 43,9|China 37,7|Franca 57
6302-40 |Roupas de mesa, de malha - 0,0 0,0 0,0 - - 20,0]China 89,3|Bélgica 10,7|- -
6302-91 |Outras roupas de toucador ou de cozinha, de algodédo 0,0 0,1 0,0 0,7 - - 20,0]China 74,5|Paquistao 17,8|Espanha 2,2
6302-60 |Roupas de toucador ou de cozinha, de tecidos atoalhados, de algodao 0,0 0,0] 0,0 2,1 - - 20,0]Paquistao 56,0|China 15,7|El Salvador 10,4
6302-22 |Outras roupas de cama, de fibras sintéticas ou artificiais, estampadas - 0,0 0,0 0,1 - - 20,0]China 93,9|EUA 3,9[india 0,7
6302-99 |Roupas de toucador ou de cozinha, de outras matérias téxteis - 0,3 0,0 0,1 - - 20,0]Paquistao 43,3[China 39,6|Hong Kong 6,0
Sacos para embalagem - - 3,0 1,6 0,4 25,4 -
6305-33 |Outros sacos para embalagem, de laminas ou formas semelhantes de 3,8 0,1 29 1.1 0,4 37,3 16,0]Paraguai 37,3|China 30,3|EUA 11,6
polietileno ou polipropileno
6305-20 |Sacos para embalagem, de algodédo 0,9 0,1 0,0 0,0 - - 16,0|China 69,5|ltalia 22,2|EUA 4,3
6305-10 |Sacos para embalagem, de juta ou de outras fibras téxteis liberianas - 0,1 0,0 0,3 - - 16,0]india 97,3|China 2,6|Argentina 0,1
6305-39 |Sacos para embalagem, de outras matérias téxteis sintéticas ou 27,8 0,2) 0,0 0,2 - - 16,0]Reino Unido 37,6|China 25,3|Polénia 15,4
Total dos produtos selecionados - - 101,7 1.075,9 14,4 1,3 - - -|- -1- -
Total dos paises - - 2.7-50,3 83.889,2 312,5 0,4 - - -|- -|- -

Fontes: (1) COMTRADE/ONU em 2004-2005 (2) SECEX/MDIC praticadas em 2006. Elaborag&o: Funcex.
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[1.2.5. Suriname

O Suriname registrou um total de 748 produtos da SH-6 para os quais houve alguma exportagdo do pais
no biénio 2004-2005. Aplicando-se os trés critérios de selecdo apresentados na secéo Il.1 chegou-se a
uma lista preliminar com 22 produtos (cerca de 3% do total de SH's exportadas pelo pais). Desta lista,
foram priorizados os itens relacionados a arroz, agua engarrafada, desinfetantes e pescados, com base
nos questionarios respondidos por instituicdes do pais relacionadas as exportacdes (vide capitulo 1V).

A lista ficou, assim, com 9 produtos, os quais sao listados na Tabela 11.9.

O unico item para o qual houve alguma exportacdo do Suriname para o Brasil em 2004-2005 foi “arroz
semibranqueado ou branqueado”, com montante de US$ 400 mil. Alias, trés dos nove produtos
selecionados relacionam-se ao arroz, produto para o qual ndo parece haver grandes perspectivas de
promocédo de vendas ao Brasil, visto que os principais fornecedores do pais sdo outros dois paises sul-
americanos: Uruguai e Argentina. No caso dos trés itens de aguas engarrafadas, o problema é o valor

quase insignificante das importagbes brasileiras.

Sendo assim, as possibilidades de aumento das importagdes brasileiras do Suriname concentram-se em
apenas trés itens: “bacalhaus frescos ou refrigerados, exceto figado, ovas, sémen, ou filés e outras
carnes da posicdo 0304” e “outros peixes secos, mesmo salgados, mas ndo defumados”, dos quais o
grande fornecedor do Brasil € a Noruega; e “desinfetantes”, cujas importagbes brasileiras advém

principalmente de Argentina (mas com market-share de apenas 19,2%), Estados Unidos e China.
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Tabela 1.9

Produtos selecionados para o Suriname — Indicadores de comércio

Dados referentes ao biénio 2004-2005

Indices Exportacées Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores

Cédigo Descrigao IVCR IDCR | do Suriname Total Com origem: Suriname | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/2005

SH-6 Suriname | Brasil Valor Market- 1° 2 &P

US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %
1006-10 |Arroz ("paddy") com casca 248.4 9,4 5,9 24,7 - - 6,7|Uruguai 38,6|EUA 25,4|Argentina 23,4
1006-20 |Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 46,6 10,1 3,8 55,3 - - 10,0}Uruguai 53,1]|Argentina 45,7|1talia 0,8
1006-30 |Arroz semibranqueado ou branqueado, mesmo 3,4 3,6 1,2 114,2 0,4 0,4 11,0}Uruguai 46,5|Argentina 32,0|Tailandia 15,2
polido ou brunido (glaceado)

2202-10 Aguas, incl. &guas minerais ou gaseificadas, 0,1 0,0 0,0 20,0]México 51,1|Franca 12,3|Coréia do 6,7
adicionadas de agucar ou aromatizadas Sul
2201-90 [Outras aguas nao adicionadas de agucar nem 0,0 - 0,0 0,0 - - 20,0jHungria 48,8|Noruega 30,5|EUA 20,6
aromatizadas
2201-10 |Aguas minerais e aguas gaseificadas - - - 0,2 - - 20,0JFranca 56,6|Italia 36,0|Portugal 7,2
Total dos produtos selecionados - - 11,6 271,1 0,4 0,2 - - -|- -|- -
Total dos paises - - 393,6 70.876,5 0,4 0,0 - - -|- -|- -
Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU em 2004/2005. Elaboragédo: Funcex.
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[1.2.6. Uruguai

A selecdo de produtos para o Uruguai partiu de um conjunto de 2.172 produtos para os quais houve
alguma exportacéo no biénio 2004-2005. Aplicando-se os trés critérios de selecdo chegou-se a uma lista
de apenas 81 produtos, ou pouco mais de 3,5% do universo de produtos exportados pelo pais. Esta lista
foi apresentada a representagdo uruguaia no Brasil, que realizou um trabalho préprio de seleg¢édo de
produtos a partir da lista elaborada pela Funcex. O resultado final foi a exclusdo de 39 produtos e a

inclusdo de outros 29 itens que ndo constavam da selegao preliminar.

A lista final ficou com 71 produtos, que foram classificados em quatorze grupos, conforme apresentados
na Tabela 11.10. A exemplo do Paraguai, ha diversos produtos de origem agropecuaria — alimenticios,
produtos de origem animal, frutas e 6leos vegetais — assim como itens de base mineral — ferro e aco e
minerais nao-metalicos. Mas ha também diversos bens industrializados ndo baseados em recursos
naturais, como quimicos, plasticos, automotivos, téxteis e maquinas (Tabela 11.11). De forma geral, os
produtos selecionados registram volumes expressivos de exportagcdes do Uruguai e de importagdes do
Brasil. Em grande parte deles, o Uruguai ja vende montantes significativos para o Brasil, alguns inclusive

com market-shares bastante elevados (acima dos 25% estabelecidos na metodologia da Funcex).

O grupo de maior importancia € o de Produtos alimenticios, que inclui 10 itens SH-6 cujas exportagbes
uruguaias somaram US$ 241,8 milhGes na média do biénio 2004-2005 (60% do total das exportagdes dos
produtos selecionados) e as importagdes brasileiras foram de US$ 1,18 bilhées, com o Uruguai ja possuindo
um market-share médio de 10%. Na verdade, em quase todos os itens o Uruguai ja aparece como um dos
trés principais fornecedores do Brasil, em alguns casos com market-shares bastante elevados, como em
arroz, leite em p6 e farinha de trigo. Nos Unicos itens onde haveria maior espago para a substituicdo de

” o«

importacdes brasileiras por produtos uruguaios — “outras preparagdes alimenticias de farinhas, etc.”, “soro de
leite” e “trigo e mistura de trigo com centeio” — o principal fornecedor do Brasil € a Argentina. Resta como boa
oportunidade o item “outras preparagdes para alimentagao de animais”, onde o market-share uruguaio & zero

e os principais fornecedores do Brasil sdo Estados Unidos, Paises Baixos e China.

O grupo de Produtos de origem animal inclui dois itens cujas exportagdes uruguaias foram de
US$ 41,7 milhdes em 2004-2005, mas as vendas para o Brasil foram de apenas US$ 1,2 milhdes no periodo.
O item de maior interesse é “filés de peixes congelados”, no qual o Uruguai exportou quase US$ 40 milhdes
em 2004-2005 e apenas US$ 500 mil para o Brasil. Neste produto, contudo, os grandes fornecedores do
Brasil sdo Argentina e Chile. J& em “outros produtos de origem animal (embrides, sémen), improprios para
alimentagdo humana”, embora o market-share uruguaio ja seja de 11,7%, ha algum espaco para promover as

importagdes do Uruguai, visto que o principal fornecedor do Brasil sdo os Estados Unidos.

No caso de Produtos quimicos (19 itens com exportagbes de US$ 34,6 milhdes), ha um grande
mercado no Brasil (importagdes de mais de US$ 700 milhdes), mas o Uruguai ja destina quase metade
de suas exportagdes para o Brasil, embora seu market-share seja de apenas 2,2%. Os produtos mais
interessantes, no sentido de que ha exportagbes razoavelmente elevadas do Uruguai, importagbes

expressivas do Brasil e baixo market-share uruguaio no Brasil, sdo, “tintas, vernizes e solugbes de outros
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polimeros sintéticos, dispersos ou dissolvidos em meio ndo aquoso”, “outras vitaminas e seus
derivados”, “outros agentes de apresto ou acabamento para a industria do couro”, “fungicidas” e
“produtos tanantes orgéanicos sintéticos”. Os principais fornecedores destes produtos para o Brasil séo os
paises europeus, os Estados Unidos, a Argentina e a China. Nos demais produtos deste grupo o
potencial de promo¢éo de vendas ao Brasil parece menor, seja porque o Uruguai n&o exporta montantes
muito expressivos, seja porque ele ja possui um market-share relativamente elevado nas importagbes
brasileiras — casos de “sulfato de cromo” e “produtos tanantes inorganicos” —, ou ainda porque as vendas

para o Brasil ja representam um percentual elevado das exporta¢des uruguaias.

Tabela 1.10
Produtos selecionados para o Uruguai — Resumo
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Numero de | Exportacdes Importagdes do Brasil
Grupos de produtos produtos | do Uruguai Total Com origem: Uruguai

SH-6 US$ Milhes US$ MilhGes | US$ MilhGes | market-share (%)
Produtos alimenticios 10 241.8 1.182,8 118,3 10,0
Produtos de origem animal 2 41,7 69,9 1,2 1,7
Produtos quimicos 19 34,6 712,9 15,9 2,2
Industria automotiva 3 16,0 158,2 0,3 0,2
Produtos plasticos 8 13,3 140,1 6,2 4.4
Produtos de ferro e ago 5 11,6 46,6 6,2 13,3
Adubos e fertilizantes 2 9,8 128,2 0,8 0,7
Farmacéuticos 5 7,8 178,4 3,2 1,8
Produtos diversos 4 7,2 96,8 2,3 2,4
Produtos de minerais ndo-metalicos 2 5,8 39,8 0,4 1,1
Frutas 2 4,5 79,5 1,3 1,6
Oleos vegetais 3 3,9 13,3 2,0 14,8
Téxteis 3 2,4 20,0 1,5 7,2
Maquinas e instrumentos mecénicos 3 2,4 69,1 0,1 0,1
Total dos produtos selecionados 71 402,9 2.935,6 159,6 54
Total dos paises 2.172 2.558,1 70.876,5 522.,8 0,7

Fonte: ONU-Comtrade. Elaboragao: Funcex.

Quanto aos demais grupos, pode-se destacar os seguintes pontos (Tabela I1.5):

» Na

automoveis”, pois o Uruguai ndo exporta nada para o Brasil. Embora a Argentina seja o maior

IndUstria automotiva, destaca-se o item “eixos de transmissdo com diferencial, para
fornecedor do Brasil, o pais compra quase 70% de paises de fora da América do Sul. Ja no caso de
“veiculos automoéveis para transporte de 10 pessoas ou mais”, quase 70% das importagdes

brasileiras vém da Argentina.

» Em Produtos pléasticos, o Uruguai ja destina grande parte de suas exportagbes para o Brasil na
maioria dos produtos, exceto em “copolimeros de acetato de vinila, em dispersao aquosa” e “outros
polimeros naturais, inclusive modificados, em formas primarias” nos quais as exportagdes totais do

Uruguai séo relativamente elevadas e o grande fornecedor do Brasil sdo os Estados Unidos.
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» No caso dos Produtos de ferro e a¢o, o Uruguai ja € o principal fornecedor do Brasil em “outros tubos
de acos inoxidaveis, soldados, de secao circular’. Parece haver boas oportunidades em “produtos
laminados planos, de ferro ou ago ndo ligados, de largura = 600 mm, revestidos de aluminio”, “folhas e
tiras, de aluminio, de espessura < 0,2 mm, com suporte” e “produtos laminados planos, de ferro ou agos
nao ligados, de largura < 600 mm, revestidos de outras matérias”, visto que as vendas uruguaias para o

Brasil sdo insignificantes e os principais concorrentes sdo os Estados Unidos e os paises europeus.

» Nos demais grupos, identificam-se ainda alguns produtos nos quais parece haver um bom potencial para
expansao das vendas uruguaias: “preparagbes quimicas contraceptivas a base de horménios, de outros
produtos da posicdo 2937 ou de espermicidas’, “vacinas para medicina veterinaria”’, “adubos ou
fertilizantes contendo nitrogénio, fésforo e potassio”, “guarnicdes para freios a base de amianto ou de
outras matérias minerais ou de celulose”, “maquinas e aparelhos para encher, fechar, arrolhar ou rotular
garrafas, caixas, latas, sacos ou outros recipientes; maquinas e aparelhos para gaseificar bebidas” e

“outros papéis, cartdes, pasta de celulose e mantas de fibras de celulose, em rolos ou folhas”.
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Tabela 11.11

Produtos selecionados para o Uruguai — Indicadores de comércio

Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descriio IVCR IDCR do Uruguai Total Com origem : Uruguai | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/05
SH-6 Uruguai | Brasil Valor Market- g 2° 3°
US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %

Produtos de origem animal - - 41,7 69,9 12 1,7 -

0304-20 [Filés de peixes, congelados 18,4 1,1 39,1 64,1 0,5 0,8 10,0JArgentina 80,9|Chile 17,7|Uruguai 0,8
Frutas - - 45 79,5 13 16 -

0808-10 |Magas frescas 2,2 1,0 3,5 27,5 0,6 2,0 10,0JArgentina 79,0|Chile 13,7|Espanha 2,4

0808-20 |Péras e marmelos frescos 1,8 4.4 1,0 52,0 0,8 1,4 10,0JArgentina 76,5|EUA 7,7|Portugal 7.6
Produtos alimenticios - - 2418 1.182,8 1183 10,0 -

1006-30 |Arroz semibranqueado ou branqueado, mesmo polido ou brunido 45,6 3,6 114,2 114,2 53,1 46,5 11,0QUruguai 46,5|Argentina 32,0[Tailandia 15,2
(glaceado)

0402-21 |Leite em pd, granulos ou outras formas sélidas, com um teor, em 25,2 3,4 42,6 52,9 16,6 314 16,0JArgentina 66,8 Uruguai 31,4[Chile 0,8
peso, de matérias gordas superior a 1,5%, concentrados, ndo
adocicados

1006-20 |Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 196,0 10,1 40,9 55,3 29,4 53,1 10,0)Uruguai 53,1|Argentina 45,7|ltalia 0,8

1006-10 |Arroz ("paddy") com casca 128,9 9,4 22,2 24,7 9,6 38,6 6,7]Uruguai 38,6|EUA 25,4|Argentina 23,4

1901-90 |Outras preparagdes alimenticias de farinhas, sémolas, amidos, 9,6 1,2 11,6 23,0 1,2 54 15,3]JArgentina 91,1|Uruguai 5,4|Reino 1,9
féculas ou de extratos de malte sem cacau ou contendo menos Unido
de 40% de cacau em peso

0404-10 |Soro de leite, modificado ou ndo, mesmo concentrado ou 6,0 2,0 2,7 20,6 24 1,7 14,0]Argentina 37,8|Franca 19,6(Uruguai 11,7
adocicado

1604-20 [Outras preparacdes e conservas de peixes 4.5 0,7 2,4 6,6 1,4 20,7 16,0|Peru 39,3|Uruguai 20,7|Equador 18,5

1101-00 |Farinhas de trigo ou de mistura de trigo com centeio 2,7 1,1 2,0 7,6 2,9 38,4 12,0)Uruguai 38,4|Argentina 22,3|Paraguai 17,6

1001-90 |Trigo (exceto trigo duro) e mistura de trigo com centeio 0,2 9,1 1,2 802,6 1,7 0,2 5,0]Argentina 94,9|Paraguai 3,7|EUA 11
Oleos vegetais 5 ° 3,9 13,3 2,0 14,8 -

1505-90 |Outras substancias gordas derivadas da suarda, inclusive 56,1 4,3 3,0 4,3 1,4 32,6 7,0yUruguai 32,6|Argentina 18,4|Reino 10,4

1515-90 |Outras gorduras e 6leos vegetais fixos e respectivas fragoes, 2,3 0,5 0,5 2,4 0,1 6,1 10,0|EUA 23,1|Franga 11,5|Vietna 11,3
mesmo refinados, mas ndo quimicamente modificados

3301-13 |Oleo essencial de liméo 7,4 52 0,4 6,7 0,4 6,4 14,0JArgentina 79,3|Uruguai 6,4[Suica 3,3
Produtos quimicos - - 34,6 712,9 15,9 2,2 -

2833-23 [Sulfato de cromo 528,6 50,1 7,4 20,3 4.1 20,4 10,0JArgentina 78,2|Uruguai 20,4]Italia 0,5

3202-90 |Produtos tanantes inorganicos; preparagdes tanantes; 34,6 5,6 4,7 7,8 1,5 19,4 7,7)Argentina 53,7|Uruguai 19,4|Espanha 9,6
preparacdes enzimaticas para a pré-curtimenta

3204-17 [Pigmentos e suas preparagdes 2,6 2,1 6,1 Alemanha 26,6|China 17,5|EUA 12,1

2815-11 [Hidroxido de sédio (soda céustica) solido 10,7 4,5 0,9 6,4 0,6 9,7 8,0]Polénia 35,1|Argentina 24,8[China 12,4
3206-49 [Outras matérias corantes e preparagdes 1,4 1,1 0,9 15,6 0,7 4,3 12,0JArgentina 30,9|Alemanha 20,5|EUA 15,3
3403-91 |Outras preparagdes para tratamento de matéria téxtil, couros, 3,5 4,6 0,8 18,4 0,4 2,3 14,0]Alemanha 41,2|Argentina 20,3(Italia 12,9

peleteria ou de outras matérias

Continua
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Tabela 11.11
Produtos selecionados para o Uruguai — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacoes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Codigo Descrigo IVCR IDCR do Uruguai Total Com origem : Uruguai | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/05
SH-6 Uruguai | Brasil Valor Market- 1° 2° 3°
US$ milhdes US$ milhdes US$ milhdes share (%) Pais % Pais % Pais %
3212-90 |Outros pigmentos dispersos em meios ndo aquosos, no estado 1,7 1,9 0,8 15,1 0,9 58 14,0lAlemanha 36,5|EUA 31,9|Italia 8,5
liquido ou pastoso
3502-90 [Outros albuminas, albuminatos e derivados das albuminas 9,6 3,8 0,5 25 - - 8,0JArgentina 81,6|EUA 18,2 Austria 0,1
2807-00 |Acido sulfdrico e &cido sulfrico fumante (oleum) 3,0 9,7 0,5 34,9 0,3 0,8 4,0)Bulgéria 26,3[Coréia do Sul 16,2|Espanha 12,6
2932-99 |Outros compostos heterociclicos exclusivamente de 0,9 7,7 0,4 91,1 0,2 0,3 2,0|EUA 51,9|Japao 17,9|China 11,6
heteroatomos de oxigénio
3404-90 [Outras ceras artificiais ou preparadas 0,6 1,9 0,3 17,6 0,1 0,4 10,6]EUA 26,6|Alemanha 22,7|Dinamarca | 12,8
3403-11 |Preparagdes contendo 6leos de petréleo ou de minerais 2,3 3,8 0,2 6,9 0,4 53 14,0lAlemanha 31,0|Argentina 24 8| ltalia 21,3
betuminosos para tratamento de matérias téxteis, couro,
peleteria ou de outras matérias
3808-90 |Rodenticidas, acaricidas, nematicidas, raticidas e produtos 0,4 3,3 0,2 20,5 0,1 0,5 11,0JArgentina 37,9|lsrael 8,4|EUA 7,9
semelhantes
2916-15 |Acidos oléico, linoléico e acido linonénico, seus sais e ésteres 3,0 7.8 0,1 5,8 0,8 13,1 5,3|Franca 38,3|Uruguai 13,1|Argentina 12,8
Farmacéuticos o ° 7.8 178,4 3,2 1,8 -
3006-60 |Preparagdes quimicas contraceptivas a base de horménios, de 43 3,3 29 39,6 - - 12,0}Irlanda 43,1|México 14,3|Paises 14,0
outros produtos da posigdo 2937 ou de espermicidas Baixos
3002-30 |Vacinas para medicina veterinaria 3,3 2,4 1,7 22,5 0,3 1,4 3,8|EUA 48,2|Paises Baixos 22,2|Hungria 10,3
3002-90 |Outras toxinas, culturas de microorganismos e produtos 1,4 3,0 1,3 54,7 1,7 3.1 6,3|[EUA 24,0|Franga 15,5|Irlanda 15,3
semelhantes
3004-50 [Outros medicamentos contendo vitaminas ou provitaminas, em 1.1 2,0 1,3 37,7 1,0 2,6 9,4]Suica 31,1|EUA 20,1|Argentina 14,0
doses, para venda a retalho
3004-10 |Medicamentos contendo penicilinas ou seus derivados, com 0,5 1,3 0,5 23,8 0,2 0,7 11,4]india 35,9|México 15,3|Italia 13,9
estrutura de acido penicilanico, ou estreptomicinas ou seus
derivados, em doses, para venda a retalho
Adubos e fertilizantes o ° 9,8 128,2 0,8 0,7 -
3105-20 [Adubos ou fertilizantes contendo nitrogénio, fésforo e potassio 11,4 0,6 9,4 12,3 0,8 6,3 6,0]Polonia 39,3|lIsrael 21,0|Russia 7,8
3105-59 |Outros adubos ou fertilizantes minerais ou quimicos contendo 4.1 47,7 0,4 115,9 0,1 0,1 4,0]Russia 74,0|Bulgaria 10,7|Grécia 6,9
nitrogénio e foésforo
Produtos plasticos - - 13,3 140,1 6,2 4,4 -
3920-42 |Chapas, folhas, tiras, fitas, peliculas, de polimeros de cloreto de 47 0,9 7,6 28,2 3,7 13,1 16,0JArgentina 14,7|Uruguai 13,1|Italia 12,2
vinila, com contetdo de plastificante => 6% em peso, sem
suporte, ndo reforcadas
3905-21 |Copolimeros de acetato de vinila, em disperséo aquosa 8,8 1,6 1,3 4.1 0,1 3,5 14,0|EUA 81,6/Argentina 12,5|Uruguai BI5)
3913-90 [Outros polimeros naturais, inclusive modificados, em formas 3,2 2,0 1,3 18,9 0,0 0,1 3,5|EUA 45,5|Franca 23,9|China 13,1
primarias
3909-50 |Poliuretanos, em formas primarias 0,9 2,5 1,2 62,3 1,2 2,0 9,2|Alemanha 29,7|[EUA 19,1|ltalia 17,6
3904-21 |Policloreto de vinila, ndo plastificado, em forma primaria 2,1 0,8 0,7 7.4 0,0 0,0 14,0JArgentina 56,0|Franca 20,7|Paraguai 10,2
3904-22 |Policloreto de vinila, plastificado, em forma primaria 1,4 1,2 0,6 9,7 0,4 3,6 14,0JArgentina 45,6|EUA 29,5|México 7,1
3909-40 |Resinas fendlicas, em formas primarias 1,2 0,9 0,5 9,4 0,7 7,9 14,0]EUA 32,0|Canada 13,7]Alemanha 9,9
Téxteis - - 2,4 20,0 15 7,2 -
6001-10 [Tecidos denominados de "felpa longa" ou "pélo comprido” 12,1 1,3 2,3 3,5 1,4 39,6 18,0)Uruguai 39,6/China 21,9|Venezuela | 14,6
5408-22 |Tecidos tintos, contendo => 85% em peso de filamentos 0,4 0,8 0,1 3,2 0,0 04 18,0JArgentina 83,7|China 3,8|Coréia do 3,5
5509-22 |Fios retorcidos ou retorcidos multiplos, de fibras descontinuas de| 0,4 57 0,0 13,4 0,1 0,5 16,0]Tailandia 18,9|Hong Kong 18,2|india 15,7
poliéster, contendo => 85% em peso destas fibras
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Tabela ll.11
Produtos selecionados para o Uruguai — Indicadores de comércio
Dados referentes ao biénio 2004-2005

indices Exportacdes Importacdes do Brasil Market-share (%) dos principais fornecedores
Cédigo Descrigao IVCR IDCR do Uruguai Total Com origem : Uruguai | Tarifas no mercado brasileiro média 2004/05
SH-6 Uruguai | Brasil Valor Market- i 2° 3°
US$ milhdes Us$ milhdes | US$milhdes | share (%) Pais | % Pais [ % Pais | %

Produtos de minerais ndo-metalicos

58

39,8

0,4

1,1

7019-90 |Outras obras de fibras de vidro EUA Alemanha
Produtos de ferro e aco - - 11,6 46,6 6,2 13,3 -
7306-40 |Outros tubos de agos inoxidaveis, soldados, de segéo circular 11,8 0,9 8,0 15,3 6,0 39,3 14,0)Uruguai 39,3|Japéo 5,5|EUA 4,5

7614-90

Outras cordas, cabos, trancas e semelhantes, de aluminio

12,0)Venezuela

449

Argentina

Maquinas e instrumentos mecénicos

8402-19 |Outras caldeiras para produgdo de vapor, incluidas as caldeiras 2,5 0,2 0,4 0,7 0,0 5,6 14,0} Itélia 63,1|Alemanha 18,4|Uruguai 5,6
mistas

8448-32 |Partes e acessorios de maquinas para preparagdo de matérias 2,4 4,6 0,1 6,0 0,0 0,0 8,0]Alemanha 64,9|Suica 10,3|Japao 10,0
téxteis, exceto as guarni¢des de carda
Indistria automotiva - 16,0 158,2 0,3 0,2 -

8702-10 |Veiculos automdveis para transporte => 10 pessoas, com motor 1,3 0,9 2,2 44,0 - - 35,0]Argentina 67,9|Coréia do Sul 32,0[Reino 0,0
de pistao, de ignigdo por compressédo Unido

8708-91 |Radiadores, para veiculos automoéveis das posi¢des 8701 a 8705, 0,6 0,9 0,5 20,0 0,3 1,4 18,0|Suécia 27,0[Japao 10,3|Alemanha 10,0
Produtos diversos - - 7.2 96,8 23 24 -

9018-39 |Outras agulhas, cateteres, sondas e semelhantes, para uso 1,4 0,8 4,8 71,5 2,3 3,2 12,9|EUA 46,1|Alemanha 10,5|Irlanda 5,8

médico, cirurgico, odontolégico ou veterinario

4005-20 |Borracha misturada, nao vulcanizada, em solugdes ou 0,2 2,7 0,0 2,1 0,1 3,1 14,0JFranga 62,2|Alemanha 10,9|Reino 10,3
4104-11 |Couros e peles curtidos, de bovinos ou de eqiiideos, depilados, - - - - - - 8,0 - - - - - -
no estado umido
Total dos produtos selecionados - - 402,9 2.935,6 159,6 5,4 - - - - - N B
Total dos paises - - 2.558,1 70.876,5 522,8 0,7 - - - - - - -

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/ONU em 2004/2005. Elaborag&o: Funcex.
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lll. OS ACORDOS COMERCIAIS ENTRE O BRASIL E
OS PAISES SELECIONADOS

As relagdes comerciais entre o Brasil e os paises sul-americanos sao regidas por acordos de livre-
comércio no ambito da Aladi, com excecado de Guiana e Suriname. A quase totalidade dos produtos
importados pelo Brasil provenientes dos s6cios do Mercosul (Argentina, Paraguai e Uruguai) entra no
pais com isencao de tarifas de importacdo. Esse também é o caso dos produtos originarios do Chile, que
s&o beneficiados pelas preferéncias outorgadas pelo Brasil no Acordo de Complementagao Econdmica n® 35.
A situacdo das relagdes comerciais do Brasil com a Guiana e Suriname é bastante diferente: um

pequeno numero de produtos desses paises recebe tratamento preferencial no mercado brasileiro.

No Anexo 1 encontram-se informacbes sobre o tratamento preferencial recebido pelos produtos

selecionados como oportunidades no mercado brasileiro para os paises alvo deste estudo.

I11.1. Mercosul

As relacdes comerciais entre Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai, membros do Mercosul, sdo regidas pelo
Acordo de Complementagdo Econémica n° 18. Embora a quase totalidade do comércio entre os paises do
bloco se dé em condic¢des de livre-comércio, dois setores relevantes encontram-se ainda em excegao: agucar
e o setor automotivo. Enquanto o primeiro afeta fundamentalmente as exportagbes brasileiras, o segundo

atinge também os interesses exportadores da Argentina e do Uruguai para o Brasil.

O comércio de produtos do setor automotivo do Mercosul é regulamentado pelo Trigésimo Protocolo Adicional
ao ACE-18, com condi¢cdes de comércio administrado negociadas bilateralmente em protocolos adicionais aos
Acordos de Complementagdo Econémica bilaterais n° 02 (Brasil-Uruguai) e n°® 14 (Brasil-Argentina). Depois de
prolongadas e dificeis negociagdes, foi assinado, em junho de 2006, o Acordo Automotivo entre Brasil e
Argentina que regera o comércio bilateral no periodo de 1° de julho de 2006 a 30 de junho de 2008. Ja o acordo
bilateral sobre o setor automotivo entre Brasil e Uruguai foi renegociado em margo de 2007 e também devera

valer até junho de 2008, quando devera estar concluida a negociagao da Politica Automotiva do Mercosul.

Entre os 60 produtos identificados como oportunidades de exportagdes da Argentina para o Brasil, 18
estdo sujeitos a regras definidas no acordo automotivo, enquanto na lista do Uruguai dos 71 produtos
selecionados constam apenas trés produtos nesta situagdo. Todos os produtos selecionados para o

Paraguai gozam de 100% de margem de preferéncia no mercado brasileiro.

Além das margens de preferéncias, outra questdo relevante nos debates sobre condi¢gdes de livre-
comércio intra-Mercosul tém sido os percentuais de conteudo regional exigidos no Regime de Origem do
Mercosul. Uruguai e Paraguai vém reivindicando desde 2006 flexibilizagdes nas normas de origem. O
Paraguai vinha demandando uma redugdo do indice de conteldo regional dos atuais 40%, que ja
representam uma concessao especial, para 25%. Na ultima Cuapula Presidencial do Mercosul, em 29 de
junho de 2007, o tema foi mais uma vez discutido. Ndo houve acordo em relagdo a essa proposta, mas
foi aprovada uma outra mudanga sugerida pelo Uruguai: a incorporagdo de uma clausula de minimis de

10%, para o critério de origem de salto tarifario. Isso significa a concess&o de um waiver.
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l11.2. Brasil-Chile

O comércio entre Brasil e Chile é regido pelo Acordo de Complementagdo Econémica n°® 35, firmado
entre o Mercosul e o Chile em junho de 1996. O Acordo tem como objetivo principal formar uma area de
livre comércio entre os paises do Mercosul e o Chile, a ser alcangada em um prazo de dez anos a partir
de 1997, com a adogdo de um Programa de Liberalizagdo Comercial. Este programa consiste da
aplicagado de preferéncias progressivas com cronogramas automaticos de desgravagao, que deveriam

levar a margens de preferéncia de 100% para o substancial do comércio até 2006.

O ACE-35 incorporou diversos anexos com listas de produtos que estardo sujeitos a cronogramas de liberalizagao
mais longos, até 2012. Em 2002, foram negociados Protocolos Adicionais ao Acordo, que resultaram em

aprofundamento de preferéncias para varios produtos do setor automotivo, quimico e petroquimico.

Atualmente, Brasil e Chile estdo avaliando a possibilidade de outorgar tratamento preferencial aos
produtos provenientes das zonas francas dos dois paises, desde que cumpram com os requisitos de
origem estabelecidos. Estao também em andamento negociagdes em matéria de servigos, que

despertam muito interesse de empresas chilenas.

Entre os 70 produtos selecionados como oportunidades para exportadores chilenos no mercado
brasileiro, ha alguns do setor agroindustrial, como uvas, magas, péras e geléias, ainda sujeitos a quotas
preferenciais ou a cronogramas de liberalizagdo que poderdo estender-se até 2011. Além desses
produtos, apenas filmes impressos ou laminados ainda nao gozam de livre acesso ao mercado brasileiro.

Para todos os demais produtos, os cronogramas de desgravagao ja foram completados.

I11.3. Brasil-Guiana

Em junho de 2001 foi assinado o Acordo de Alcance Parcial (AAP.A25TM80 n° 38) entre o Brasil e a Guiana,
mas que passou a vigorar somente a partir de maio de 2004, apés uma série de ajustes nas listas e nas
preferéncias negociadas originalmente. No acordo inicial, o Brasil outorgava preferéncia de 100% a 132
produtos, sendo a grande maioria (100 produtos) do setor agricola. A oferta da Guiana era muito mais

abrangente, envolvendo ao todo 887 itens, dos quais 175 com preferéncias de 50% e os demais com 100%.

As concessoes feitas pela Guiana tiveram que ser revistas por conta de ressalvas feitas pelo Conselho
de Comércio e Desenvolvimento Econémico do CARICOM, bloco ao qual a Guiana pertence. Foi
solicitada a retirada de 63 itens da oferta da Guiana, que foram renegociados com tratamentos diversos:
35 produtos foram submetidos ao tratamento da Nagédo Mais Favorecida, cinco produtos foram retirados
de ambas as listas, outros cinco ficaram com margem de preferéncia tarifaria de 25 %, 16 produtos

ficaram com margens de 15% e dois produtos ficaram com a margem de 100%.

Entre os 17 produtos selecionados como oportunidades para expansao das exportagcdes da Guiana para
o Brasil, apenas trés — dois tipos de arroz e tomilho — recebem tratamento preferencial para entrar no
mercado brasileiro. Ainda assim, o arroz esta sujeito a uma quota envolvendo trés qualidades diferentes

do produto.
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Entre os 14 produtos selecionados que nao sédo beneficiados pelo acordo comercial bilateral, a maioria
enfrenta tarifas de até 10%. Entretanto, ha trés produtos (camisas de malha, folhas de serras de metais
comuns e pos para levedar) que estdo sujeitos ao pagamento de tarifas de importagdo iguais ou
superiores a 14%. Nesses casos, a possibilidade de contar com margens de preferéncias comerciais

pode fazer diferenga nas condi¢gdes de competitividade no mercado brasileiro.

I11.4. Brasil-Suriname

Em 31 de abril de 2004 foi assinado o Acordo de Alcance Parcial de Complementagdo Econdmica entre
o Brasil e o Suriname (AAP.A25TM80 n° 41), que consiste na concesséo brasileira de quota anual de 10
mil toneladas de arroz (arroz com casca ndo parboilizado, ndo estufado e arroz descascado néo

parboilizado, ndo estufado) provenientes do Suriname, livre de gravames aplicados a importagéao.

Entre os sete produtos selecionados como oportunidades para o Suriname, trés estdo entre as
categorias de arroz beneficiadas pelas preferéncias brasileiras. Outros produtos selecionados, como é o
caso de aguas minerais, enfrentam tarifas de importagéo relativamente elevadas no Brasil (20%) e ndo

contam com preferéncias tarifarias.

IV. OS OBSTACULOS AS VENDAS DE PRODUTOS SUL-AMERICANOS
PARA O BRASIL: A VISAO DOS EXPORTADORES

Uma politica de promogao de importagdes brasileiras de produtos originarios dos paises sul-americanos
requer a eliminagao dos obstaculos que dificultam as exportagbes para o mercado brasileiro. Para identificar
esses obstaculos & importante levar em consideracdo a percepgcdo dos exportadores sobre barreiras
comerciais e demais entraves que impedem um melhor desempenho das vendas para o mercado brasileiro.
Para tanto, foi elaborado um questionario que foi respondido por empresas e organizagdes empresariais dos

paises-alvo desse estudo. Esse questionario encontra-se no Anexo 2 deste relatério.

Um dos requisitos para a eficacia das agdes de promogao de comércio € o foco em produtos que representem,
efetivamente, oportunidades de negécios e que possam ser beneficiados por um programa dessa natureza. O
questionario teve como primeiro objetivo obter dos responsaveis pela promogao comercial dos paises
estudados a selegao de produtos que eles consideram prioritarios para agdes de promogao de exportacdes para

0 mercado brasileiro, a partir da lista de produtos identificados como oportunidades no Relatério Parcial.

Em alguns casos foi feita uma depuragéo na lista original elaborada pela Funcex, resultando em um
conjunto restrito de produtos. Em outros casos uma quantidade significativa de novos produtos foi
incluida, tornando a lista mais extensa. No capitulo Il deste relatério foram apresentadas sugestdes de
critérios para selecionar os produtos que devem merecer atengao prioritaria nas atividades de promogao

de importagdes para o Brasil.

As entrevistas também procuraram capturar a visdo dos exportadores sobre quais sao os principais
obstaculos ao crescimento das exportagdes resultantes de politicas publicas, condigoes de

competitividade ou gestdo empresarial nos paises de origem. Além disso, buscaram identificar barreiras
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comerciais no mercado brasileiro impostas por politicas comerciais ou legislagbes e regulamentos
domésticos. Por fim, procuraram obter recomendagdes dos exportadores sobre agdes prioritarias para

um programa de apoio as vendas de seus produtos para o Brasil.

Foram entrevistados os responsaveis pela promogédo comercial de cada um dos seis paises no Brasil.
Com o apoio dos escritorios de promogao comercial desses paises e do Departamento de Promogao
Comercial do Ministério das Relagdes Exteriores do Brasil, os questionarios foram enviados a
organizagbes empresariais nos paises de origem. O numero de respostas obtidas foi muito variavel,
tendo sido mais representativo — em termos de quantidade e diversidade de setores que responderam ao

questionario — para Guiana, Paraguai e Uruguai.

A seguir apresentam-se os resultados consolidados das entrevistas/questionarios por pais.

IV.1. Argentina

A Embaixada da Argentina no Brasil coordenou, com o Ministério das Relagbes Exteriores desse pais, as
atividades de selegédo de produtos e o encaminhamento dos questionarios. A Camara de Exportadores
da Republica Argentina (CERA) também cooperou distribuindo os questiondrios entre seus associados e
enviando comentarios acerca da lista de produtos. Apesar dos esforcos realizados, ao todo apenas sete

questionarios foram respondidos por empresas argentinas.

As empresas que responderam os questionarios sao produtoras de inseticidas e fungicidas, carne bovina
processada, produtos metalurgicos, produtos de cosmética e perfumaria, farmacéuticos e plasticos.
Sobre a selegédo de produtos, chama atengéo o pedido de uma das empresas para a retirada de seus
produtos (fungicidas e inseticidas) da lista de oportunidades, com a justificativa de que é impossivel
exporta-los ao mercado brasileiro em virtude das barreiras n&o-tarifarias existentes (exigéncias
fitossanitérias), ainda que haja um Laudo Arbitral do Tribunal do Mercosul determinando que seja

estabelecido o reconhecimento mutuo de registros fitossanitérios.

Entre as sugestbes das empresas para produtos a serem incluidos entre os selecionados estdo os
hamburgueres de carne bovina congelada, reagentes para diagnésticos de laboratério, alguns produtos
cosméticos e protegdo para redes de agua e telefone de ferro fundido ou maleavel. Alguns destes
produtos nao foram incluidos na lista de oportunidades para a Argentina no mercado brasileiro por ndo
cumprirem com os critérios estabelecidos e ndo terem sido considerados prioritarios pelo Ministério das

Relacdes Exteriores desse pais.

A falta de informagédo sobre o mercado brasileiro e as dificuldades com canais de comercializagdo foram
mencionadas como as dificuldades mais relevantes para exportar ao Brasil. Ha também mengéo a escassez
de financiamento. O elevado custo dos couriers (servigos de encomendas expressas) também foi apontado

por uma empresa exportadora de cosméticos como uma questdo com impacto relevante em seu negécio.

Licenciamento nao-automatico, requisitos de etiquetagem e excesso de burocracia nas aduanas séo as
principais barreiras que os produtores argentinos enfrentam nas suas vendas ao Brasil. Em relagao aos

requisitos de etiquetagem, o problema n&o é o cumprimento das normas, mas a aprovagao das etiquetas
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no Brasil. Problemas com a aprovagao de produtos pela ANVISA, excesso de documentagéo exigida,
greves nas agéncias da ANVISA e da Receita Federal, causando demora na liberagdo dos produtos,
dificuldades com o reconhecimento de certificados sanitarios e com o prazo de validade dos mesmos

sao outras barreiras mencionadas pelas empresas.

Iniciativas de divulgagéo dos produtos argentinos no mercado brasileiro, difusdo de informagdes sobre o
mercado brasileiro na Argentina e eliminagao de barreiras nao-tarifarias sdo as principais recomendacgdes das
empresas argentinas para um programa de apoio ao crescimento das vendas para o Brasil. Outras sugestées
apresentadas foram: a cooperagédo para adequagao de produtos, a organizagdo de feiras internacionais

setoriais e o reconhecimento mutuo de certificados de conformidade na area de saude publica.

O tema da cooperagao para adequacao de produtos pode beneficiar-se de iniciativas associadas aos projetos
de complementacgédo produtiva no Mercosul. Programas de capacitacdo de empresas, como o que esta sendo
desenvolvido para fabricantes de autopecgas, e cooperagao nas areas de certificagcdo, qualidade industrial e

inovagéo tecnoldgica podem ser relevantes para criar novas oportunidades de comercio.

IV.2. Chile

A identificacdo dos produtos de interesse exportador do Chile € o0 envio dos questionarios a empresas
exportadoras chilenas contaram com o apoio do escritério do ProChile em S&o Paulo e do Ministério das
Relagdes Exteriores daquele pais. Apesar do empenho da equipe do ProChile, apenas quatro
questionarios foram respondidos e todos concentrados em empresas produtoras de produtos
agroindustriais. Entrevistas com a equipe do escritério dessa organizacdo em Sao Paulo contribuiram
para adicionar informagbes sobre os obstaculos enfrentados nas vendas de produtos chilenos para o
Brasil, assim como para a identificagdo de iniciativas de promog¢ao comercial que possam contribuir para

aumentar as exportacdes brasileiras provenientes do Chile.

A lista original elaborada pela Funcex com produtos considerados como oportunidades para produtos
chilenos no mercado brasileiro era composta de 86 produtos a seis digitos. As organizagdes de
promocédo de exportagcdes do Chile eliminaram 24 produtos e acrescentaram oito, de modo que a lista
final esta composta por 70 produtos. Os produtos excluidos sdo de diversos setores, enquanto os
incluidos sao todos do setor agroindustrial e ndo constavam da selegéo original por ndo cumprirem os

critérios estatisticos estabelecidos.

Esse é o caso do azeite de oliva, produto que desperta o interesse de produtores chilenos, embora tenha
registrado exportagdes totais muito pequenas no biénio 2004/2005 e, portanto, apresente um indice de
vantagens comparativas reveladas proximo de zero. Dois dos quatro questionarios respondidos por
empresas exportadoras chilenas sdo de produtores de azeite de oliva. Esse é, de fato, um produto com
volume de importagbes significativo no Brasil e que tem como principais fornecedores para o mercado
brasileiro Portugal, Espanha e Argentina. Os produtores chilenos ja contam com margem de preferéncia

de 100% nas vendas para o Brasil.
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As principais dificuldades apontadas pelos produtores chilenos de azeite de oliva para exportar esse
produto estdo relacionadas a falta de informagdes sobre o mercado brasileiro, escassez no
financiamento as exportagdes e elevados custos de transporte. No Brasil, um dos produtores aponta os

requisitos técnicos, a valoragdo aduaneira e os precos de referéncia como barreiras principais.

Essas empresas recomendaram as seguintes iniciativas como prioridades para um programa de apoio as
vendas de azeite de oliva: divulgacao do produto no Brasil, informagdes sobre o mercado brasileiro,
organizagdo de missdes de negocios e negociagdo de acordos de normas e regulamentos técnicos. De
acordo com as empresas produtoras ndo ha conhecimento no mercado brasileiro sobre a boa qualidade do
produto chileno. Além disso, sugeriram o estabelecimento de canais de comercializagdo expeditos, com

mecanismos de garantia de pagamentos e regras claras para incrementar suas exportagées ao Brasil.

Ja uma empresa exportadora de frutas e azeitonas aponta como principais dificuldades para exportar para
o Brasil a falta de informagbes sobre o mercado brasileiro, o elevado custo de transporte e os pregos néo
competitivos no mercado brasileiro. Essa empresa chama atengao de que a principal barreira no mercado
brasileiro € a existéncia de produtos em excecao ao livre comércio. De fato, muitos dos produtos
identificados como oportunidades para incrementar as exportagdes chilenas para o Brasil estdo no setor de

frutas e seus derivados e ainda sao sujeitos a quotas preferenciais. Esse também é o caso das azeitonas.

Além da excegdo ao livre comércio, essa empresa menciona a valoragdo aduaneira € os pregos de
referéncia como problemas no comércio com o Brasil. Como prioridades em um programa de apoio as
vendas chilenas, essa empresa assinalou as iniciativas relacionadas a difusao de informacgdes, tanto dos
produtos chilenos no Brasil quanto sobre o mercado brasileiro no Chile, e o aprofundamento do acordo

de preferéncias tarifarias.

Por fim, uma empresa voltada para a comercializagao de vinhos chilenos apontou o elevado custo de
transporte e os pregos ndo competitivos como problemas para ampliar as vendas desse produto no
mercado brasileiro. Nesse caso, a exce¢ao ao livre comércio também foi mencionada como principal
barreira no Brasil, embora as quotas preferenciais tenham sido eliminadas desde 1° de janeiro de 2007 e

a margem de preferéncia ja seja de 100%.

Exigéncias de certificados de denominagéo de origem para o envio de amostras, requisitos de rotulagem
incompativeis com os padrées mundiais e outros problemas como greves e paralisa¢gdes no pessoal das
aduanas brasileiras e do Ministério da Agricultura foram outras barreiras mencionadas por essa
empresa. Para ela, as principais recomendagdes para um programa de apoio as vendas chilenas para o
Brasil sdo o aprofundamento dos acordos comerciais hoje existentes, a negociagdo de acordos de
normas e regulamentos técnicos e a eliminagao de exigéncias de certificados de denominagéo de origem

para o envio de amostras comerciais.

A avaliagdo dos questionarios e as entrevistas realizadas com representantes das organizagdes
responsaveis pela promog¢do comercial do Chile permitem concluir que, além de problemas de
informacao sobre o mercado brasileiro e de difusdo dos produtos chilenos no Brasil, ha uma série de

barreiras as vendas de produtos chilenos ao Brasil. Além da melhoria das condicbes de acesso
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negociadas no ACE-35, como o aumento ou eliminagdo de quotas e antecipagédo de prazos finais de
desgravacéao para alguns produtos, o tratamento de questdes de natureza nao-tarifaria daria contribuicao

relevante ao crescimento do comércio bilateral.

Tendo em vista a elevada concentragcdo das oportunidades identificadas em produtos do setor
agroindustrial, os custos elevados e o tempo exigido para a obtengédo de registros e certificados de
conformidade s&o as principais barreiras. Produtores de pequeno porte tém dificuldade em arcar com os
investimentos necessarios para a conclusdo de todos os procedimentos burocraticos exigidos. Além
disso, a instabilidade nas normas e nos procedimentos estabelecidos pelo Brasil torna o processo de
vendas mais custoso para os exportadores chilenos. No caso dos produtos manufaturados, ha a
percepcao de que o setor industrial brasileiro € muito organizado e exerce forte pressao protecionista

sobre o mercado consumidor e sobre as autoridades envolvidas no comércio exterior.

Ha, por fim, a expectativa de que o crescimento recente dos fluxos de investimentos diretos do Brasil
para o Chile possa contribuir para o adensamento das relagdes comerciais entre os dois paises.
Oportunidades de cooperagédo na area de educacgao, particularmente em programas de pés-graduagao

também poderiam ajudar a aprofundar os lagos econdmicos e comerciais.

IV.3. Guiana

A Guiana foi o pais que contou com maior niumero de questionarios respondidos (43). Esse resultado foi
possivel gragas a iniciativa de representantes do Departamento de Promogdo Comercial do Ministério
das Relagbes Exteriores do Brasil, que distribuiram os questionarios durante seminario realizado naquele
pais. Na amostra da Guiana estao incluidas empresas de diversos setores (agricolas e agro-industriais,
alguns manufaturados, prestadores de servigos, bancos, empresas de transporte e logistica),

representantes de varios Ministérios e 6rgaos publicos.

Entre os produtos que ja constavam da lista de oportunidades elaborada pela Funcex, as empresas
apontaram o arroz e os pescados como as principais prioridades, embora aparegam também as
confecgdes com um numero razoavel de assinalagdes. Como novos produtos a serem incorporados a

lista, as empresas do pais sugeriram: coco seco, massas, licores e rum, moéveis, temperos e frango.

As maiores dificuldades para aumentar as exportagées da Guiana para o Brasil sdo a falta de informacdes
sobre o mercado brasileiro, o elevado custo de transporte e os problemas com os canais de
comercializagdo. Em menor escala € mencionada a dificuldade no atendimento aos padrées demandados
no mercado brasileiro. As barreiras com a lingua também sdo apontadas como um entrave importante ao

crescimento dos negdcios.

Requisitos técnicos e de etiquetagem e tarifas elevadas séo as principais barreiras impostas pelo Brasil a
entrada dos produtos da Guiana. Regras de origem muito rigorosas também s&o mencionadas como um
problema relevante. Na realidade, considerando o conjunto das questbes apontadas pelas empresas
desse pais, ha dois tipos de barreiras relevantes: as tarifarias e provenientes do regime de origem e as

nao-tarifarias que estao relacionadas a normas e padrées técnicos.
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Para o desenvolvimento dos negdécios entre os dois paises, as empresas apontaram a divulgagao de informagbes
sobre o mercado brasileiro e a promogao de produtos da Guiana no mercado brasileiro como principais iniciativas,
assim como a melhoria das condi¢des de integragao fisica na regido e a organizagdo de missGes empresariais
para o Brasil. E curioso que, embora a existéncia de tarifas elevadas no Brasil seja apontada como uma barreira
importante, o aprofundamento das preferéncias comerciais nao recebeu muita atengdo das empresas desse pais.
As barreiras de informagdo parecem ser um impeditivo mais relevante a exploracdo do mercado brasileiro,

indicando que ha um importante trabalho de promocdo comercial a ser empreendido.

IV.4. Paraguai

As atividades de selegdo de produtos prioritarios e de distribuicdo e tabulagdo dos questionarios sobre
obstaculos as exportagdes foram desenvolvidas pela Embaixada do Paraguai no Brasil, que demonstrou
grande interesse no projeto. Vinte empresas paraguaias preencheram os questionarios, representando
setores diversificados, dentre os quais se destacam: construgdo e materiais de construgdo; quimicos,
incluindo produtos veterinarios, material de limpeza e inseticidas; agricultura e pecuaria, com produtos

variados; produtos esportivos; téxteis; aviamentos; colchdes; espuma e fibras de vidro.

Para essas empresas, a falta de informacgao sobre o mercado brasileiro, as dificuldades com os canais
de comercializagdo e a escassez de financiamento as exportagbes sao as principais dificuldades no
Paraguai para exportar ao Brasil. Precos nao competitivos no mercado brasileiro e os elevados custos de
transportes também sdo apontados como problemas relevantes nas vendas paraguaias. Ha ainda

mencao a falta de informacgdes sobre os procedimentos de importacdo no Brasil.

As regras de origem muito rigorosas sao apontadas pelas empresas paraguaias como a principal
barreira para vender seus produtos no mercado brasileiro. Algumas empresas mencionam a importancia
de poder utilizar matérias-primas de extrazona nos produtos exportados ao Brasil. Esse resultado
coincide com as demandas do governo paraguaio no Mercosul para a flexibilizagdo do regime de origem

com a reducao do percentual de conteudo regional exigido no critério de valor adicionado.

Em segundo lugar, mas com um percentual bastante inferior as regras de origem, aparecem o
licenciamento nao-automatico e a valoragao aduaneira. Outros problemas mencionados como relevantes

sdo a lentidao dos tramites de fronteira e a burocracia para a abertura de pontos de venda no Brasil.

Para as empresas paraguaias, iniciativas de difusdo de informacgdes sobre o mercado brasileiro para os
produtos paraguaios, divulgagdo dos produtos paraguaios no mercado brasileiro e organizacdo de
missdes comerciais sdo apontadas como as principais prioridades a serem adotadas em um programa
de apoio as vendas do Paraguai para o Brasil. A negociagcdo de acordos de normas e regulamentos

técnicos e a melhora da integragao fisica regional também s&o apontadas como iniciativas importantes.

IV.5. Suriname

No caso do Suriname, apenas trés questionarios foram respondidos e, nesse caso, os respondentes
foram organiza¢des empresariais: uma organizagao de industriais, a Camara de Comércio e Industria e a

Associagao de Comércio e Industria do Suriname.
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De acordo com essas organizagdes, as principais oportunidades de exportagdo para o Brasil estdo em arroz,
agua mineral, pescados, temperos, detergentes, produtos lacteos e madeira. Os principais obstaculos no
Suriname para incrementar as vendas ao Brasil sdo a falta de informagdes sobre o mercado brasileiro, as
dificuldades com os canais de comercializagdo e os custos de transporte. A auséncia de parcerias entre

organizagbes empresariais dos dois paises e as barreiras da lingua também s&o obstaculos importantes.

As principais barreiras para exportar para o Brasil sdo as tarifas elevadas, as regras de origem muito
rigorosas e os requisitos técnicos e de etiquetagem. Os elevados custos de frete e a excessiva demora na
inspegéo e aprovagao de produtos pelas agéncias oficiais brasileiras também sao problemas apontados

pelas organizagoes.

Como iniciativas para aumentar as vendas para o Brasil foram apresentadas as seguintes sugestdes:
promoc¢ao de produtos do Suriname no mercado brasileiro, divulgacdo de informagdes sobre o mercado
brasileiro, organizacéo de missées empresariais e de feiras comerciais nos dois paises, cooperagao entre
as embaixadas do Brasil e do Suriname e entre organizagdes empresariais dos dois paises. A negociagao

de um acordo comercial bilateral também foi mencionada.

IV.6. Uruguai

A Embaixada do Uruguai no Brasil coordenou com muito interesse e eficiéncia os esfor¢os de identificagéo de
produtos prioritarios e a distribuicdo dos questionarios a empresas uruguaias para o levantamento de
obstaculos ao crescimento das vendas daquele pais ao Brasil. A selecéo final de produtos contou com o
trabalho conjunto do Ministério da Industria, Energia e Mineragéo, do Ministério das Relagdes Exteriores do

Uruguai e da Embaixada do Uruguai, a partir de uma lista inicial elaborada pela Funcex.

Os questionarios foram respondidos por 18 empresas uruguaias. Muitas dessas empresas indicaram
produtos de interesse exportador que nao foram incluidos na selecao final de produtos por problemas de
tempo, mas que constituem uma referéncia interessante para eventual ampliagao futura da lista de produtos
uruguaios para fins do PSCI. Entre o total de empresas que enviaram o questionario, cinco ndo preencheram
as perguntas de obstaculos por considerarem que nao enfrentam obstaculos relevantes nas vendas ao Brasil.
Destas, trés informaram que ndo exportam seus produtos para o mercado brasileiro porque conseguem

melhores precos em terceiros mercados e duas sao multinacionais que possuem filiais produzindo no Brasil.

As atividades das empresas que responderam os questionarios sdo bastante variadas abrangendo os
setores de grdos e cereais, arroz, lacteos, pescados, alimentos e bebidas, autopegas, quimica,
farmacéutica e produtos veterinarios, couros, tintas de impressao e metalurgia. Entre os entraves no pais
de origem ao crescimento do comércio, as empresas apontaram os precos pouco competitivos, o
elevado custo do transporte e a taxa de cambio como os mais importantes. Além destes, houve também
mengdes a dificuldades com os canais de comercializagdo, escassez de financiamento e dificuldades de

conformidade com os padrdes exigidos no mercado brasileiro.

Regras de origem muito rigorosas, requisitos sanitarios e licenciamento nao-automatico foram as trés

principais barreiras ao comércio indicadas pelas empresas uruguaias. Entretanto, também foram assinaladas
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como relevantes a existéncia de produtos em excegédo ao livre-comércio, requisitos técnicos, praticas de
precos minimos de importacdo e precos de referéncia. Duas empresas mencionaram inspecao sanitaria e
valoragdo aduaneira como entraves. E curioso observar que a existéncia de produtos em excecdo ao livre
comércio foi apontada por empresas cujas atividades ndo envolvem produtos que estejam efetivamente em
excecao ao livre-comércio, indicando que ha, provavelmente, problemas de informagéo quanto as condigbes

de exportagao para o mercado brasileiro.

Além das barreiras apresentadas no questionario, as empresas uruguaias enviaram diversos comentarios
sobre as dificuldades que enfrentam para vender ao mercado brasileiro. Entre estas, dois tipos de barreias
chamam atengéo pelo numero de vezes em que sdo citadas e pelos impactos que parecem ter sobre os
custos e as condi¢coes de concorréncia no mercado brasileiro. A primeira dificuldade esta relacionada aos
custos e tempos envolvidos na obtencdo de certificados e/ou registros de produtos alimenticios e
farmacéuticos exigidos para ingressar no Brasil. A segunda refere-se aos problemas de fronteira causados

pela insuficiéncia de infra-estrutura e de funcionarios ou pelos excessos da fiscalizacao.

Os problemas com obtengdo de certificados ou registros de produtos estdo localizados na Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA). O excesso de normas e as constantes mudangas na interpretacdo das mesmas, a
complexidade da burocracia, as dificuldades na operacionalizagdo de acordos de reconhecimento mutuo
de certificacdo e a auséncia de funcionarios do MAPA nas aduanas sdo os principais obstaculos

enfrentados pelos exportadores uruguaios.

De modo geral, ha a percepgcao de que na area industrial (com excegao dos farmacéuticos), os
problemas de etiquetagem e de reconhecimento mutuo de certificados sdo ou podem vir a ser superados
mais facilmente através dos mecanismos de cooperagao existentes (INMETRO e LATU, por exemplo).
Para os produtos agroindustriais, ha exigéncias burocraticas consideradas arbitrarias ou discricionarias e
demora na liberagdo dos produtos nas adunas, mas ha maior previsibilidade de normas. A maior
dificuldade parece estar na relagdo com a ANVISA. O mercado brasileiro € muito importante para os
produtores farmacéuticos uruguaios, que sofrem com as constantes mudancas de regras e com as
exigéncias burocraticas. As empresas uruguaias entendem que ndo tém problemas em cumprir as

exigéncias técnicas e que os maiores custos advém da burocracia.

Em relagdo aos tramites aduaneiros, os problemas mencionados sdo a incompatibilidade nos horarios de
funcionamento dos escritorios dos dois lados da fronteira e a falta de coordenacgao entre os varios érgaos
representados nas aduanas (em alguns casos distantes fisicamente uns dos outros); a escassez de
funcionarios nas aduanas, especialmente de fiscais do Ministério da Agricultura; a insuficiéncia no
horario de funcionamento das aduanas; e a inexisténcia de expediente aos sabados. O excesso de
tempo despendido nas operagdes aduaneiras de fronteira onera os custos de frete, dificultando a

competitividade dos produtos uruguaios nos centros consumidores brasileiros.

Outra dificuldade mencionada pelas empresas uruguaias relaciona-se a complexidade do sistema tributario

brasileiro. Além de complexas, as normas tributarias brasileiras sofrem constantes alteragfes, que séo agravadas
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pelas diferengas nos sistemas tributarios estaduais € municipais, funcionando como uma barreira relevante para

empresas de pequeno porte que ndo conseguem acompanhar as mudangas nos diversos ambitos.

Como acgdes prioritarias em um programa de incentivo as exporta¢gdes uruguaias ao Brasil, as empresas
mencionaram as iniciativas de divulgagdo dos produtos uruguaios no mercado brasileiro e de informagdes
sobre o mercado brasileiro no Uruguai, o aprofundamento dos acordos comerciais existentes e a eliminagéo
de barreiras ndo-tarifarias. Um segundo grupo de acgdes envolve a organizagdo de missGes comerciais, a

cooperagao técnica para adequacao de produtos e a melhora da integragao fisica na regiao.

A leitura dos questionarios e de outros documentos sobre as relagdes bilaterais revela que o principal
objetivo do Uruguai nas suas relagdes comerciais com o Brasil € a diversificagdo de suas exportagdes.
Para isso, as empresas uruguaias acreditam que é fundamental investir na eliminagao das barreiras nao-
tarifarias ao comércio. Ha uma percepcao difusa de que as autoridades que intervém nas diversas
instancias reguladoras e fiscalizadoras sdo permeaveis aos interesses protecionistas de empresas

brasileiras, criando obstaculos desnecessarios as importagdes.

Neste sentido, as atividades de promogédo de exportagcdes, embora importantes, séo vistas como um
segundo passo. As atengdes parecem estar voltadas para medidas de facilitagdo de comércio, sendo a

promogao comercial uma atividade coadjuvante.

IV.7. Aspectos comuns

As oportunidades e as dificuldades para incrementar as compras brasileiras de produtos dos paises em
foco neste estudo sdo evidentemente muito variadas, tendo em vista a diversidade de tamanho e de grau

de integragdo comercial que ja desenvolveram com o Brasil.

Trés dos paises sdo membros do Mercosul e experimentaram um crescimento vigoroso do comeércio com o
Brasil apds a criacdo do bloco. Ainda que o Mercosul venha apresentando dificuldades em seu processo
de integracéo nos ultimos anos, a natureza das dificuldades para a ampliagdo do comércio dos paises do
bloco com o Brasil é sensivelmente diferente daquelas enfrentadas por Guiana e Suriname.
O comércio desses dois paises com o Brasil € incipiente e as dificuldades enfrentadas estao associadas a
assimetria de tamanho, diferengas culturais e insuficiéncia de informagdes. O Chile ndo € membro pleno do
Mercosul, mas os obstaculos enfrentados pelas empresas chilenas se aproximam daqueles mencionados
pelos trés socios do bloco.

Apesar das diferencas, € possivel identificar alguns elementos comuns na andlise dos obstaculos
mencionados pelas empresas dos diferentes paises:

> Falta de informacdes sobre o mercado brasileiro: esse € o principal obstaculo no mercado de origem

apontado pelas empresas de cinco dos seis paises analisados. Ainda que o Ministério das Relagdes
Exteriores ja tenha promovido a elaboragéo e divulgagao de um Catalogo de Importadores no Brasil,
parece que ainda ha necessidade de desenvolver estudos de mercado para os produtos selecionados

como prioridades.
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» Dificuldades de divulgacdo dos produtos no mercado brasileiro: muitas empresas mencionam as

dificuldades de divulgar seus produtos no mercado brasileiro. Ha a percepgéo de que a qualidade dos
produtos n&o é reconhecida pelas empresas brasileiras e que é necessario desenvolver campanhas

para melhorar essa percepgao.

> Elevados custos de transporte: os problemas de integragéo fisica sdo mais relevantes nos casos de

Chile, Guiana e Suriname, embora também tenham sido mencionados por empresas dos outros
paises. No caso do Uruguai, a demora para o desembarago dos produtos nos postos de fronteira é

apontada como um elemento essencial no custo de transporte dos produtos.

» Discricionariedade da politica de importacées no Brasil: o viés antimportagdo das praticas

comerciais brasileiras, a complexidade dos procedimentos e a falta de estabilidade nas regras sao
alguns dos fatores mencionados por empresas de diversos paises como entraves relevantes ao

crescimento do comércio.

» Burocracia aduaneira: deficiéncia na infra-estrutura aduaneira, falta de coordenagcdo entre os

diversos 6rgaos governamentais intervenientes no processo de despacho aduaneiro, insuficiéncia no
horario de funcionamento dos postos de fronteira e excesso de discricionariedade dos fiscais nas
aduanas sao algumas das questdes que provocam demora excessiva na liberagdo dos produtos com

implicagbes relevantes sobre a competitividade dos produtos importados no mercado brasileiro.

> Barreiras sanitarias e fitossanitarias: como grande parte dos produtos da oferta exportadora dos

paises sul-americanos com oportunidades de expansdo de vendas para o Brasil € de produtos
alimenticios ou farmacéuticos e veterinarios, as complexas exigéncias para obtencao de registros e
certificados de produtos e o curto prazo de validade dos mesmos tém impactos relevantes sobre os
custos para pequenos produtores dos paises da regido. Muitas das empresas que enfrentam essas
dificuldades argumentam que n&o tém problemas técnicos para cumprir com as exigéncias brasileiras

€ que os problemas concentram-se, de fato, em questdes burocraticas.

> Regras de origem e preferéncias comerciais: regras de origem excessivamente rigorosas e

existéncia de produtos em excegao ao livre-comércio sao barreiras apontadas como relevantes por
todos os paises com excecdo da Argentina. Flexibilizacdo das regras de origem, antecipacédo de
cronogramas de liberalizagdo do acordo com o Chile e ampliagdo das preferéncias para Guiana e
Suriname sdo algumas iniciativas na area de negociagbes comerciais que poderiam melhorar as

condi¢des de acesso dos produtos desses paises ao mercado brasileiro.

Na visao dos exportadores, iniciativas relacionadas a difusao de informagbes sobre o mercado brasileiro
para as empresas produtoras e a divulgagao no mercado brasileiro dos produtos selecionados deveriam
ser prioridades nas acdes do PSCI. Ha entretanto, um forte apelo para a adogao no Brasil de medidas de
facilitagdo de comeércio, especialmente aquelas que contribuam para a redugdo da burocracia na

obtencao de certificados e no desembarago aduaneiro.
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V. ANALISE DE PESQUISA DE CAMPO COM 260
EMPRESAS IMPORTADORAS BRASILEIRAS

Uma parte fundamental das iniciativas referentes a promogao de importacdes dos paises sul-americanos
¢ identificar os problemas que as empresas brasileiras encontram para importar produtos desses paises.
Para isso, foi escolhida, dentre todas as empresas brasileiras que importaram alguns dos produtos
selecionados no biénio 2004-2005, uma amostra de 260 firmas, sendo aplicado a elas um questionario

com o objetivo de identificar tais problemas.

As firmas foram escolhidas de acordo com os critérios de nimero de produtos selecionados que a empresa
importa e de valor total importado pela firma, dando-se preferéncia aquelas que importaram maior nimero
de produtos e montantes mais expressivos. Foram selecionadas empresas de diferentes setores produtivos
e localizadas em diversos estados brasileiros: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Parana, Amazonas, Bahia, Ceara, Espirito Santo, Goias, Para, Paraiba, Pernambuco,
Sergipe, Piaui e Rondénia. O questionario aplicado as empresas importadoras encontra-se no Anexo 3

desse relatério. Os resultados desta pesquisa s&o apresentados a seguir.

V.1. Resultados gerais

= Perfil das empresas

A Tabela V.1.1 apresenta o perfil das empresas entrevistadas, segundo alguns atributos importantes.
Observa-se que pouco mais da metade delas s&do firmas de grande porte (mais de 500 empregados) e
18% sao micro ou pequenas empresas. Isto reflete os critérios utilizados na selegcdo das firmas, que
priorizaram a diversidade de produtos importados e o valor das importagbes. A grande maioria das
firmas é do setor industrial (83,8%), mas com uma participagdo minimamente relevante das empresas do

setor comercial (13,5%).

Mais de 90% das firmas s&o importadoras frequentes, ou seja, importam durante todos os meses do ano.
Cerca de 3/4 delas reportaram que seus volumes de importagdo tém crescido no periodo recente, e
apenas 4,6% delas registraram queda, o que reflete o quadro observado nas importagées totais do

Brasil, que tém crescido de forma expressiva nos ultimos trés ou quatro anos.

Mais de 2/3 das empresas importam produtos que sao utilizados como insumos no processo produtivo, o
que revela uma composig¢ao similar a observada no total das importagcdes brasileiras, onde as matérias-
primas e insumos intermediarios representam cerca de 60%. As importagcbes de bens destinados a
revenda no mercado interno também sao bastante relevantes dentro da amostra de empresas, tal que
quase metade das firmas importam bens com essa finalidade. Apenas 18,5% das empresas compram
bens destinados a investimentos em capacidade produtiva (bens de capital) e somente 14,6% importam

produtos que sdo utilizados como material de consumo da empresa.
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TabelaV.1.1
Perfil das empresas da amostra segundo diversos atributos
Nimero Part. %
Total 260 100,0
P.1 - Tamanho das empresas
Micro (até 19 empregados) 17 6,5
Pequena (de 20 a 99 empregados) 30 11,5
Média (de 10 a 499 empregados) 75 28,8
Grande (500 ou mais empregados) 138 53,1
P.2 - Ramo de atividade das empresas
IndUstria 218 83,8
Comércio 35 13,5
Agropecuaria 1 0,4
Outros 6 2,3
P.3 - Frequéncia de importacfes
Todos os meses 244 93,8
Em alguns meses do ano 15 5,8
Uma vez por ano 1 0,4
P.4 - Evolucao recente do volume importado
Crescente 196 75,4
Estavel 52 20,0
Decrescente 12 4.6
P.6 - Finalidade dos produtos importados *
Insumos no processo produtivo 178 68,5
Revenda no mercado interno 128 49,2
Investimento em capacidade produtiva 48 18,5
Material de consumo da empresa 38 14,6

*A soma de empresas é maior do que 260 pois algumas delas utilizam
os produtos com mais de uma finalidade.
Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

A Tabela V.1.2 mostra que ha uma grande diversidade nos produtos que estas empresas importam

(Pergunta 5), quando classificados segundo os capitulos da NCM — Nomenclatura Comum do Mercosul.

Os mais comuns sao “caldeiras, maquinas e instrumentos mecanicos, e suas partes”, que sdo importados

por quase metade das firmas. Tém grande relevancia também os “produtos quimicos organicos”, os

“plasticos e suas obras” e os “produtos quimicos inorganicos”. A lista inclui ainda varios produtos de origem

agricola, bem como borracha, ferro e ago, automodveis e autopegas, pescados etc.
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Tabela V.1.2
P.5 - Quais produtos a empresa importa?
Produtos segundo capitulos da NCM Nimero de | Part. %
empresas

260 100,0
Caldeiras, maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos, e suas partes 127 48,8
Produtos quimicos orgéanicos 51 19,6
Plasticos e suas obras 45 17,3
Produtos quimicos inorganicos 38 14,6
Produtos horticolas, plantas e raizes, comestiveis 28 10,8
Frutas, cascas de citricos e de melées 28 10,8
Borracha e suas obras 20 7.7
Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografia ou cinematografia, de medida, 20 77

de controle ou de precisao ’
Obras de ferro fundido, ferro ou ago 18 6,9
Adubos e fertlizantes 17 6,5
Produtos diversos das industrias quimicas 17 6,5
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos e suas partes 17 6,5
Veiculos automoveis, tratores e ciclos; partes e acessorios 15 5,8
Extratos tanantes e tintoriais; pigmentos e matérias corantes; tintas e vernizes 14 5,4
Ferro fundido, ferro e ago 14 5,4
Papel e cartao, e suas obras 13 5,0
Gorduras, 6leos e ceras, animais e vegetais 12 4.6
Bebidas, liquidos alcdolicos e vinagres 12 4.6
Cereais 1 4,2
Produtos farmacéuticos 10 3,8
Oleos essenciais e resinoides; produtos de perfumaria e cosmética 10 3,8
Peixes, crustaceos e moluscos 9 3,5
Filamentos sintéticos ou artificiais 9 3,5
Fibras sintéticas ou artificiais, descontinuas 9 3,5
Vidro e suas obras 8 3,1
Ferramentas, artefatos de cutelaria, talheres, de metais comuns 8 3,1
Sementes e frutos oleaginosos; graos e sementes diversos 7 2,7
Preparacbes de produtos horticolas, de frutas ou de plantas 7 2,7
Sal; enxofre; terras e pedras; gesso, cal e cimento 6 2,3
Produtos da industria de moagem; malte, amidos e féculas 5 1,9
Matérias albuminoides; produtos a base de amidos; colas; enzimas 5 1,9
Madeira e suas obras 5 1,9
Vestuario e seus acessorios, exceto de malha 5 1,9
Demais produtos 83 11,8

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.
= Origem das importacdes

Os paises da Europa sao a origem preferencial das importagdes das empresas da amostra (Pergunta 7), tal
que 90,8% delas importaram de algum dos paises da regido (Tabela V.1.3). A maior parte das empresas
importa também dos Estados Unidos e Canada (76,5%), da Asia (71,2%) e da América do Sul (65%). Além
disso, a Tabela V.1.4 mostra que, dentre as empresas que importam da Europa, mais de 40% delas

adquirem la mais da metade de tudo o que importam, e outros 20% importam de la entre 25% e 50% do
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total de suas compras externas (Pergunta 7(a)). No caso das firmas que importam dos Estados Unidos e
Canada, da Asia e da América do Sul, a participagdo destes paises em suas importacdes totais &€ em
grande parte dos casos inferior a 10%.

No caso especifico das empresas que importam da América do Sul, apenas 19,3% delas trazem desta regiédo
mais da metade de tudo o que importam e apenas 11,2% trazem entre 25% e 50% do total importado. Ou
seja, embora um percentual elevado de empresas importe produtos dos paises da América do Sul, a
participagdo que estes paises tém no total importado por cada empresa €, em média, relativamente baixa.
Isto parece indicar que ha ainda um bom espago a ser preenchido por estes paises nas importagdes
brasileiras, em especial em substituicdo dos produtos provenientes da Europa. De fato, no Capitulo Il havia-se
identificado que os paises europeus sao, ao lado dos Estados Unidos, os principais fornecedores do Brasil na

maior parte dos produtos selecionados como prioritarios para cada um dos seis paises sul-americanos em foco.

Tabela V.1.3
P.7 - Paises ou regides de onde a empresa importa
NUmero Part. %
Europa 236 90,8
EUA e Canada 199 76,5
Asia 185 71,2
América do Sul 169 65,0
México e América Central 55 21,2
Total 260 100,0

Nota: A soma do numero de empresas € maior do que 260 pois cada
empresa pode importar de mais de um pais ou regido.
Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Tabela V.1.4

P.7(a) - Participagao de cada pais ou regido no total das importagdes da empresa (%)

Mais de 50%| De 25% a 50%| De 10% a 25%| Menos de 10%| Total
Europa 41,9 20,3 14,4 23,3 100,0
EUA e Canada 17,1 18,1 17,6 47,2 100,0
Asia 23,2 10,3 24,3 42,2 100,0
Ameérica do Sul 19,3 11,2 18,0 51,6 100,0
México e A. Central - 3,6 12,7 83,6 100,0

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Quase 2/3 das empresas da amostra declararam importar produtos de algum dos seis paises em foco
(Tabela V.1.5). A Argentina € a origem mais comum, visto que 88,2% destas firmas importam de la. A seguir
vém o Chile (40,2% das firmas), o Uruguai (27,2%) e o Paraguai (11,8%). Apenas duas firmas declararam
importar bens do Suriname e apenas uma da Guiana. A Tabela revela ainda que apenas 1/4 destas 169
firmas importam bens originarios de alguma empresa afiliada ao proprio grupo (Pergunta 9) — ou seja, 0

comércio intrafirma nao é tdo importante dentro das compras provenientes dos paises em foco.
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Tabela V.15
P.8 - A empresa importa de algum dos seis paises em foco?

Numero Part. %
Total 260 100,0
Sim 169 65,0
Nao 91 35,0

P.8(a) - De quais paises*

Nimero Part. %
Argentina 149 88,2
Chile 68 40,2
Uruguai 46 27,2
Paraguai 20 11,8
Guiana 2 1,2
Suriname 1 0,6

P.9 - Importa de empresa afiliada?

Sim 42 24,9
Nao 127 75,1
Total 169 100,0

Nota: A soma do numero de empresas € maior do que 260 pois
cada empresa pode importar de mais de um pais.
Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

A Tabela V.1.6 mostra que, na grande maioria das firmas que importam da Argentina (78,5%), as compras
deste pais representam mais da metade de tudo o que elas importam. No caso do Chile, apenas 1/3 delas
importam do pais mais de 50% do total. Ja com relagao ao Paraguai, o mais comum € as empresas trazerem de
la algo entre 10% e 50% do total importado. No caso do Uruguai, a maioria das empresas importa de la menos
de 10% do total. Para as empresas que importam de Guiana e Suriname, as compras destes paises

representam menos de 10% do total em todos os casos.

Tabela V.1.6
P.8(b) - Participagdo de cada pais no total das importacdes da empresa (%)
Mais de 50% | De 25% a 50% | De 10% a 25%| Menos de 10% | Total
Argentina 78,5 12,1 4.0 54 100,0
Chile 33,8 26,5 19,1 20,6 100,0
Uruguai 17,4 13,0 15,2 54,3 100,0
Paraguai 20,0 25,0 35,0 20,0 100,0
Guiana - - - 100,0 100,0
Suriname - - - 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Quando se consideram somente as empresas que ndo importam dos paises da América do Sul, a Tabela
V.1.7 mostra que mais da metade jamais procurou obter informagdes sobre as empresas localizadas nos
seis paises que pudessem ofertar os produtos que elas importam — ou seja, nunca avaliaram seriamente a
possibilidade de importar de um destes paises (Pergunta 10). Pouco mais de 1/4 delas ja levantaram tais
informacdes, embora ndo tenham concretizado operagbes, e um percentual pequeno delas ja procurou
obter tais informagdes, mas ndo conseguiu. Dentre as firmas que ja levantaram informagdes, quase todas

identificaram fornecedores na Argentina (88%), mas poucas identificaram nos demais paises.
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Tabela Vv.1.7
P.10 - Tem informag6es sobre exportadores dos paises em foco?

Numero Part. %
N&o, mas nunca procurei saber 53 58,2
Sim 25 27,5
N&o, mas ja procurei saber 13 14,3
Total 91 100,0

P.10(a) - Em que paises localizam-se estes exportadores?

Numero Part. %
Argentina 22 88,0
Chile 5 20,0
Uruguai 4 16,0
Paraguai 2 8,0
Guiana - -
Suriname - -
Nenhum/ndo sabe 3 12,0
Total 25 100,0

Nota: A soma do numero de empresas € maior do que 25 pois cada empresa pode
ter identificado fornecedores em mais de um pais.
Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

= Problemas em importar dos paises da América do Sul

A Pergunta 11 do questionario procurou identificar os principais problemas que dificultam a importacdo de bens
oriundos dos seis paises sul-americanos em foco, solicitando-se que as empresas citassem os trés principais
problemas e definissem sua ordem de importancia. Os dados da Tabela V.1.8 mostram que somente 14,6% do
total de empresas da amostra (38 empresas) disseram nao enfrentar qualquer tipo de problema. Os demais
dados da Tabela referem-se as demais 222 firmas. Para estas, a principal dificuldade enfrentada para importar
dos paises em foco sdo os “problemas de oferta das empresas destes paises”’, item que foi citado como o

principal problema por quase 1/3 das firmas, e como um dos trés principais problemas por 45% delas.

O segundo item mais citado foi “dificuldades de transporte e logistica”, com 33,8% das citagGes totais e
14% das citagbes em 1° lugar. Outros quatro itens aparecem com importancia significativa: a existéncia
de “barreiras as importagdes no Brasil”, citado por 21,2% das firmas e com 14,4% das citagbes em 1°
lugar; “dificuldade de obter informacdes sobre os fornecedores”, com 24,8% das citagdes totais e 14,4%
das citagbes em 1° lugar; o fato de que “os paises ndo tem os produtos que a empresa importa”, com
14% das citagbes totais e 12,2% em 1° lugar; e o fato de que as “importagbes vém de afiliadas em
terceiros paises”, com 12,2% das citagdes totais e 7,7% das citagdes em 1° lugar. Os itens “problemas

de financiamento” e “liberagdo do produto demorada na alfdndega” tiveram baixo indice de citagbes.

Procurando esclarecer melhor a questao dos problemas de oferta dos paises, questionou-se as empresas
sobre quais seriam os principais problemas relacionados a oferta que dificultam as importacées dos paises
em foco (Pergunta 12). A Tabela V.1.9 mostra que cerca de 44% das firmas da amostra afirmaram n&o haver
tal problema. Entre as demais firmas, o item que sobressaiu foi o fato de os produtos serem caros, que
recebeu 37% das citacbes totais e 24% das citagbes em 1° lugar. Mas diversos outros itens foram citados
com razoavel freqiiéncia pelas firmas, quais sejam: “os produtos sdo de baixa qualidade em relagdo aos dos

concorrentes”, “os fornecedores de outros paises oferecem melhores condigdes”, “estes paises ndo tém

capacidade de ofertar as quantidades desejadas” e “os paises nao tém os produtos que a empresa importa”.
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Tabela Vv.1.8
P.11 - Principais problemas que dificultam importac6es dos paises em foco

Entre as empresas que citaram problemas

Total | 1°Lugar | 2°Lugar | 3°Lugar
Problemas de oferta das empresas destes paises 45,0 32,9 8,1 4.1
Dificuldades de transporte e logistica 33,8 14,0 15,3 4.5
Barreiras a importagao no Brasil 24,8 14,4 7,7 2,7
Dificuldade de obter informagbes sobre os fornecedores 23,4 14,4 5,9 3,2
Paises ndo tem os produtos que a empresa importa 14,0 12,2 1,8 -
Importagdes vém de afiliadas em terceiros paises 12,2 7,7 3,6 0,9
Problemas de financiamento. 4.5 1,4 1,4 1,8
Liberagédo do produto demorada na alfandega 1,4 1,4 - -
Outros 1,8 1,8 - -
Nao ha 14,6 - - -
Total - 100,0 43,7 17,1

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

E interessante notar que o item “ha problemas de tecnologia e cumprimento de requisitos técnicos” n&o teve

relevancia, embora a questado da capacitagdo tecnoldgica e adequacdo de produtos aos requisitos técnicos

exigidos pelas firmas brasileiras aparega com freqiiéncia em diversas analises como um item importante no

qual o Brasil poderia apoiar as firmas dos paises sul-americanos. Entretanto, ha coeréncia entre estas

respostas e aqueles apresentadas no capitulo IV, quando um grande nimero de empresas sul-americanas

entrevistadas disseram n&o encontrar dificuldades para cumprir os requisitos técnicos exigidos pelo Brasil.

Tabela V.1.9
P.12 - Principais problemas de oferta que dificultam as importagdes dos paises em foco
Entre as empresas que citaram problemas
Total 1° Lugar 2° Lugar 3° Lugar

Os produtos sao caros. 37,0 24,0 11,0 2.1
Os produtos sao de baixa qualidade em relagao aos 27,4 19,9 55 2,1
dos concorrentes
Os fornecedores de outros paises oferecem melhores 23,3 14,4 41 41
condigdes
Estes paises ndo tém capacidade de ofertar as 22,6 12,3 10,3 4.1
quantidades desejadas
Paises ndo tem os produtos que a empresa importa 26,7 20,5 2,7 -
Os fornecedores ndo cumprem os prazos. 14,4 3,4 6,2 4.8
Ha problemas de tecnologia e cumprimento de 2,1 2.1 - -
requisitos técnicos
Outros 3,4 3,4 - _
Nao ha 43,8 - - -
Total - 100,0 39,7 17,1

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Explorando a questao dos problemas relacionados a transporte e logistica (Pergunta 13), os dados da Tabela

V.1.10 mostram que mais de 2/3 das empresas disseram que tais problemas n&o sao relevantes - resultado
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coerente com aquele apresentado na Tabela V.1.8. Dentre as 121 empresas que identificaram tais
problemas, mais de 60% delas destacaram o fato de que “os custos de transporte sao elevados”, item que foi
citado em 1° lugar por 43,8% das firmas. Outros dois itens bastante citados também foram “o transporte é
muito demorado”, com 47,9% das citagbes totais e 17,4% das citagbes em 1° lugar, e “os canais de

comercializagédo sao ruins”, citado por 41,3% das firmas, sendo que 14,9% delas o colocaram em 1° lugar.

Os itens “falta de transportadora”, “falta segurancga, estradas ruins” e “burocracia na alfandega brasileira”

tiveram baixissimos percentuais de citagdes.

Tabela V.1.10

P.13 - Trés principais problemas relacionados a transporte e logistica que impedem que sua
empresa importe (ou importe maiores volumes) dos paises em foco

Entre as empresas que citaram problemas

Total 1° Lugar | 2°Lugar | 3°Lugar
Os custos de transporte sado elevados 60,3 43,8 9,1 7.4
O transporte & muito demorado 47,9 17,4 23,1 7.4
Os canais de comercializagdo sdo ruins 41,3 14,9 9,9 16,5
Paises ndo tem os produtos que a empresa importa 15,7 15,7 - -
Falta de transportadora 3,3 2,5 0,8 -
Falta seguranca, estradas ruins 0,8 - 0,8 -
Burocracia na alfandega brasileira 0,8 - - 0,8
N&o sabe 5,8 5,8 - -
N&o ha 53,5 - - -
Total - 100,0 43,8 32,2

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Questionadas sobre as barreiras nao-tarifarias que as empresas enfrentam e que dificultam as importagdes dos
paises em foco (Pergunta 14), a grande maioria das empresas (64,2%) disse que estas ndao sao relevantes
(Tabela V.1.11). Entre as 93 empresas que identificaram a existéncia de tais barreiras, a de maior destaque
foram os “procedimentos alfandegarios de pré-embarque”, citados por 43% delas. Também mostraram razoavel
importancia os itens “inspe¢ao sanitaria”, “licenga ndo-automatica” e “requisitos técnicos”.

Em resposta a pergunta 15, a maior parte das empresas da amostra (61,2%) demonstrou interesse em
passar a importar dos paises sul-americanos em foco, ou importar maiores volumes, no caso daquelas que ja
importam. Quando perguntadas sobre quais deveriam ser as trés principais iniciativas (em ordem de
importancia) que o governo brasileiro poderia implementar para estimula-las a fazer mais negécios com
empresas dos paises em foco (Pergunta 16), nada menos que 70% delas citou a “reducdo da burocracia
alfandegaria”, que teve também 35% das citagdes em 1° lugar (Tabela V.1.12). Outros dois itens tém grande
importancia, com percentuais entre 40% e 50% das citagbes: “investimentos em infra-estrutura de
transportes”, que foi considerada a iniciativa mais importante por 25,8% das firmas; e “redugao de barreiras
nao-tarifarias”, que teve 13,8% das citagbes em 1° lugar. Curiosamente, este ultimo item revelou-se mais
importante nesta pergunta do que havia sido na pergunta 14, visto que naquela apenas 35,8% das firmas
identificaram a existéncia de alguma barreira nao-tarifaria nas importagdes brasileiras provenientes dos seis

paises sul-americanos.
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Tabela V.1.11

P.14- Barreiras nao-tarifarias que dificultam as
importagdes provenientes dos paises em foco

N&o ha/ Néao sabe.

64,2

Entre as empresas que identificaram barreiras

Procedimentos alfandegarios de pré-embarque

43,0

Inspecao sanitaria

22,6

Licenca ndo-automatica

16,1

Requisitos técnicos

12,9

Precgo de referéncia

8,6

Requisitos de embalagem/etiquetagem

7,5

Burocracia

7,5

Pre¢o minimo de importagao

6,5

Valoragao aduaneira

5,4

Direitos antidumping

5,4

Comércio administrado

3,2

Volume grande, eles ndo tem como enviar

1,1

Problemas de transporte

4,3

Outros

8,6

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Tabela V.1.12

E importante destacar ainda a importancia atribuida aos itens “preparagcéo de um catalogo de empresas
exportadoras dos paises da América do Sul” e “promoc¢éo de feiras para divulgagao dos produtos da regido
no mercado brasileiro”, ambos com percentuais entre 25% e 30% das citagbes totais. Isto revela que a
provisdo de informagbes sobre os produtos oferecidos pelas empresas dos paises em foco € um aspecto

importante, embora talvez ndo crucial, para estimular as importagdes provenientes destes paises.

P.16 - Quais seriam as trés principais areas que o governo deveria priorizar em seu
esforgco para estimular as importagdes dos paises em foco?

Total | 1° Lugar| 2° Lugar| 3° Lugar
Redugao da burocracia alfandegaria 70,0 35,0 20,8 14,2
Investimentos em infra-estrutura de transportes 48,8 25,8 13,1 10,0
Reducgao de barreiras nao-tarifarias 45,4 13,8 23,1 8,5
Preparagdo de um catalogo de empresas 29,2 12,3 8,1 8,8
exportadoras dos paises da América do Sul
Promocéo de feiras para divulgagao dos produtos da 25,8 8,8 9,6 7,3
regido no mercado brasileiro
Disponibilizagdo de financiamento as importagées 13,1 1,9 4,6 6,5
destes paises em condi¢des vantajosas
Disponibilizagdo de um catalogo das empresas 12,7 0,8 6,9 5,0
importadoras no Brasil
Nenhuma 1,2 1,2 - -
Governo nao deveria estimular importagédo 0,4 0,4 - -
Total 100,0 100,0 86,2 60,4

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

pesquisa de campo.

A seguir sdo destacadas as principais conclusées a que se

chegou com base nos resultados da
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® Um percentual elevado de empresas (quase 2/3 da amostra) ja importam os produtos selecionados
de um dos seis paises em foco, destacadamente da Argentina, o que significa que ja ha um
razoavel grau de penetragdo destes paises nas importagbes das firmas brasileiras, ao menos
quando se trata dos produtos que foram identificados como os de maior potencial de vendas ao
Brasil. Entretanto, com excegao da Argentina, as compras oriundas desses paises representam,

em geral, um percentual baixo de tudo o que as firmas brasileiras importam destes produtos.

® Entre as firmas que ndo importam de nenhum dos paises em foco, a grande maioria jamais
procurou obter informagdes sobre potenciais fornecedores localizados nestes paises, ou ja tentou,
mas nao foi bem sucedida. Isto indica que haveria efetivamente um bom espago para promover os
produtos destes paises no Brasil, por meio, por exemplo, da preparagdo de um catalogo de
empresas exportadoras localizadas nestes paises, ou ainda da promog¢ao de feiras para divulgar
os produtos destes paises no Brasil. Nao por acaso, estes itens tiveram um percentual razoavel de
citagdes como uma das trés principais iniciativas que o governo brasileiro deveria priorizar em seu

esforgo para estimular as importagdes provenientes dos paises destacados.

® Entre os principais problemas identificados pelas firmas importadoras brasileiras que restringem
0 aumento das importagcdes provenientes dos paises em foco, os de maior importancia foram
“problemas da oferta das empresas destes paises” e “dificuldades de transporte e logistica”.
Com menor grau de importancia, mas ainda significativo, foram citadas “barreiras as importacdes
no Brasil”’, “dificuldades de obter informacdes sobre os fornecedores”, “os paises nao tém os

produtos que a empresa importa” e “as importagdes vém de afiliadas em terceiros paises”.

® Com relacédo aos problemas de oferta, quatro itens foram citados com razoavel frequéncia: “os
produtos sao caros”, “os produtos sdo de baixa qualidade em relagdo aos dos concorrentes”, “os
fornecedores de outros paises oferecem melhores condigbes”, “os paises ndo tém capacidade
de ofertar as quantidades desejadas”, além do fato de que “os paises néo tém os produtos que a

empresa importa”.

® Os problemas de oferta sdo dos mais variados tipos, refletindo, em dultima instancia, as
fragilidades existentes na estrutura produtiva destes paises. Isto torna bastante dificil uma
atuacdo mais focada do Brasil para apoiar a superacdo destes problemas. Estes resultados
corroboram os argumentos apresentados nos capitulos | e Il, de que a grande dificuldade
enfrentada pelos paises sul-americanos para aumentar suas exportagdes para o Brasil
relaciona-se a falta de compatibilidade entre a capacidade de oferta destes paises e a estrutura

e as exigéncias da demanda brasileira.

® O item “ha problemas de tecnologia e cumprimento de requisitos técnicos” nao teve relevancia, o
que indica que o apoio que o Brasil poderia dar a estes paises em termos de capacitagédo
tecnologica e adequacdo de produtos aos requisitos técnicos exigidos pelas firmas brasileiras

ndo seria uma iniciativa muito eficaz.
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® Quanto aos problemas relacionados a transporte e logistica, menos da metade das empresas da
amostra revelaram que problemas deste tipo dificultam as vendas para o Brasil. Dentre as que
identificaram tais problemas, mais de 60% citaram o alto custo do transporte como um dos trés
principais, tendo sido considerado o mais importante por 43,8% delas. Com menor grau de importancia

foram citados a demora no transporte e o fato de que os canais de comercializagdo s&o ruins.

® Questionadas sobre a existéncia de diversos tipos de barreiras nao-tarifarias as importagcbes no
Brasil, é de certa forma surpreendente verificar que apenas 1/3 das firmas da amostra afirmou que
tais barreiras sdo efetivamente um empecilho para vender ao Brasil. Entre as que disseram o
contrario, o item que se mostrou mais importante foi “procedimentos alfandegarios de pré-embarque”,
citado por mais de 40% delas. Tiveram também uma razoavel importancia (percentuais de citagbes

entre 10% e 20%) os itens “inspec¢ao sanitaria”, “licenga ndo-automatica” e “requisitos técnicos”.

® Embora a maior parte das empresas da amostra tenha revelado interesse em passar a importar
(ou importar maiores volumes) dos paises em foco (61,2%), este percentual pode ser ainda
considerado baixo, mais uma vez demonstrando que ha espago para atividades de promogao
das exportacdes destes paises no Brasil.

® Finalmente, com relagdo as iniciativas que o governo brasileiro poderia implementar para
estimular as empresas nacionais a aumentarem suas importagdes dos paises em foco, a
redugéo da burocracia alfandegaria surgiu como grande destaque, citado por 70% das firmas —
embora curiosamente, este item nao tenha aparecido com relevancia quando as empresas foram
questionadas sobre as barreiras nao-tarifarias existentes, provavelmente porque as empresas

nao classifiquem este problema como uma barreira ndo-tarifaria.

® Outros dois itens apareceram com grande importancia entre as iniciativas do governo brasileiro:
“‘investimentos em infra-estrutura de transportes” e “reducado de barreiras nao-tarifarias” — mais uma vez,
um resultado ndo muito coerente com o da pergunta 14, visto que, naquela, apenas 35,8% das firmas
identificaram a existéncia de alguma barreira nao-tarifaria nas importacdes brasileiras provenientes dos
seis paises sul-americanos. Com relagdo aos demais itens, tiveram razoavel importancia também
aqueles relacionados a difusdo de informagdes sobre os produtos e as empresas dos paises em foco
(“preparagao de um catalogo de empresas exportadoras dos paises da América do Sul’ e “promogao

de feiras para divulgagao dos produtos da regido no mercado brasileiro”)

Conclui-se, portanto, que ha quatro problemas fundamentais que dificultam ou impedem a aquisicao de
produtos dos paises em foco, com graus de importancia variados. O mais importante deles refere-se,
com certeza, aos problemas de oferta dos paises, questdo de ordem estrutural e que reflete diversos
problemas de competitividade da produgdo dos paises em foco. Infelizmente, as possibilidades de
intervencao do governo brasileiro com o intuito de mitigar tais problemas sédo bastante limitadas. Veja-se,
como exemplo, toda a dificuldade que o Mercosul tem enfrentado em seus 16 anos de histéria para lidar
com as chamadas “assimetrias” entre os paises e para encontrar formas efetivas de realizar a

“integragdo das cadeias produtivas em nivel regional”.
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Em um segundo nivel de importancia surgem dois itens onde o Brasil pode efetivamente, atuar para
melhorar as condigbes de comércio na regido: os problemas de transporte e logistica, ligados em
grande parte a deficiéncia da infra-estrutura de transportes, tanto no Brasil quanto nos demais paises; e
as barreiras ndo-tarifarias, que envolvem medidas para agilizar os procedimentos de analise e
inspecao de produtos importados (item de especial importancia quando se trata de produtos de origem

animal ou vegetal) e para desburocratizar as operagdes de importagao.

Em um terceiro nivel colocam-se as iniciativas para difundir, no Brasil, informac8es sobre
potenciais fornecedores sul-americanos dos produtos que as empresas brasileiras importam. De
fato, as atividades de promocéao de exportagdo envolvem custos relativamente elevados, especialmente
quando se tem em vista um pais de grandes dimensdes como o Brasil, e também quando se sabe que
boa parte das empresas exportadoras dos paises em foco sdo de porte pequeno em relagao aos seus

concorrentes localizados no Brasil ou em terceiros paises.

V.2. Resultados referentes as empresas que ja importam dois seis paises em foco

Com o objetivo de avaliar os problemas que as empresas importadoras brasileiras enfrentam no comércio com
0s paises da regido, foram analisados os resultados da pesquisa de campo, considerando apenas as respostas
dadas pelas 169 empresas que ja importam dos paises sul-americanos em foco. A Tabela V.2.1 mostra que o
perfil destas empresas nao difere significativamente da amostra completa: mais da metade das empresas € de
porte grande e apenas 18,4% sdo micro ou pequenas; quase todas as empresas importam todos os meses do
ano; 78% delas vém registrando aumento em seu volume importado nos ultimos anos e apenas 4% tém queda;
e as principais destinagdes dos produtos importados sdo a utilizagdo como insumos no processo produtivo

(cerca de 2/3 das firmas) ou a revenda no mercado interno (51,5%).
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Tabela V.2.1

Perfil das empresas da amostra que ja importam dos paises em

foco, segundo diversos atributos

Numero Part. %
Total 169 100,0
P.1 - Tamanho das empresas
Micro (até 19 empregados) 13 7,7
Pequena (de 20 a 99 empregados) 18 10,7
Média (de 10 a 499 empregados) 43 25,4
Grande (500 ou mais empregados) 95 56,2
P.2 - Ramo de atividade das empresas
Industria 140 82,8
Comeércio 18 10,7
Agropecuaria 4 2,4
Outros 7 41
P.3 - Frequiéncia de importacdes
Todos os meses 160 94,7
Em alguns meses do ano 8 4,7
Uma vez por ano 1 0,6
P.4 - Evolucgao recente do volume importado
Crescente 132 78,1
Estavel 30 17,8
Decrescente 7 4,1
P.6 - Finalidade dos produtos importados *
Insumos no processo produtivo 114 67,5
Revenda no mercado interno 87 51,5
Investimento em capacidade produtiva 29 17,2
Material de consumo da empresa 21 12,4

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

A Tabela V.2.2 mostra que também nao ha grande diferenca entre os tipos de produtos que estas empresas

importam em relagdo a amostra total. Entretanto, ha algumas diferencas dignas de nota nos percentuais de

empresas que importam cada tipo de produto. Por exemplo, nesta amostra restrita os produtos mais

comumente importados sdo “caldeiras, maquinas e instrumentos mecanicos, e suas partes’, que sdo

adquiridos por 39% das firmas. Na amostra total, este percentual é de quase 50%, o que revela uma certa

desvantagem das empresas dos paises sul-americanos como fornecedoras destes produtos ao Brasil — dado,

alias, que é coerente com as informacgdes apresentadas no Capitulo I, que mostraram que, em Maquinas e

instrumentos mecanicos, os grandes fornecedores do Brasil sdo os Estados Unidos, o Japao e alguns paises

europeus, com baixa participacdo dos sul-americanos. Ja no caso dos produtos quimicos organicos e

inorganicos, dos plasticos, dos produtos horticolas e das frutas, o percentual de firmas que importam dentro

da amostra restrita € um pouco maior do que o percentual referente a amostra total.
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Tabela V.2.2

P.5 - Quais produtos a empresa importa?

Numero de | Part. %

Produtos segundo capitulos da NCM empresas

169 100,0
Caldeiras, maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos, e suas partes 66 39,1
Produtos quimicos organicos 41 243
Produtos quimicos inorganicos 30 17,8
Plasticos e suas obras 29 17,2
Produtos horticolas, plantas e raizes, comestiveis 28 16,6
Frutas, cascas de citricos e de meldes 28 16,6
Adubos e fertlizantes 14 8,3
Borracha e suas obras 14 8,3
Gorduras, 6leos e ceras, animais e vegetais 12 7.1
Bebidas, liquidos alcdolicos e vinagres 12 7.1
Extratos tanantes e tintoriais; pigmentos e matérias corantes; tintas e 12 71
vernizes
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos e suas partes 12 7.1
Cereais 1 6,5
Papel e cartao, e suas obras 10 59
Veiculos automoveis, tratores e ciclos; partes e acessorios 10 59
Peixes, crustaceos e moluscos 9 5,3
Oleos essenciais e resinoides; produtos de perfumaria e cosmética 9 5,3
Produtos diversos das industrias quimicas 8 4.7
Preparagbes de produtos horticolas, de frutas ou de plantas 6 3,6
Filamentos sintéticos ou artificiais 6 3,6
Vidro e suas obras 6 3,6
Obras de ferro fundido, ferro ou ago 6 3,6
Ferramentas, artefatos de cutelaria, talheres, de metais comuns 6 3,6
Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografia ou cinematografia, de medida, 6 3,6
de controle ou de precisao
Produtos da industria de moagem; malte, amidos e féculas 5 3,0
Produtos farmacéuticos 5 3,0
Leite, laticinios e demais produtos comestiveis de origem animal 4 2,4
Sementes e frutos oleaginosos; graos e sementes diversos 4 2,4
Preparagdes a base de cereais, farinhas e amidos ou de leite; produtos de 4 2,4
pastelaria
Matérias albuminoéides; produtos a base de amidos; colas; enzimas 4 2,4
Produtos para fotografia e cinematografia 4 24
Madeira e suas obras 4 2,4
Fibras sintéticas ou artificiais, descontinuas 4 2,4
Ferro fundido, ferro e ago 4 2,4
Demais produtos 56 33,1

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Quando questionadas sobre os trés principais problemas que dificultam a importagao de produtos dos
paises indicados (Tabela V.2.3), apenas 14,2% das empresas disseram nao enfrentar qualquer tipo de
problema. O item mais citado foi “problemas de oferta das empresas destes paises”, com 44,8% das
citagdes totais e 31,7% das citagdes em 1° lugar. Apareceram também, com grande relevancia, os itens

“dificuldades de transporte e logistica”, “barreiras a importagdo no Brasil” e “dificuldade de obter
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informacgdes sobre os fornecedores”. Estes itens haviam sido também os mais citados na amostra total, e
na mesma ordem de importancia. Ha diferencas, contudo, nos percentuais de empresas que citaram as
“barreiras a importacao” e as “dificuldades de transporte e logistica”, evidenciando que tais problemas
s&0 mais importantes entre as empresas que ja importam dos paises em foco. Isto pode significar que as

empresas que ndo importam ndo chegam a ter a real dimenséo da importancia desses problemas.

Tabela V.2.3

P.11 - Principais problemas que dificultam importacdes dos paises em foco

Entre as empresas que citaram problemas

Total | 1° Lugar 2° Lugar 3° Lugar _
Problemas de oferta das empresas destes paises 44,8 31,7 8,3 4.8
Dificuldades de transporte e logistica 414 17,9 19,3 41
Barreiras a importagdo no Brasil 33,8 19,3 11,0 3,4
Dificuldade de obter informagdes sobre os fornecedores 221 12,4 6,2 3,4
Empresa importa de afiliadas em terceiros paises 12,4 7,6 3,4 1,4
Problemas de financiamento. 6,9 2,1 2.1 2,8
Paises ndo tém os produtos que a empresa importa 6,2 4.8 1,4 -
Outros 4.1 4,1 0,7 -
Nao ha 14,2 - - -
Total - 100,0 51,7 20,0

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Com relagao especificamente aos problemas de oferta dos paises em foco (Tabela V.2.4), as empresas
brasileiras que ja importam destes paises deram maior importdncia a quatro itens: “os produtos sao
caros”, com 44,2% das citacdes totais e 25,6% das citagbes em 1° lugar; “estes paises ndo tém
capacidade de ofertar as quantidades desejadas”, com percentuais de, respectivamente, 34,9% e 16,3%;
“os produtos sdo de baixa qualidade em relagdo aos dos concorrentes”, com 30,2% e 23,3%; e “os
fornecedores de outros paises oferecem melhores condigbes”, com 25,6% e 16,3%. O item
“fornecedores nao cumprem os prazos” também foi citado com razoavel frequiéncia. Os quatro primeiros
itens também foram os mais citados na amostra total, embora em ordem de importancia diferente. E
importante destacar, também, que o percentual de firmas que afirmou nao enfrentar nenhum problema

foi de 49%, superior ao mesmo dado relativo ao total da amostra.

Mais da metade (52,1%) das empresas que ja importam dos paises em foco disseram n&o enfrentar
qualquer tipo de problema de transporte e logistica, percentual superior ao verificado na amostra total
(Tabela V.2.5). Entre as que identificaram algum problema deste tipo, a grande maioria destacou o fato
de que “os custos de transporte sao elevados”, item citado por 74,1% delas, sendo que em 53% dos
casos ele foi considerado o problema mais importante. Dois outros itens também foram citados por
grande numero de empresas: “o transporte € demorado”, com 58% das citagbes totais e 23,5% em
1° lugar; e “os canais de comercializag&o s&o ruins”, com 46,9% de citagdes, sendo 14,8% em 1° lugar.

Estes foram também os trés itens mais citados na amostra total, na mesma ordem de importancia.
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Tabela V.2.4
P.12 - Principais problemas de oferta que dificultam as importa¢c6es dos paises em foco
Entre as empresas que citaram problemas
Total 1° Lugar 2° Lugar 3° Lugar
Os produtos s&o caros 44,2 25,6 16,3 2,3
Estes paises ndo tém capacidade de
ofertar as quantidades desejadas 34,9 16,3 12,8 5,8
Os produtos sdo de baixa qualidade em
relagdo aos dos concorrentes 30,2 23,3 4.7 2,3
Os fornecedores de outros paises
oferecem melhores condigbes 25,6 16,3 4.7 4.7
Os fornecedores ndo cumprem 0s prazos 19,8 5,8 8,1 5,8
Paises ndo tém os produtos que a empresa
importa 9,3 9,3 - -
Outros 5,8 3,5 2,3 -
N&o ha 49,1 - - -
Total - 100,0 48,8 20,9
Fonte: Pesquisa de campo Funcex.
Tabela V.2.5

P.13 - Trés principais problemas relacionados a transporte e logistica que impedem que sua
empresa importe (ou importe maiores volumes) dos paises em foco

Entre as empresas que citaram problemas

Total 1° Lugar 2° Lugar 3° Lugar
Os custos de transporte sdo elevados 741 53,1 11,1 9,9
O transporte € muito demorado 58,0 23,5 29,6 49
Os canais de comercializagdo sao ruins 46,9 14,8 11,1 21,0
Paises ndo tém os produtos que a empresa importa 6,2 6,2 - -
Outros 49 2,5 1,2 1,2
Nao ha 52,1 - - -
Total - 100,0 53,1 37,0

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Questionadas sobre que tipos de barreiras nao-tarifarias as empresas enfrentam para importar dos paises

em foco, pouco mais da metade disse nédo enfrentar qualquer barreira — um percentual menor do que os

64% da amostra total. Entre as 79 empresas que identificaram algum tipo de barreira, a mais importante

refere-se aos “procedimentos alfandegarios de pré-embarque”, item citado por 46,8% destas firmas. Com

menor relevancia foram citados os itens “inspeg¢ao sanitaria” (24,1%), “licenga nao-automatica” (16,5%) e

“requisitos técnicos” (12,7%). Estas respostas correspondem exatamente aos quatro itens mais importantes

citados na amostra total e na mesma ordem de importancia. Os demais itens foram citados, cada um, por

menos de 10% das firmas (em numeros absolutos, menos de oito firmas).

Elementos para um programa de promoc¢&o de importagdes brasileiras oriundas de paises da América do Sul

90



Funcex

Tabela V.2.6

P.14- Barreiras nao-tarifarias que dificultam as

importacdes provenientes dos paises em foco
N&o ha / Ndo sabe. | 53,3

Entre as empresas que identificaram barreiras

Procedimentos alfandegarios de pré-embarque 46,8
Inspecdo sanitaria 24 1
Licenga ndo-automatica 16,5
Requisitos técnicos 12,7
Preco de referéncia 8,9
Valoragdo aduaneira 6,3
Direitos antidumping 6,3
Requisitos de embalagem 5,1
Pre¢o minimo de importagao 3,8
Comércio administrado 3,8
Requisitos de etiquetagem 3,8
Muitas exigéncia do Ministério da Agricultura 2,5
Outros 17,7

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Com relagéo a possibilidade de importar maiores volumes dos paises destacados, pouco mais de 60% das
empresas da amostra restrita se disseram interessadas, percentual semelhante ao referente a amostra total
(62%). Isso indica que, de alguma forma, o fato de j& importar destes paises ndo os torna, a principio, mais

atrativos como fonte de novas importacoes.

Quando questionadas sobre as principais iniciativas que o governo brasileiro deveria adotar para estimular as
importacdes provenientes desses paises (Tabela V.2.7), as empresas brasileiras destacaram, com maior
importancia, a “redugéo da burocracia”, com 78,1% das citagdes totais e 41,4% das citagbes em 1° lugar. Em
um patamar inferior, mas ainda com grande importancia, foram citados os “investimentos em infra-estrutura
de transportes” (52,7% das citagbes totais e 28,4% das citagdes em 1°lugar) e a “reducdo de barreiras ndo-
tarifarias” (49,1% e 11,8%, respectivamente). Estes itens tém uma importancia semelhante a que
apresentaram na amostra total, e as respostas sdo coerentes com o grau de importancia atribuido aos

problemas de logistica e as barreiras néo-tarifarias nas questbes anteriores.
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Tabela V.2.7

P.16 - Quais seriam as trés principais areas que o governo deveria priorizar em seu
esforgo para estimular as importagdes dos paises em foco?

Total | 1° Lugar| 2° Lugar| 3° Lugar
Reduzir a burocracia alfandegaria 78,1 41,4 22,2 27,2
Investimentos em infra-estrutura de transportes 52,7 28,4 19,0 1,7
Reducao de barreiras nao-tarifarias 49,1 11,8 30,1 16,5
Prepargr um catalogo de empresas exportadoras 26,0 101 7.2 155
dos paises em foco
Pro.rpover feiras para dl\'/ul'gagao dos produtos da 20,7 47 105 107
regido no mercado brasileiro
Fo'rnecer flnanc!a[nento as !mportagoes destes 14,2 18 52 12,6
paises em condi¢des vantajosas
_Dlspon|b|l|zar um catglogo das empresas 10.1 1.2 5.9 5.8
importadoras no Brasil
Nenhuma 0,6 0,6 - -
Total 100,0 100,0 90,5 60,9

Fonte: Pesquisa de campo Funcex.

Em resumo, os resultados relativos a amostra de empresas que ja importam dos paises em foco nao
apresentam diferengas significativas em relacdo aos resultados da amostra total. Sendo assim, as principais
observagdes e conclusdes obtidas na analise da amostra total também sao validas para a amostra restrita.

VI. RECOMEN[N)AC;(N)ES DE MEDIDAS PARA PROMOCAO DE
IMPORTACOES DOS PAISES SUL-AMERICANOS

O processo de selegdo de produtos para nortear as agdes de promogido comercial e os resultados da
pesquisa sobre obstaculos as exportagdes realizadas junto a empresas e organizagbes empresariais dos seis
paises em foco, bem como os da pesquisa de campo com empresas importadoras brasileiras, permitiram
identificar um conjunto de elementos que deveriam ser levados em consideragdo em um programa de
promogao de importagdes brasileiras de paises sul-americanos. Assim como no estudo anterior realizado
para os paises andinos, procurou-se organizar esses elementos em quatro grupos: produtos prioritarios para
acbes de promogao comercial, iniciativas relacionadas a difusdo de informagdes, aspectos relacionados a

oferta e remocgao das importagées no Brasil.

VI.1. Produtos prioritarios para acdes de promoc¢ao comercial

Embora haja oportunidades para expansao de exportagdes — ou mesmo para inicio de exportagdes — de
muitos produtos, os programas de promogéo comercial devem ter foco para evitar desperdicio de recursos
limitados. A escolha de critérios apropriados para a elaboragdo de listas de produtos que efetivamente

apresentem boas perspectivas de crescimento de vendas no mercado brasileiro € essencial.

A combinagao de critérios baseados em anadlises das estatisticas de desempenho das exportagées dos
diversos paises e do mercado brasileiro com informagbes das empresas produtoras e de organizagdes de

promogao comercial de cada um dos paises em foco oferece um bom ponto de partida para a selegao dos
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produtos prioritarios. A Tabela Il.1 apresentada no Capitulo Il deste relatério mostrou que essa combinagéo
resultou em um numero excessivamente elevado de produtos para a maioria dos paises, com excecao de

Guiana e Suriname. Para todos os demais, o numero de produtos selecionados ultrapassou 60.

Em muitos casos, os produtos selecionados a partir da analise estatistica tiveram bom desempenho
passado, mas nao necessariamente significam novas oportunidades. Por outro lado, nao deveriam
merecer atengao prioritaria os produtos que ainda n&o foram exportados para nenhum mercado externo
em quantidades relevantes, ou cujas importagdes brasileiras sdo pouco significativas, ou para os quais o
pais ja tem market-share elevado no mercado brasileiro, ou para os quais o Brasil ja é destino relevante,

ou ainda produtos que tém outros paises da regiao como principais concorrentes.

Isso ndo significa que estes produtos ndo apresentem boas perspectivas de crescimento no mercado
brasileiro, mas apenas que, diante de recursos limitados, seu emprego em promover tais produtos teria

menores possibilidades de sucesso em termos de gerar um rapido crescimento das vendas ao Brasil.

Levando em consideragdo os comentarios acima, os produtos realgados em azul nas Tabelas I1.3, 1.5, 1.6,
11.8, 11.9 e II.11 foram selecionados como aqueles que mereceriam atengao prioritaria. Essa selegao deve
servir de referéncia para a composicdo de missdes empresariais, organizacao de rodadas de negdcios,
realizacdo de feiras internacionais ou para iniciativas de divulga¢do e promog¢ao no mercado brasileiro, bem
como para estudos sobre o mercado brasileiro a serem distribuidos aos produtores desses paises. Deve
ainda alimentar a definicdo de prioridades nas negociac¢des para ampliagéo e aprofundamento dos acordos

comerciais existentes, melhorando as condi¢des de acesso desses produtos ao mercado brasileiro.

VI.2. Iniciativas relacionadas a difusédo de informacdes

A questao do déficit de informagdes aparece nas entrevistas e questionarios preenchidos por empresas
de todos os paises-alvo deste estudo, mesmo de paises que ja tém um elevado grau de intercAmbio
comercial com o Brasil, como é o caso dos sécios do Mercosul e do Chile. Ao mesmo tempo, é
expressivo 0 percentual de empresas importadoras que jamais procuraram obter informagbes sobre

potencial fornecedores localizados nestes paises, ou ja tentaram, mas nao foram bem sucedidas.

Isso significa que, apesar das iniciativas recentes do PSCI de elaboragao de um Catalogo de Empresas
Importadoras no Brasil e de um manual de Como Exportar para o Brasil, ha ainda um vasto espago para
o desenvolvimento de agbes voltadas para a redugédo do gap de informagdes existente entre empresas

exportadoras desses paises e potenciais importadores brasileiros.

Embora essas publicagdes tenham representado um passo relevante na difusdo de informagdes, novas
iniciativas nesta area poderiam privilegiar acdes mais especializadas em termos setoriais. Os catalogos
podem ser referéncias importantes para organizagbes de promogao comercial, mas quando o objetivo é
motivar as empresas, tanto exportadoras quanto importadoras, o acesso a informagdes mais

selecionadas pode ser importante. Algumas sugestdes nessa dire¢ao sao:
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> Publicacdes especializadas nos setores prioritarios: elaboragao de informes sobre os produtos/setores

identificados como maiores oportunidades para cada um dos paises no mercado brasileiro, contendo
informacdes sobre os produtores e descrevendo aspectos relacionados a qualidade dos produtos. Essas

publicagbes poderiam ser distribuidas para as empresas importadoras desses produtos no Brasil.

» Estudos sobre o mercado brasileiro para os produtos/setores selecionados: elaboracao de estudos

sobre o mercado brasileiro para esses setores, com informagdes sobre tamanho do mercado, praticas
de precos, principais paises fornecedores, requisitos técnicos, preferéncias negociadas, regras de
origem etc. Esses estudos deveriam também oferecer informagdes mais detalhadas sobre as condigdes
do mercado consumidor nas diversas regides do Brasil. As empresas produtoras da Guiana e Suriname
certamente terdo mais facilidade de fornecer para os mercados da regidao Norte. Por outro lado,
produtores dos paises do Mercosul conhecem melhor os mercados do Sul, mas poderiam ampliar suas

vendas para outros estados brasileiros.

» Organizacdo de missGes empresariais e feiras internacionais: a organizagdo de missdes

empresariais e rodadas de negoécios deve privilegiar a légica dos negdcios. Na maioria das vezes,
missdes empresariais sao atreladas a reunides governamentais de alto nivel e envolvem grandes
empresarios. Para gerar resultados, os encontros empresariais devem reunir empresas exportadoras
e importadoras dos setores selecionados como prioritarios. Além disso, é importante que haja
compatibilidade entre os portes das empresas participantes desses eventos. A localiza¢do regional

das empresas também deve levada em consideragao nessas iniciativas.

» Cooperacdo entre organizacdes empresariais: o0 fomento a iniciativas de cooperacdo entre

organizagcbes empresariais, em particular entre os paises menores e estados brasileiros fora do eixo
Sul-Sudeste, poderia contribuir para a descentralizacdo dos negécios e para a exploragdo de

oportunidades comerciais entre empresas de portes semelhantes.

VI.3. Aspectos relacionados as condi¢cdes de oferta

Com relagdo aos problemas de oferta, quatro itens foram citados com razoavel frequéncia pelas
empresas importadoras: “os produtos sao caros”, “os produtos sdo de baixa qualidade em relagao aos
dos concorrentes”, “os paises nao tém capacidade de ofertar as quantidades desejadas” ou “os paises

nao tém os produtos que a empresa importa”.

Os préprios exportadores apontam a questdo dos pregcos pouco competitivos como uma dificuldade
relevante para exportar para o Brasil, embora informem que seus produtos, na maioria dos casos,
atendem aos padrdes exigidos no mercado brasileiro. Ainda assim, o numero de empresas que apontou
a cooperagao para adequagédo de produtos como uma das iniciativas para um programa de apoio as

vendas para o Brasil foi razoavel.

Parte dos problemas apontados pelas empresas importadoras é relativa a falta de informacao e podem
ser atenuados com as iniciativas sugeridas na seg¢ao anterior. Entretanto, ha outras agdes ou programas
que podem atuar sobre a adequagao de produtos as caracteristicas da demanda ou sobre a capacidade

de oferta nas quantidades demandadas. Entre estas se destacam:
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» Formacao de consoércios de exportacdo: desenvolver consércios ou outras formas de associacao de

empresas produtoras nos paises em foco para expandir a capacidade de oferta para atender as
demandas de empresas de maior porte no Brasil. O governo brasileiro poderia oferecer cooperagao

técnica através do intercambio de experiéncias com consorcios e arranjos produtivos locais no Brasil.

» Desenvolvimento de programas de capacitacdo de fornecedores: a exemplo da experiéncia que vem

sendo desenvolvida para o setor automotivo no Mercosul, poderiam ser desenvolvidos programas de
capacitacdo de recursos humanos para empresas fornecedoras de insumos e matérias-primas para
empresas brasileiras nestes paises, de modo a facilitar o atendimento das exigéncias dos compradores

brasileiros desses produtos.

» Desenvolvimento de programas de cooperacao técnica para adequacédo de produtos: os problemas de

qualidade poderiam ser amenizados por programas de cooperagdo entre 6rgdos publicos e privados

brasileiros e dos paises sul-americanos, facilitando a convergéncia de padrdes e requisitos técnicos.

> Desenvolvimento de programas de intercambio de estudantes de pds-graduacdo: a recuperagéo de

programas de intercambio de estudantes de pds-graduacgao, que tiveram papel relevante na integragéo regional

no passado, poderia contribuir para fomentar a cooperagao entre profissionais dos paises sul-americanos.

VI.4. Remocéo das barreiras as importacdes no Brasil

O excesso de burocracia e o viés antimportagdo das politicas comerciais no Brasil sdo apontados como
entraves relevantes ao crescimento das exportagdes dos paises sul-americanos para o mercado brasileiro.
Essas barreiras atingem mais fortemente as empresas de pequeno porte, que tém dificuldade de fazer face
aos custos e encargos burocraticos e, portanto, competem em condigbes desfavoraveis com empresas de

maior porte originarias de paises desenvolvidos, que séo as principais concorrentes no mercado brasileiro.

Um mercado de tamanho relevante € o principal ativo que o Brasil tem a oferecer aos paises vizinhos em um
projeto de integracdo regional. A percepgcao dominante entre os exportadores desses paises é de que as
preferéncias comerciais negociadas nos acordos de complementagdo econdmica em vigéncia na regido séo
erodidas pela imposicéo de diversas barreiras nao tarifarias no Brasil. Neste sentido, o governo brasileiro deveria
atuar mais intensamente para reduzir ou eliminar tais barreiras, ao menos no caso de produtos provenientes dos

vizinhos sul-americanos. Algumas medidas seriam de grande utilidade para alcangar este objetivo:

» Incorporacdo de um grupo de trabalho inter-Ministerial ao PSCI: embora ja exista um esforgo

conjunto de divulgagédo de informagbes sobre normas e procedimentos de importagdo no Brasil por
parte de diversos érgaos de governo, este grupo deveria dedicar-se a estudar a simplificagdo e a
desburocratizacdo de procedimentos, com prioridade para os que dificultam as importagdes

provenientes dos paises sul-americanos.

» Procedimentos simplificados para registro de produtos: muitos dos produtos selecionados sao

alimentos ou produtos quimicos, cosméticos e farmacéuticos para uso humano ou animal que estéao
sujeitos a obtencao de registros e certificados no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
ou na ANVISA. Para reduzir os custos e tempos na obtencéo desses registros e certificados poderiam

ser adotados procedimentos simplificados que levassem em consideracéo os seguintes topicos:
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i) Ampliagéo do prazo de validade dos certificados e registros;
ii) Elaboragao de manuais e cartilhas de procedimentos requeridos;
iii) Concessao expedita de registros para empresas exportadoras que ja tenham produtos

certificados por agéncias internacionais de elevado padréo de exigéncia.

» Melhoria da infra-estrutura aduaneira: prolongamento do horario de funcionamento das aduanas,

coordenacgao entre os diversos 6rgaos intervenientes no despacho aduaneiro e aumento do nimero
de funcionarios nos postos de fronteira s&o iniciativas fundamentais para o incremento do comércio

intra-regional.

» Programa de cooperacéo entre aduanas: a maior integracdo entre as aduanas é importante para

reduzir o tempo de desembaraco dos produtos e reduzir os custos de transporte e fretes.

» Melhoria das condicées de acesso ao mercado brasileiro: flexibilizagdo das regras de origem para os

paises menores do Mercosul, aceleragao do cronograma de livre-comércio com o Chile e ampliagao
dos acordos negociados com a Guiana e o Suriname para incorporar os produtos identificados como

oportunidades para esses paises no mercado brasileiro.

E importante que o PSCI possa desenvolver um programa de conscientizacdo dos diversos 6rgaos
intervenientes no processo de importagdo no Brasil sobre a importancia de estimular o comércio intra-
regional. Nao se trata de reduzir o padrdo de exigéncia em termos de normas técnicas, sanitarias ou
fitossanitarias para facilitar as importagdes, mas de reduzir o custo acessério com procedimentos

burocraticos que excluem as pequenas empresas dos paises vizinhos do comércio com o Brasil.
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ANEXOS

Anexo 1. Acordos comerciais - Tarifas, margens de preferéncia e cronogramas
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Tabela A.1
Selecéo final para a Argentina
Dados referentes ao biénio 2004-2005

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo . = Tarifas Preferéncias Prazo =
Obs SH6 A Descricéo Observacgéo NME* % final Observacéo
1 0813-10 10 Damascos secos Com carogo 10,0 100
20 Sem carogo 10,0 100
2 1505-90 10 Outras substancias gordas derivadas da suarda, inclusive lanolina | Lanolina 7,0 100
90 Os demais 7,0 100
1509-10 Azeite de oliva e respectivas fragdes, virgem 10,0 100
4 1509-90 Az_elt_e de oliva reﬂn_ado e outros azeites de oliva, nao 10,0 100
quimicamente modificados
5 1515-40 10 O~Ieos Qe_tungue e respgctlvas fragdes, mesmo refinados, mas Azeite em bruto 10,0 100
ndo quimicamente modificados
90 Os demais 10,0 100
6 3304-10 Produtos de maquilagem para os labios 18,0 100
7 3304-20 Produtos de maquilagem para os olhos 18,0 100
8 3304-30 Preparacdes para manicuros e pedicuros 18,0 100
9 3305-20 Preparacdes para ondulagéo ou alisamento permanentes dos 18,0 100
cabelos
10 3305-30 Laqués para o cabelo 18,0 100
11 7318-11 Tira-fundos (roscados), de ferro fundido, ferro ou ago 16,0 100
- . Vide o titulo Il do 31° Protocolo
12 7318-13 Ganchos e armelas (pitdes), de ferro fundido, ferro ou aco 16,0 100 Adicional do ACE 18.
. Vide o titulo 1l do 31° Protocolo
13 7318-14 Parafusos perfurantes, de ferro fundido, ferro ou ago 16,0 100 Adicional do ACE 18.
. Vide o titulo 1l do 31° Protocolo
14 7318-16 Porcas de ferro fundido, ferro ou agco 16,0 100 Adicional do ACE 18.
15 8202-20 Folhas de serras de fita, de metais comuns 18,0 100
16 8207-30 Ferra!mentas |ntercgmblave|s de embutir, estampar ou de 14,0 100
puncionar, de metais comuns
17 8408-20 Motores de pistéo, de ignicdo por compressao, diesel ou 180 100 Vide o titulo Il do 31° Protocolo
semidiesel, utilizados para propulséo de veiculos do capitulo 87 ’ Adicional do ACE 18.
18 8409-91 Outras partes exclusiva ou principalmente destinadas aos motores 14.8 100 Vide o titulo Il do 31° Protocolo
de pistéo, de ignicdo por centelha ’ Adicional do ACE 18.
. - Vide o titulo 1l do 31° Protocolo
19 8409-99 Outras partes para motores diesel ou semidiesel 16,0 100 Adicional do ACE 18.
20 8410-11 Turbinas e rodas hidraulicas, de poténcia <= 1.000 kW 14,0 100
21 8410-90 Partes de turbinas e rodas hidraulicas, incluidos os reguladores 14,0 100
22 8411-81 Outras turbinas a gas, de poténcia <= 5.000 kW 0,0 100
Bombas para combustiveis, lubrificantes ou liquidos de Vide o titulo Il do 31° Protocolo
23 8413-30 arrefe0|me~nto, para motores de ignigao por centelha ou por 18,0 obs Adicional do ACE 18.
compressao

Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo . . = Tarifas Preferéncias Prazo =
Obs SH-6 I Descricédo Observacao NME* % final Observacao
- Vide o titulo 1l do 31° Protocolo
24 8413-91 Partes de bombas para liquidos 14,0 100 Adicional do ACE 18.
. Vide o titulo Ill do 31° Protocolo
25 8414-10 Bombas de vacuo 14,0 100 Adicional do ACE 18.
2 8414-80 Ou?ras bombas de ar, coifas aspirantes para extragdo ou 12,9 100 Vld_e_o titulo 11l do 31° Protocolo
reciclagem Adicional do ACE 18.
27 8416-20 %Jsttrgss queimadores para alimentagéo de fornalhas, incluidos os 14.0 100
28 8417-20 Fornos indugtriaig de pgdaria'l, pastelaria ou da industria de 14,0 100
bolachas e biscoitos, ndo elétricos
29 8419-11 Aquecedores de agua, de aguecimento instantaneo, a gas 20,0 100
30 8419-89 10 OuFros aparelhc{s e dlsp93|t|yos para tratamento de matérias por De gquemmento ou 12,0 100
meio de operagdes que impliguem mudancga de temperatura esfriamento
20 De torrefagéo 12,0 100
30 De esterilizagdo 12,0 100
90 Os demais 12,0 100 Exceto evaporadores
31 8422-20 Magglnas e aparelhos para limpar ou secar garrafas ou outros 14.0 100
recipientes
Maquinas e aparelhos para encher, fechar, arrolhar ou rotular
32 8422-30 garrafas, caixas, latas, sacos ou outros recipientes; maquinas e 9,3 100
aparelhos para gaseificar bebidas
33 8422-40 Outras maquinas e aparelhos para empacotar ou embalar 35 100
mercadorias
34 8423-30 Béasculas de pesagem constante e balangas e basculas 14,0 100
ensacadoras ou dosadoras
Balangas automaticas do tipo
35 8423-89 10 Outros aparelhos e instrumentos de pesagem das utilizadas para liquidos o 14,0 100
para graos, de fluxo continuo
90 Os demais 100
36 8424-81 10 Outrog apa’relhos para ggrlcultura ou horticultura, para projetar ou Manuais ou de pedais 144 100
pulverizar liquidos ou pés
90 Os demais 100 Aparelhos manuais
37 8424-89 10 Outrog apa’relhos mecénicos (mesmo manuais) para projetar ou Manuais ou de pedais 10,0 100
pulverizar liquidos ou pos
90 Os demais 100
38 8428-39 Outrf)s aparelhos elevadpres ou transportadores, de agédo 105 100
continua, para mercadorias
39 8430-49 Outras maquinas de sondagem ou perfuragéo 6,7 100
40 8434-20 10 Maquinas e aparelhos para a industria de laticinios Para o tratamento do leite 14,0 100
20 Para a industria de queijo 100
90 Os demais 100

Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo . . = Tarifas Preferéncias Prazo =

Obs SH-6 I Descricédo Observacao NME* % final Observacao
a1 8437-10 Maquinas para limpeza, selegdo ou peneiragao de gréos ou de 14,0 100

produtos horticolas secos
42 8453-10 g/luagg:g:s e aparelhos para preparar, curtir ou trabalhar couros 14,0 100
43 8455-30 Cilindros de laminadores, de metais 9,3 100
44 8457-30 Maquinas de estagdes multiplas, para trabalhar metais 14,0 100
45 8459-61 Maqumas-ferrqmentas para fresar metais, sem console, de 14,0 100

comando numérico
46 8462-49 Outra}s maqumas-ferramentgs (incluidas as prensas) para 14,0 100

puncionar ou chanfrar metais

Maquinas-ferramentas para desbastar ou aplainar; maquinas
47 8465-92 10 para fresar ou moldurar madeira, plasticos duros ou matérias Maquinas para escovar 14,0 100

duras semelhantes

20 Maquinas para moldurar 100

48 8465-94 Maquinas-ferramentas para arquear ou reunir madeira, 14,0 100

plasticos duros ou matérias duras semelhantes
49 8477-20 Extrusoras para borracha ou plastico 14,0 100
Maquinas e aparelhos para misturar, amassar, moer, separar,

50 8479-82 . - A > 14,0 100
peneirar, homogeneizar, emulsionar ou agitar
51 8480-50 Moldes para vidro 14,0 100
. = Vide o titulo 11l do 31° Protocolo
52 8481-10 Valvulas redutoras de presséo 14,0 obs Adicional do ACE 18.
Vide o titulo Il do 31° Protocolo
53 8482-10 Rolamentos de esferas 16,0 100 Adicional do ACE 18.
) . n " Vide o titulo 11l do 31° Protocolo
54 8483-30 Mancais (chumaceiras) sem rolamentos; "bronzes 16,0 100 Adicional do ACE 18.
i Vide o titulo 11l do 31° Protocolo
55 8484-10 Juntas metaloplasticas 16,0 100 Adicional do ACE 18.
) Outros jogos ou sortidos de juntas, em bolsas, envelopes ou Vide o titulo Ill do 31° Protocolo
56 8484-90 embalagens semelhantes 16,0 100 Adicional do ACE 18.
] Chassis com motor para veiculos automoveis das posigoes Vide o titulo Il do 31° Protocolo
57 | 870600 8701 a 8705 28,0 obs Adicional do ACE 18.
Outras partes e acessorios de carrogarias (incluidas as . "
58 8708-29 cabinas) para veiculos automdveis das posicdes 8701 a 8705 137 100 Exceto "airbag
Radiadores, para veiculos automéveis das posigcbes 8701 a Vide o titulo Il do 31° Protocolo
59 | 870891 8705 180 obs Adicional do ACE 18.
60 8708-93 Embreagens e suas partes para veiculos automéveis das 18,0 obs Vide o titulo Ill do 31° Protocolo

posicdes 8701 a 8705
Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaboracéo: Funcex. Obs.: (-) sem informacao.

Adicional do ACE 18.
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Tabela A.2
Selecéo final para o Chile
Dados referentes ao biénio 2004-2005
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Codigo Codigo s 5 Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descrigdo Observagéo . ) Observacao
SH-6 extenso NMF % final
1 0204-42 Outras carnes de ovino, ndo desossadas, congeladas 10,0 100
2 0304-20 Filés de peixes, congelados 10,0 100
Tripas, bexigas e estdmagos de animais, exceto peixes, inteiros ou
3 0504-00 11 em pedacos, frescos, refrigerados, congelados, salgados, secos ou Estdbmagos 7,2 100
defumados
0504-00 12 Tripas 100
0504-00 19 Os demais 100
0504-00 20 Os demais 100
4 0511-99 10 Outros.produto_s de origem animal (embrides, sémen), improprios Qoghonilha e outros insetos 20 100
para alimentagdo humana similares
20 Ovos de minhocas de seda 100
40 Os demais 100
90 Os demais 100
5 0703-10 10 Cebolas e "echalotes", frescas ou refrigeradas Cebolas 5,0 33 2011
20 "Echalotes" 100
6 0703-20 Alhos, frescos ou refrigerados 5,0 100
7 0711-20 A_zeitonas_conservadas transitoriamente, mas improprias para 10,0 100
alimentagéo neste estado
8 0712-90 1 Outro_s prO(_jutos e misturas hortlcolas, secos, inclusive em pedagos Alhos 10,0 100
ou fatias, trituradas ou em p6, sem qualquer outro preparo
19 Os demais 100 Milho doce
9 0713-33 10 Feijdao comum, seco, em gréo, mesmo pelado ou partido Para plantio 50 100
90 Os demais 100
Quota 9.000
10 0806-20 10 Uvas secas Passas 10,0 100 2011 | toneladas anuales
hasta 2010
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Codigo Codigo o _ Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descricao Observacéo A . Observacao
SH-6 extenso NMF % final
90 Os demais 100
Qupta: 10.248
toneladas.

1" 0808-10 Magcas frescas 10,0 100 2011 | Preferéncia vigente
entre abril e agosto
de cada ano.

12 0808-20 10 Péras e marmelos frescos Peras 10,0 100 2011 | Quotaanual:8.000
toneladas.

20 Marmelo 100

13 0813-20 10 Ameixas secas Com carogo 10,0 100

20 Sem carogo 100

14 1107-10 Malte néo torrado 14,0 100

15 1209-30 Sementes de plantas herbaceas, cultivadas especialmente pelas suas 0.0 100

flores, para semeadura

16 1209-91 10 Sementes de produtos horticolas, para semeadura Cebolas 0,0 100

20 Alface 100
30 Alface 100
40 Cenouras 100
90 Os demais 100
17 1209-99 10 Outras sementes, frutos e esporos, para semeadura De arvores frutiferos ou forestais 0,0 100
20 Fumo 100
90 Os demais 100

18 1302-19 10 Sucos e e_xtratos _de outros vegetais (mamao seco, semente de 63 100

pomelo, ginkgo biloba seco)
20 Caju 100
90 Os demais 100

19 1302-39 Produtos mupilaginosos e espessantes, derivados de outros vegetais, 90 100,0

mesmo modificados

20 2007-99 10 | Geléias, doces, purés e "marmelades”, de outras frutas Geléias 14,0 75 2011 | Preferéncia atual
vigente até 2009

21 Péssego 100
22 Figo 100
23 Marmelo 100
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Codigo Codigo o _ Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descricao Observacéo A . Observacao
SH-6 extenso NMF % final
24 Goiaba 100
29 Os demais 100
21 2102-10 10 Leveduras vivas Leveduras 14,0 100
90 Os demais 100
29 2303-20 "Polpas"’d'e beterrat;a, pagagos’de cana-de-aglcar e outros 6.0 100
desperdicios da industria do aglicar
23 2512-00 Farinhas siﬁciosas fosseis e outras terras siliciosas, de densidade 40 100
aparente <=1
Outros boratos naturais; acidos béricos naturais com teor maximo de
2 2528-90 85% de H3BO3 em produto seco 40 100
25 2608-00 Minérios de zinco e seus concentrados 2,0 100
26 271113 Butanos, liquefeitos 0,0 100
27 2804-90 Selénio 2,0 100
28 2807-00 10 Acido sulfurico e &cido sulfirico fumante (cleum) Acido sulfarico 40 100
20 100
29 2825-70 Oxidos e hidréxidos de molibdénio 20 100
30 2827-41 Oxicloretos e hidroxicloretos de cobre 10,0 100
31 2841-90 Outros sais dos acidos oxometalicos ou peroxometalicos 6,9 100
32 2918-12 Acido tartarico 12,0 100
33 2918-13 10 Sais e ésteres do acido tartarico 7.0 100
90 100
34 3102-30 Nitrato de amoénio, mesmo em solu¢éo aquosa 0,0 100
35 3104-30 Sulfato de potassio 0,0 100
36 3105-10 10 ?gllj(gos ou fertilizantes em tabletes ou em embalagens com peso <= 6.0 100
90 100
37 3203-00 11 Matérias cor’a_ntes de origem vegetal ou animal e preparagdes a base Bixina (achiote) 6.6 100
dessas matérias
19 Os demais 100
21 Cochonilha 100
29 Os demais 100
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Codigo Codigo o _ Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descricao Observacéo A . Observacao
SH-6 extenso NMF % final
38 3602-00 10 Explosivos preparados, exceto polvoras propulsivas Dinamita 12,0 100
20 MlsEur.as a base de nitrato de 100
amdnia
90 Os demais 100
39 3802-90 10 Outras matérias minerais naturais ativadas; negros de origem animal Z{ﬁ/taegaass minerales naturais 8,7 100
90 Os demais 100
40 3920-20 10 Chapas, fqlhas, tiras, fitas, peliculas, de polimeros de propileno, sem 9.0 100
suporte, néo reforgcadas
Outros tipos de filme
90 Filme impresso ou laminado. 33 2011 | terdo preferéncia de
100%
1 392112 10 O.u.tras chapas, folhas, tiras, fitas, peliculas, de polimeros de cloreto 16,0 100
vinila, alveolares
20 100
90 100
42 4011-10 Pneus novos de borracha dos tipos utilizados em automdveis de 16,0 100
passageiros
43 4011-99 Outros pneus novos de borracha 16,0 100
Painéis de fibras de madeira, ndo trabalhados mecanicamente nem
a4 441111 recobertos a superficie, com densidade > 0,8 g/lcm3 10.0 100
Painéis de fibras de madeira, ndo trabalhados mecanicamente nem
45 44121 recobertos a superficie, com densidade > 0,5 g/cm3 e <= 0,8 g/lcm3 100 100
Painéis de fibras madeira, ndo trabalhados mecanicamente nem
46 4411-31 recobertos a superficie, com densidade > 0,35 g/cm3 e <= 0,5 g/lcm3 100 100
47 4504-90 10 Outras obras de cortica aglomerada Tampodes 10,0 100
20 Artigos para estancar 100
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Codigo Codigo o _ Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descricao Observacéo A . Observacao
SH-6 extenso NMF % final
90 Os demais 100
48 4703-21 Past_a quimica de madeira de conifera, a soda ou ao sulfato 40 100
semibranqueada ou branqueada
49 4801-00 Papel jornal, em rolos ou em folhas 9,0 100
50 4901-91 Dicionarios e enciclopédias, mesmo em fasciculos 0,0 100
51 7005-29 10 Outros vidros flotados e desbastados ndo armados, em chapas ou Com espessura inferior ou igual 10,0 100
em folhas a10 mm
20 Com espessura superior a 10 100
mm
52 7106-91 Prata em formas brutas 6,0 100
53 7228-80 Barras ocas para perfuragéo, de ligas de agos 14,0 100
54 722990 Outros fios de outras ligas de agos 14,0 100
55 7306-50 Outros tubos de outras ligas de agos, soldados, de segao circular 14,0 100
56 7602-00 Desperdicios e residuos, de aluminio 0,0 100
57 811299 Obras e outros produtos de galio, hafnio, indio, niébio e rénio 2,0 100
58 8419-11 Aquecedores de agua, de aquecimento instantaneo, a gas 20,0 100
59 8421-12 Secadores de roupa, centrifugos 17,0 100
60 8429-11 "Bulldozers" e "angledozers", de lagartas, autopropulsores 5,0 100
61 8430-41 Outras maquinas de sondagem ou perfuracao, autopropulsores 10,5 100
62 870840 Cai)_<a~s de marchas (velocidade), para veiculos automéveis das 107 100
posicdes 8701 a 8705
63 1509-90 Azei?e de oliva refinado e outros azeites de oliva, ndo quimicamente 10,0 100
modificados
64 2001-90 10 Alcachofras preparadas ou conservadas em vinagre Azeitonas 14,0 100
20 Milho doce 100
30 Palmitos 100
90 Os demais 100
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Codigo Codigo o _ Tarifas Preferéncias Prazo 5
Obs Descricao Observacéo A . Observacao
SH-6 extenso NMF % final
65 0304-10 10 Filé de merluza Filés 10,0 100
920 Os demais 100
66 1604-16 10 Preparagc?es e conservas de anchovas, inteiras ou em pedacos, Filés 16,0 100
exceto peixes picados
90 Os demais 100
67 0404-10 10 Soro de leite, modificado ou ndo, mesmo concentrado ou adocicado Se!“ concentrar, sem adigio de 14,0 100
acucar ou outro adogante
Concentrado ou com adigéo de
20 . 100
acgucar ou outro adogante
68 2208-20 10 Aguardentes de vinho ou de bagago de uvas D e V|no"(po_r ejemplo: cofiac, 20,0 100
brandy", pisco)
20 De bagaco de uvas 100
69 1504-20 10 | Gorduras e dleos de peixe 6 respectivas fraghes, exceto dleos de Gorduras e azeites em bruto 10,0 100
figados, mesmo refinados, mas ndo modificados quimicamente
90 Os demais 100
70 1515-90 11 Outras gorduras e olegs yegetals fixos e respectivas fragdes, mesmo Azeite em bruto 10,0 100
refinados, mas ndo quimicamente modificados
19,00 Os demais 100,00
Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaboragéo: Funcex. Obs.: (-) sem informac&o.
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Tabela A.3
Selecéo final para a Guiana
Dados referentes ao biénio 2004-2005
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
obs | Codigo Descrigéo Observag&o Tarifas | preferéncia | Prazo Observag&o
SH-6 NMFE" % final

1 1006-20 | Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 10,0 100,0 Quota anual: 10.000 toneladas
2 0304-20 | Filés de peixes, congelados 10,0 -
3 6105-90 | Camisas de malha, de outras matérias téxteis, de uso masculino 20,0 - -
4 2309-90 | Outras preparagdes para alimentagao de animais 8,0 - -
5 3201-90 Outros ext_ratos tanantes_de origem vegetal; taninos, sais, éteres, ésteres e 8.4 } }

outros derivados dos taninos

Outros medicamentos contendo produtos misturados, para fins
6 3003-90 N . = 10,4 - -

terapéuticos ou profilaticos, mas néo para venda a retalho
7 3004-50 Outros medicamentos contendo vitaminas ou provitaminas, em doses, 9.4 ) )

para venda a retalho
8 0305-59 | Outros peixes secos, mesmo salgados, mas nado defumados 6,7 - -
9 2837-11 | Cianeto e oxicianeto de sédio 10,0 - -
10 1006-10 | Arroz ("paddy") com casca 6,7 100,0 Quota anual: 10.000 toneladas
1 7105-10 | P6 de diamantes 6,0 - -

Medicamentos contendo alcaléides ou seus derivados, mas néo contendo
12 3003-40 | hormdnios nem outros produtos da posi¢ao 2937, nem antibidticos, e néo 7,3 - -

para venda a retalho
13 8202-99 | Outras folhas de serras, de metais comuns 18,0 - -
14 0910-40 | Tomilho e louro 10,0 100,0 -
15 8113-00 | Ceramais ("cermets") e suas obras, incluidos os desperdicios e residuos 6,0 - -
16 8101-91 Tungstepl_o em formas brutas, incluidas as barras obtidas por sinterizagéo; 2.0 ) )

desperdicios e residuos
17 2102-30 | Pés para levedar, preparados 14,0 - -

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaboragéo: Funcex. Obs.: (-) sem informacao.
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Tabela A.4
Selecdo final para o Paraguai
Dados referentes ao biénio 2004-2005
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Cadigo Cadigo . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao 1 . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
1 0401-10 Leite e creme de Ieite_né(c)) concentrados, ndo adocicados, com um teor, em peso, 13.0 100,0
de matérias gordas <= 1%
9 0401-20 Leite e E:r.eme de leite, néo concoentrad_os,o nao adocicados, com um teor, em peso, 13.0 100,0
de matérias gordas superior a 1% e <= 6%
3 0401-30 10 Leite e creme de leite, néc_) conc?ntrados, nao adocicados, com um teor, em peso, Leite 127 100,0
de matérias gordas superior a 6%
20 Soro de Leite 100,0
4 0406-10 10 Queijos frescos (n&o curados), incluido o queijo do soro de leite e o requeijao Requeijao 16,0 100,0
90 Os demais 100,0
5 0406-90 Outros queijos 16,0 100,0
6 1901-10 10 Preparagdes para alimentagdo de criangas acondicionadas para venda a retalho Leite modificado 17,5 100,0
90 Os demais 100,0
7 1901-90 10 Outras preparagdes alimenticias de farinhas, sémolas, zimldos, féculas ou de Extrato de malte 15,3 100,0
extratos de malte sem cacau ou contendo menos de 40% de cacau em peso
40 Doce de leite 100,0
90 Os demais 100,0
8 2002-90 Sucos c’ie. tomatgg e outros tomates preparados ou conservados, exceto em vinagre 14.0 100,0
ou em &cido acético
9 2009-11 Sucos de laranjas, congelados, ndo fermentados 14,0 100,0
10 2009-19 Outros sucos de laranjas, ndo fermentados 14,0 100,0
11 2009-21 Suco de pomelo ("grapefruit") ndo fermentado, com valor Brix <= 20 -
12 2009-29 Outros sucos de pomelo ("grapefruit"), ndo fermentados -
13 2009-31 Suco de outros citricos, ndo fermentado, com valor Brix <= 20 -
14 2009-39 Outros sucos de outros citricos, ndo fermentados -
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao . . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
15 2009-41 Suco de abacaxi (ananas), ndo fermentado, com valor Brix <= 20 -
16 2009-49 Outros sucos de abacaxi, ndo fermentados -
17 2009-80 10 Sucos de outras frutas ou de produtos horticolas, ndo fermentados De frutos 14,0 100,0
20 De horticolas 100,0
18 2009-90 Misturas de sucos, ndo fermentados 14,0 100,0
19 3301-12 Oleo essencial de laranja 14,0 100,0
20 3301-13 Oleo essencial de limao 14,0 100,0
21 | 330119 10 | Oleo essencial de outros citricos De cidra:; grapefruit; de 14,0 100,0
mandarina
90 Os demais 100,0
22 3301-24 Oleo essencial de horteld-pimenta (mentha piperita) 14,0 100,0
23 3301-25 Oleo essencial de outras mentas 53 100,0
24 3301-29 10 Outros dleos essenciais De "cabreuva" 11,4 100,0
20 De cedro 100,0
30 De eucalipto 100,0
40 E:n Zﬁ::) rosa (Bois de Rose 100,0
50 De sasafras 100,0
60 De citronela 100,0
70 De cravo 100,0
80 De "lemon grass" 100,0
90 Os demais 100,0
25 3301-90 10 Sii%i?asi Sc‘;og;:g?;rsas?r?:é zl;bg;ggl;tao: terpénicos e solu¢des aquosas de 6leos 125 100,0
20 Subproductos terpénicos 100,0
Destilados aquosos
s oo e Sohsoes
esenciais
40 Oleoressinas de extragdo 100,0
26 3307-10 10 Preparacdes para barbear (antes, durante ou apos) Creme de barbear 18,0 100,0
Continua
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Continuagao
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Cadigo Cadigo L . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao . . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
90 Os demais 100,0
27 3307-20 Desodorantes corporais e antiperspirantes 18,0 100,0
28 3307-49 10 QOutros preparagdes para perfumar ou desodorizar ambientes Desodorantes de ambientes 18,0 100,0
90 Os demais 100,0
Solugdes liquidas para
29 3307-90 10 Outros produtos ou preparados de perfumaria, toucador ou cosmética lentes de contacto ou para 18,0 100,0
olhos artificiais
Tecidos ou espumas
20 impregnadas ou revestidas 100.0
de perfume ou de ’
cosméticos
90 Os demais 100,0
30 3401-20 Sabdes sob outras formas 18,0 100,0
31 3402-13 Agentes organicos de superficie, ndo ibnicos, mesmo acondicionados para venda a 14,0 100,0
retalho
32 3402-20 Preparqgc‘)es tensoativas, preparagdes para lavagem e preparacdes para limpeza, 18,0 100,0
acondicionadas para venda a retalho
33 3402-90 Outras preparagdes tensoativas e preparagdes para lavagem e limpeza 11,8 100,0
Apresentados em formas ou
34 3808-10 10 Inseticidas envases para venda em 13,2 100,0
atacado
91 A base de piretro 100,0
99 Os demais 100,0
Apresentados em formas ou
35 3808-20 10 Fungicidas envases para venta em 131 100,0
atacado
91 A base de compostos de 100,0
cobre
A base de
92 etilenbisditiocarbamatos, 100,0
inclusive de cobre
23 A base de enxofre passivel 100,0
de ser molhado
99 Os demais 100,0
Continua
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Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo L . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao . . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
36 3808-30 11 Herbicidas, inibidores de germinagéo e reguladores de crescimento para plantas Herbicidas 12,5 100,0
19 Os demais 100,0
Apresentados em formas ou
37 3808-40 10 Desinfetantes envases para venda em 12,0 100,0
atacado
20 Apresentados de outro 100,0
modo
Apresentados em formas ou
38 3808-90 10 Rodenticidas, acaricidas, nematicidas, raticidas e produtos semelhantes envases para venda em 11,0 100,0
atacado
91 Raticidas 100,0
99 Os demais 100,0
39 3923-30 Garrafdes, garrafas, frascos, artigos semelhantes, de plasticos 18,0 100,0
40 6107-11 Cuecas e ceroulas, de malha, de algodao 20,0 100,0
41 6107-12 Cuecas e ceroulas, de malha, de fibras sintéticas ou artificiais 20,0 100,0
42 6108-11 Combinagdes e anaguas, de malha, de fibras sintéticas ou artificiais 20,0 100,0
43 6108-21 Calcinhas de malha de algodao 20,0 100,0
44 6108-22 Calcinhas de malha, de fibras sintéticas ou artificiais 20,0 100,0
45 6108-29 Calcinhas de malha, de outras matérias téxteis 20,0 100,0
46 6108-91 ]I:{oques de banho, penhoares e semelhantes, de malha, de algodéo, de uso 20,0 100,0
‘eminino
47 6108-92 Ro_up_(')(_es de banho, pe_nhoares e semelhantes, de malha, de fibras sintéticas ou 20,0 100,0
artificiais, de uso feminino
48 6109-10 Camisetas ("t-shirts") e camisetas interiores, de malha, de algodao 20,0 100,0
49 6109-90 10 Camisetas ("t-shirts") e camisetas interiores, de malha, de outras matérias téxteis De la 20,0 100,0
20 De fibras artificiais 100,0
90 Os demais 100,0
50 6201-12 Sobretudos., impermeaveis, japonas, gabdes, capas e semelhantes, de algodéo, de 20,0 100,0
uso masculino
Continua
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Cadigo Cadigo L . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao . . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
51 6201-13 Spbrgtudos, impermeéveis, japonas, gabc’)es, capas e semelhantes, de fibras 20,0 100,0
sintéticas ou artificiais, de uso masculino
52 6201-92 Outros §obretudos, anoraques e artigos semelhantes, de algod&o, de uso 20,0 100,0
masculino

53 6203-22 Conjuntos de algodéo, de uso masculino 20,0 100,0

54 6203-32 Paletés (casacos), de algodao, de uso masculino 20,0 100,0

55 6203-42 Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de algod&o, de uso masculino 20,0 100,0

56 6203-43 Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de fibras sintéticas, de uso masculino 20,0 100,0

57 6204-22 Conjuntos de algodao, de uso feminino 20,0 100,0

58 6204-32 "Blazers" (casacos) de algodao, de uso feminino 20,0 100,0

59 6204-42 Vestidos de algodédo 20,0 100,0

60 6204-43 Vestidos de fibras sintéticas 20,0 100,0

61 6204-44 Vestidos de fibras artificiais 20,0 100,0

62 6204-52 Saias e saias-calgas, de algodao 20,0 100,0

63 6204-59 10 Saias e saias-calgas, de outras matérias téxteis De fibras artificiais 20,0 100,0

90 Os demais 100,0

64 6204-62 Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de algodao, de uso feminino 20,0 100,0

65 6204-63 Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de fibras sintéticas, de uso feminino 20,0 100,0

66 6204-69 10 Calgas, jardineiras, bermudas e "shorts", de outras matérias téxteis, de uso feminino | De fibras artificiais 20,0 100,0

90 Os demais 100,0

67 6205-10 Camisas de la ou de pélos finos, de uso masculino 20,0 100,0

68 6205-20 Camisas de algodéo, de uso masculino 20,0 100,0

69 6205-30 Camisas de fibras sintéticas ou artificiais, de uso masculino 20,0 100,0

70 6205-90 Camisas de outras matérias téxteis, de uso masculino 20,0 100,0

71 6208-21 Camisolas e pijamas, de algodao, de uso feminino 20,0 100,0

72 6208-22 Camisolas e pijamas, de fibras sintéticas ou artificiais, de uso feminino 20,0 100,0

Continua
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Cadigo Cadigo . Tarifas Preferéncias Prazo
Obs Descricédo Observacao . . Obs.
SH-6 extenso NMF % final
73 6208-91 Corpetes, calcinhas, penhoares e artefatos semelhantes, de algodao 20,0 100,0
74 6208-92 ;);;_E:?;?Ss, calcinhas, penhoares e artefatos semelhantes, de fibras sintéticas ou 20,0 100,0
75 6302-21 Outras roupas de cama, de algodéo, estampadas 20,0 100,0
76 6302-22 Outras roupas de cama, de fibras sintéticas ou artificiais, estampadas 20,0 100,0
77 6302-31 Outras roupas de cama, de algodao 20,0 100,0
78 6302-40 Roupas de mesa, de malha 20,0 100,0
79 6302-51 Outras roupas de mesa, de algodao, exceto de malha 20,0 100,0
80 6302-60 Roupas de toucador ou de cozinha, de tecidos atoalhados, de algodao 20,0 100,0
81 6302-91 Outras roupas de toucador ou de cozinha, de algodao 20,0 100,0
82 6302-99 Roupas de toucador ou de cozinha, de outras matérias téxteis 20,0 100,0
83 6305-10 Sacos para embalagem, de juta ou de outras fibras téxteis liberianas 16,0 100,0
84 6305-20 Sacos para embalagem, de algodao 16,0 100,0
85 6305-33 S;it;cr)sps"e;c;(z)s para embalagem, de laminas ou formas semelhantes de polietileno ou 16,0 100,0
86 6305-39 Sacos para embalagem, de outras matérias téxteis sintéticas ou artificiais 16,0 100,0

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaboracéo: Funcex. Obs.: (-) sem informacéo.
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Tabela A.5
Selecéo final para o Suriname
Dados referentes ao biénio 2004-2005
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Obs | Codigo Descrigcao Obs. Tarifas Preferéncias Prazo Obs.
SH-6 NMF* Final
1 1006-10 | Arroz ("paddy") com casca 6,7 100,0 Quota anual: 10 mil toneladas
2 1006-20 | Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 10,0 100,0 Quota anual: 10 mil toneladas
3 1006-30 | Arroz semibranqueado ou branqueado, mesmo polido ou brunido (glaceado) 11,0 100,0 Quota anual: 10 mil toneladas
4 2201-10 | Aguas minerais e aguas gaseificadas 20,0 - -
5 2201-90 | Outras aguas nao adicionadas de aguicar nem aromatizadas 20,0 - -
6 2202-10 | Aguas, incl. Aguas minerais ou gaseificadas, adicionada de agticar ou aromatizadas 20,0 - -
7 3808-40 | Desinfetantes 12,0 - -

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaborag&o: Funcex. Obs.: (-) sem informagéao.
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Tabela A.6
Selecéo final para o Uruguai
Dados referentes ao biénio 2004-2005
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Cadigo Cadigo Tarifas | Preferéncias
Obs g g Descricéo Observacao 2 Prazo Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
1 7019-90 Outras obras de fibras de vidro 12,0 100,0
2 3909-50 Poliuretanos, em formas primarias 9,2 100,0
3 2932-99 | 11 Outros'compostos h_etgr_omcllcos exclusivamente de Butéxido de piperonilo 2.0 100,0
heteroatomos de oxigénio
19 Os demais 100,0
Sal disddica de
91 dibromohidroximercurifluoresceina 100,0
(merbromina)
99 Os demais 100,0
4 3808-20 | 10 Fungicidas Apresentados em formas ou envases 131 100,0
para venda em atacado
91 A base de compostos de cobre 100,0
92 A bage de etilenbisditiocarbamatos, 100,0
incluindo cobre
93 A base de enxofre passivel de ser 100,0
molhado
99 Os demais 100,0
5 3004-50 Outros medicamentos contendo vitaminas ou provitaminas, em 9.4 100,0
doses, para venda a retalho
6 3909-40 Resinas fendlicas, em formas primarias 14,0 100,0
Veiculos automdveis para transporte => 10 pessoas, com 31° protocolo adicional do
7 8702-10 o RN = 35,0
motor de pistao, de igni¢do por compressao ACE 18
8 3206-49 |10 Outras matérias corantes e preparagdes Pretos de origem mineral 12,0 100,0
20 Terras colorantes avivadas 100,0
30 Pigmentos e preparagbes a base de 100,0
compostos de cobalto

Continua
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Continuagao
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Cadigo Cadigo Tarifas | Preferéncias
Obs g g Descricéo Observacgao 2 Prazo Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
40 Pigmentos e preparagbes a base de 100,0
compostos de enxofre
90 Os demais 100,0
9 3002-90 | 50 Outras toxinas, culturas de microorganismos e produtos Cultivos de microorganismos 6.3 100,0
semelhantes
60 I'\’_eatl\{os_ de origem microbiano para 100,0
diagndstico
90 Os demais 100,0
10 3904-22 Policloreto de vinila, plastificado, em forma primaria 14,0 100,0
1 4811-90 Outros papéis, cartdes, pasta de celulose e mantas de fibras 14,0 100,0
de celulose, em rolos ou folhas
Outros pigmentos dispersos em meios nao aquosos, no estado Pigmentos dispersos em méios nao
12 3212-90 |10 P ’ acuosos, liquidos ou em pasta, paraa | 14,0 100,0
liquido ou pastoso A .
fabricagéo de tintas
90 Os demais 100,0
13 0808-20 10 Péras e marmelos frescos Peras 10,0 100,0
20 Marmelos 100,0
Maquinas e aparelhos para encher, fechar, arrolhar ou rotular
14 8422-30 garrafas, caixas, latas, sacos ou outros recipientes; maquinas 9,3 100,0
e aparelhos para gaseificar bebidas
15 3904-21 Policloreto de vinila, ndo plastificado, em forma primaria 14,0 100,0
16 0808-10 Magas frescas 10,0 100,0
Preparagdes contendo 6leos de petréleo ou de minerais
17 3403-11 |10 betuminosos para tratamento de matérias téxteis, couro, Para o tratamento de materiais téxteis | 14,0 100,0
peleteria ou de outras matérias
90 Os demais 100,0
18 8448-32 Fiartgs e acessorios de maquinas para preparagao de matérias 8,0 100,0
téxteis, exceto as guarnigdes de carda
Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo L . Tarifas | Preferéncias | prazo ~
Obs Descricéo Observacgao 2 Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
19 3204-17 |10 Pigmentos e suas preparagdes Carotendides 14,0 100,0
90 Os demais 100,0
20 2807-00 |10 Acido sulfarico e 4cido sulfurico fumante (oleum) Acido sulfarico 4,0 100,0
20 Oleum (acido sulfurico fumante) 100,0
21 2916-15 Acidos oléico, linoléico e acido linonénico, seus sais e ésteres 53 100,0
22 3913-90 | 10 Ogtrg; polimeros naturais, inclusive modificados, em formas Latex 35 100,0
primarias
20 Os demais derivados quimicos 100,0
30 Proteinas endurecidas 100,0
90 Os demais 100,0
23 3002-30 |10 Vacinas para medicina veterinaria Vacinas antiaftosas 3,8 100,0
90 Os demais 100,0
24 | 340391 |10 Outras preparagGes para tratamento de matéria téxtil, couros, | b, . ¢ ratamento de materiais téxteis | 14,0 100,0
peleteria ou de outras matérias
90 Os demais 100,0
25 3105-59 O_utro§ a_dubqs ou fertilizantes minerais ou quimicos contendo 40 100,0
nitrogénio e fésforo
26 3006-60 Preparagbes quimicas _co~ntracept|vas a base de_: hormomos, de 12,0 100,0
outros produtos da posigdo 2937 ou de espermicidas
27 3920-43 |- Polm_wgros de cIoruro_ de vmlloocon un contenido de ) )
plastificantes sup. o igual al 6% en peso
28 3301-13 Oleo essencial de limao 14,0 100,0
29 2936-29 |11 Outras vitaminas e seus derivados Vitamina B9 3,8 100,0
12 Derivados da vitamina B9 100,0
20 Vitaminas D e seus derivados 100,0
30 Vitamina H e seus derivados 100,0
40 Vitaminas K e seus derivados 100,0
Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo L . Tarifas | Preferéncias | prazo ~
Obs Descricéo Observacgao 2 Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
50 Vitamina PP e seus derivados 100,0
90 Os demais 100,0
30 3202-10 Produtos tanantes organicos sintéticos 10,0 100,0
31 3905-21 Copolimeros de acetato de vinila, em dispersao aquosa 14,0 100,0
QOutras preparagdes alimenticias de farinhas, sémolas, amidos,
32 1901-90 |10 féculas ou de extratos de malte sem cacau ou contendo menos | Extrato de malte 15,3 100,0
de 40% de cacau em peso
40 Doce de leite 100,0
90 Os demais 100,0
33 3502-90 Outros albuminas, albuminatos e derivados das albuminas 8,0 100,0
34 2815-11 Hidroxido de sédio (soda caustica) soélido 8,0 100,0
35 3809-93 Outros agentes de apresto ou acabamento para a industria do 14,0 100,0
couro
36 7210-69 ProdutoE laminados planos_, de ferro ou agos ndo ligados, de 8.7 100,0
largura => 600 mm, revestidos de aluminio
37 0511-99 | 10 Qutrc?s produtos dg origem~ animal (embrides, sémen), Cochonilha 2.0 100,0
impréprios para alimentagdo humana
20 Ovos de minhoca de seda 100,0
40 Sémen animal 100,0
90 Os demais 100,0
38 7212-50 Produtos laminados planqs, de ferro ou acos r)éo ligados, de 7.0 100,0
largura < 600 mm, revestidos de outras matérias
Eixos de transmissao com diferencial, mesmo providos de 31° protocolo adicional do
39 8708-50 outros 6rgaos de transmissao, para veiculos automéveis das 10,7 ACEp18
posi¢des 8701 a 8705
40 0304-20 Filés de peixes, congelados 10,0 100,0

Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo L . Tarifas | Preferéncias | prazo ~
Obs Descricéo Observacgao 2 Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
a1 6813-10 Guarr!lgoeg para freios a base de amianto ou de outras 14,0 100,0
matérias minerais ou de celulose
42 | 3202:90 |10 Produtos tanantes inorganicos; preparagoes tanantes; Productos inorganicos 7.7 100,0
preparagdes enzimaticas para a pré-curtimenta
20 Preparagdes 100,0
30 Preparagdes enzimaticas 100,0
43 2833-23 Sulfato de cromo 10,0 100,0
Leite em po, granulos ou outras formas sélidas, com um teor,
44 0402-21 10 em peso, de matérias gordas superior a 1,5%, concentrados, Leite 16,0 100,0
ndo adocicados
20 Soro de leite 100,0
45 0404-10 10 Soro_de leite, modificado ou ndo, mesmo concentrado ou Sem concentrar, sem adigdo de agucar 14,0 100,0
adocicado ou outro adogante
20 Concentrado ou com adigao de agucar 100,0
ou outro adogante
46 1001-90 |10 Trigo (exceto trigo duro) e mistura de trigo com centeio Trigo 5,0 100,0
20 Mistura de cereais 100,0
47 1006-10 |10 Arroz ("paddy") com casca Sem escaldar 6,7 100,0
20 Escaldado (em agua quente ou a 100,0
vapor)
48 1006-20 Arroz ("cargo" ou castanho), descascado 10,0 100,0
49 1006-30 | 10 Arro_z semibranqueado ou branqueado, mesmo polido ou N3o polido ou glaceado 11,0 100,0
brunido (glaceado)
20 Polido ou glaceado 100,0
50 1101-00 Farinhas de trigo ou de mistura de trigo com centeio 12,0 100,0
51 1505-00 |- Grasa de lana y sustancias grasas derivadas - -
52 1515-90 | 11 Outras gor_duras e dleos Yeget_’als_ fixos e respe(_:t_lvas fragoes, Azeite em bruto 10,0 100,0
mesmo refinados, mas ndo quimicamente modificados
Continua
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Continuagao

Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI

Cadigo Cadigo L . Tarifas | Preferéncias | prazo ~
Obs Descricéo Observacgao 2 Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
19 Os demais 100,0
53 1604-20 |10 QOutras preparagdes e conservas de peixes Embutidos 16,0 100,0
91 De atum 100,0
92 De bonito 100,0
93 De salméao 100,0
94 De sardinhas 100,0
99 Os demais 100,0
54 2309-90 |10 Outras preparagdes para alimentagao de animais 2;9022:30098 com adiggo de melago ou 8,0 100,0
20 AI_imentos "compostos "cornpllletos" ou 100,0
alimentos "complementarios
91 Bis_coit_os para cachorros e outros 100,0
animais
99 Os demais 100,0
Medicamentos contendo penicilinas ou seus derivados, com Que contenham penicilinas ou seus
55 3004-10 |20 estrutura de acido penicilanico, ou estreptomicinas ou seus : P 11,4 100,0
. derivados
derivados, em doses, para venda a retalho
90 Os demais 100,0
56 3105-20 Adubos ou fertilizantes contendo nitrogénio, fésforo e potassio 6,0 100,0
57 3208-90 | 10 T_|ntas, vernizes e so_Iug:Ges de o_utro§ polimeros sintéticos, Tintas 14,0 100,0
dispersos ou dissolvidos em meio ndo aquoso
20 Vernizes 100,0
30 100,0
58 3404-90 |10 Outras ceras artificiais ou preparadas De polietileno 10,6 100,0
20 De policloronaftaleno 100,0
30 De cloroparafinas sélidas 100,0
91 Lac':res e outras ceras de composicédo 100,0
analoga
Continua
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Continuagao
Preferéncias vigentes nos acordos da ALADI
Cadigo Cadigo Tarifas | Preferéncias
Obs g g Descricéo Observacgao 2 Prazo Observacao
SH-6 extenso NMF (%) final
92 As demais ceras preparadas 100,0
99 Os demais 100,0
59 3808-90 |10 Rodenticidas, acaricidas, nematicidas, raticidas e produtos Apresentados em formas ou envases 11,0 100,0
semelhantes para venda em atacado
91 Raticidas 100,0
99 Os demais 100,0
60 3920-49 |- Los demas polimeros de cloruro de vinilo - -
61 4005-20 B_orrach~a misturada, ndo vulcanizada, em solugdes ou 14,0 100,0
dispersdes
62 4104-11 | - C.ugr.os curtidos, en estado humedo, plena flor sin dividir, ) )
divididos con la flor
63 5408-22 Tep!dpg tintos, contendo => 85% em peso de filamentos 18,0 100,0
artificiais
Fios retorcidos ou retorcidos mudiltiplos, de fibras descontinuas
64 5509-22 de poliéster, contendo => 85% em peso destas fibras 16,0 100,0
65 6001-10 |20 Tecidos denominados de "felpa longa" ou "pélo comprido” De algodao 18,0 100,0
30 De fibras sintéticas ou artificiais 100,0
90 Os demais 100,0
66 7306-40 Qutros tubos de agos inoxidaveis, soldados, de secao circular 14,0 100,0
67 7607-20 Folhas e tiras, de aluminio, de espessura <= 0,2 mm, com 12,0 100,0
suporte
68 7614-90 | 10 Os dem_a_ls cabos e trenzas de aluminum, sem aislamento para Cabos 12,0 100,0
a electricidade
90 Os demais 100,0
69 8402-19 Outrgs caldgiras para produgao de vapor, incluidas as 14,0 100,0
caldeiras mistas
) Radiadores, para veiculos automéveis das posicoes 8701 a 31° protocolo adicional do
70 8708-91 8705 18,0 ACE 18
71 9018-39 Outras agulhas, cateteres, sondas e semelhantes, para uso 12,9 100,0

médico, cirdrgico, odontoldgico ou veterinario

Fontes: (1) SECEX/MDIC praticadas em 2006, demais COMTRADE/NU. Elaboragao: Funcex. Obs.: (-) sem informagéo.
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Anexo 2. Questionério sobre barreiras comerciais as exportacfes para o Brasil
aplicado a instituicdes dos paises selecionados (em espanhol)

Cuestionario sobre barreras comerciales a las exportaciones hacia Brasil

I Datos de la organizacion

] Pais:

" Nombre de su organizacion:

= Descripcién de la principal actividad de la organizacion:

= Datos del responsable por las respuestas del cuestionario:
Nombre:
Cargo:
E-mail:

1. Lista de productos con oportunidades de exportacion hacia Brasil

En anexo se encuentra la lista de los productos previamente identificados por el estudio como siendo
oportunidades de exportacién de su pais al Brasil.

1. ¢En la lista que figura en anexo, cuales son los productos prioritarios para una accién de

promocion de las exportaciones para el mercado brasilefio?

2. ¢Le gustaria agregar otros productos que deberian ser contemplados en el proyecto?

Il. Obstaculos para exportar

Sefiale, entre las opciones indicadas a seguir, cuales son las principales dificultades para el aumento
de las exportaciones de su pais a Brasil:

e Cuales son los tres principales obstaculos en el pais de origen?

Falta de informacién acerca del mercado brasilefio
Dificultades con los canales de comercializacion
Elevado costo de transporte

Escasez de financiamiento a las exportaciones
Tipo de cambio

Precios no competitivos en el mercado brasilefo

Dificultades de conformidad con los estandares exigidos en el mercado brasilefio

[ [ [ o i [ o [

Otros. Detallar
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e ;Cudles son las tres principales barreras en Brasil?

O O O O O o o o o o o o o

Productos en excepcion al libre comercio
Reglas de origen muy rigorosas
Imposicion de medidas antidumping
Requisitos de etiquetaje

Requisitos de embalaje

Inspeccion sanitaria

Requisitos técnicos

Requisitos sanitarios

Licenciamento no automatico

Valoracion aduanera

Préacticas de precios minimos de importacion
Precios de referencia

Otros. Detallar.

e ;Cuales deberian ser las prioridades de un programa de apoyo a las ventas de los productos

de su pais hacia Brasil? Por favor, sefiale las tres principales.

O
O
O
O
O
O
O
O
O

Mejora de la integracion fisica en la region

Iniciativa de divulgacién de los productos de su pais en el mercado brasileio
Informaciones acerca del mercado brasilefio para los productos de su pais
Organizacion de misiones de negocios en Brasil

Profundizacion de los acuerdos de preferencias comerciales existentes
Eliminacién de barreras no arancelarias (¢, Cuales?)

Negociacién de acuerdos de normas y reglamentos técnicos

Cooperacion técnica para adecuacion de productos

Otros. Detallar

5. ¢Qué otras sugerencias su organizacién podria presentar para el incremento de las

exportaciones andinas al mercado brasilefio?
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Anexo 3. Questionéario aplicado a 260 empresas brasileiras importadoras dos
produtos identificados como prioritarios

Promocao de importacdes brasileiras de paises da América do Sul

DADOS CADASTRAIS

CNPJ: ||| |.

Razao social:

Endereco:

Cidade:

UF:

Cepr ||| [ |||

Responsavel pelo preenchimento

Nome:

Cargo:

Tel.:

Ramal:

Fax:

E-mail:

Entrevistador:

Supervisor:

Data:

/

/ 2006

1) Qual o numero de empregados da firma:

(1)0a9
(2)9a19.
(3)20a49.
(4)50a99.
(5)100 a 499.
(6) 500 ou mais.

2) Qual o setor de atividade da firma?

(1) Induastria.

(2 ) Comércio.

( 3 ) Agropecuaria.
(4 ) Outros.
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BLOCO Il — IMPORTACOES DA EMPRESA
3) Com que regularidade sua empresa realiza importagdes?
(1) Todos os meses
(2 ) Em alguns meses do ano.
(3 ) Uma vez por ano.
(4 ) Menos de uma vez por ano.
4) Nos ultimos trés anos o volume importado por sua firma tem sido?
(1) Crescente.
(2) Estavel.
( 3 ) Decrescente.
5) Quais produtos importa? ( Resposta Multipla) (Consultar lista de produtos)
LA T I I O
2|
T I I T e
A
S|
6 - ||| -]
LA I I T N e
8- |-
ST N N N N I A
10 - | |- ||
6) Qual a finalidade dos produtos importados? LER OPCOES
1) Investimento em capacidade produtiva (maquinas e equipamentos).
2 ) Como insumos no processo produtivo.
3 ) Como material de consumo da empresa.
4 ) Para revender no mercado brasileiro.
7) De que paises/regides sua empresa importa?
7.1) E qual a participagédo de cada um no total das importagdes?
P. 7 Paises de onde P. 7.1 Participacées
importa 1-Mais |2-De25% |3-De 10% | 4 - Menos
de 50% a 50% a 25% de 10%
1) EUA+Canada (1) (1) (1) (1) (1)
2) Europa (2) (2) (2) (2) (2)
3) Asia (3) (3) (3) (3) (3)
4) América do Sul (4) (4) (4) (4) (4)
5) México e (5) (5) (5) (5) (5)

Ameérica Central

Outros. Especificar
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8) A sua empresa importa produtos de algum dos paises apresentados na tabela abaixo?
(1)Sim
(2 ) Nao (pular para pergunta 11)

8.1) Qual a participagao deles no total das importagdes?

P.6.1 Quais |1 - Maisde |2-De 25% |3 - De 10% |4 - Menos

Paises? 50% a 50% a25% de 10%
1) Argentina (1) (1) (1) (1) (1)
2) Chile (2) (2) (2) (2) (2)
3) Paraguai (3) (3) (3) (3) (3)
4) Uruguai (4) (4) (4) (4) (4)
5) Guiana (5) (5) (5) (5) (5)
6) Suriname (6) (6) (6) (6) (6)

9) A importacéo vinda dos paises acima se origina de empresa afiliada a sua (comércio intra-firma)?
(1) Sim
(2)Nao

BLOCO Il — OBSTACULOS PARA IMPORTAR DA CAN

10) (s6 para quem respondeu nao na pergunta 8) Sua empresa conhece/tem informacobes
sobre empresas localizadas nos paises apresentados que produzam algum dos bens que vocé
importa?

(1)Sim.
Em quais paises?
(2) Nao, mas ja procurei saber.
Em quais paises?
( 3 ) Nao, mas nunca procurei saber.

PARA TODOS
11) Quais seriam, os trés principais problemas que limitam ou impedem que sua empresa

importe (ou importe em maiores volumes) os produtos dos paises apresentados? Por favor,
enumere, em ordem de importancia do 1° ao 3°.

(99) [N&o ha.

1 Problemas de oferta das empresas destes paises (preco, qualidade etc.).

2 Dificuldades de transporte e logistica.

3 Barreiras a importagdo no Brasil.

4 Problemas de financiamento.

5 Importacdes vém de empresas afiliadas situadas em terceiros paises.

6 Dificuldade de obter informacgbes sobre os fornecedores localizados nestes
paises.

Outros. Especificar:
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12) E quais seriam os trés principais problemas relacionados a oferta dos paises, que
impedem que sua empresa importe (ou importe maiores volumes) dos paises apresentados
(Resposta da P.8.1)? Por favor, enumere, em ordem de importancia do 1° ao 3°.

(99) [N&o ha.

1. Os produtos sao caros.

2. Os produtos sao de baixa qualidade em relagao aos dos concorrentes.

3. Estes paises ndo tém capacidade de ofertar as quantidades desejadas.

4. Os fornecedores nao cumprem 0s prazos.

5. Os fornecedores de outros paises oferecem melhores condi¢cdes de
financiamento.

Outras. Especificar:

13) E quais seriam os trés principais problemas relacionados a transporte e logistica que
impedem que sua empresa importe (ou importe maiores volumes) dos paises apresentados?

Por favor, enumere, em ordem de importancia do 1° ao 3°.

(99) | Nao ha.

1 Os canais de comercializagao sao ruins.

2 Os custos de transporte sao elevados.

3 O transporte é muito demorado.

Outras. Especificar

14) Na sua opiniao,quais séo as barreiras nao-tarifarias que dificultam as importagdes oriundas
dos paises apresentados? (Resposta Mdltipla)

(1) Nao ha/ Nao sabe.
(2 ) Direitos antidumping.
) Requisitos de etiquetagem.

) Requisitos de embalagem.

) Inspecéo sanitaria.

) Requisitos técnicos.

) Licenga n&o-automatica.

) Procedimentos alfandegarios de pré-embarque.
) Comércio administrado.

10) Valorag&o aduaneira.

(11) Preco minimo de importagao.

(12) Preco de referéncia.

Outras. Especificar:

(3
(4
(5
(6
(7
(8
(9
(

BLOCO IV — CONDICOES PARA IMPORTAR DA REGIAQ

15) Sua empresa teria interesse em importar (importar maiores volumes) dos paises
apresentados?

(1) Sim
(2)Nao
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16) Quais seriam as trés principais areas que o governo deveria priorizar seu esforgo para
estimular as importacbes dos paises apresentados? Por favor, enumere em ordem de
importancia do 1° ao 3°

1) Investimentos em infra-estrutura de transportes

2) Reducao de barreiras ndo-tarifarias

3) Preparar um catalogo de empresas exportadoras dos paises da regidao

4) Disponibilizar um catalogo das empresas importadoras no Brasil

5) Fornecer financiamento as importacées destes paises em condigbes vantajosas

6) Reduzir a burocracia alfandegaria

7) Promover feiras para divulgacao dos produtos da regido no mercado brasileiro

Qutras. Especificar.
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